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HékeÀeµekeÀ ë meb®eeuekeÀ, otjmLe DeeefCe Dee@veueeF&ve efMe#eCe keWÀê,
cegbyeF& efJeÐeeHeerþ, efJeÐeeveiejer, cegbyeF& -400 098.



Devegke´ÀceefCekeÀe

     ke´ÀceebkeÀ DeO³ee³e He=<þ ke´ÀceebkeÀ

1) DeewÐeesefiekeÀ DeLe&Meem$ee®ee Heefj®e³e 01

2) DeewÐeesefiekeÀ DeLe&Meem$ee®ee efJekeÀeme 14

3) yeepeej mebj®evee - 1 29

4) yeepeej mebj®evee - 2 52







  1 

मॉड्युल १ 

१ 
औ�ोिगक अथ�शा�ाचा प�रचय 

घटक रचना: 

१.०  उि�� े

१.१  ��तावना 

१.२  औ�ोिगक अथ�शा�ाचे �व�प 

१.३  औ�ोिगक अथ�शा�ाची �या�ी 

१.४ औ�ोिगक अथ�शा�ाची आव�यकता आिण मह�व 

१.५ आिथ�क, कृषी िवकास आिण औ�ोिगक�करण 

१.६  औ�ोिगक िवकासाला �भािवत करणार ेघटक 

१.७  �� 

१.० उि�� े(OBJECTIVES)  

 औ�ोिगक अथ�शा�ाचा अथ�, �व�प आिण �या�ी समजून घेणे आिण �याचा अ�यास 
करणे. 

 औ�ोिगक अथ�शा�ाची गरज व मह�वाचा अ�यास करणे.  

 आिथ�क, कृषी िवकास आिण औ�ोिगक�करण सकं�पना आिण या�ंयातील 
पर�परसबंंधाचंा अ�यास करणे.  

 औ�ोिगक िवकासाला �भािवत करणा�या घटकाचंा अ�यास करणे.  

१.१ ��तावना (INTRODUCTION) 

औ�ोिगक अथ�शा� ही अथ�शा�ाची एक शाखा आह े जी उ�ोगाचंी रचना, वत�न आिण 
काय��दश�न या�ंया अ�यासावर ल� क� ि�त करते, िवशेषत: या उ�ोगामंधील कंप�या�ंया 
िनण�य �ि�येवर िवशेष भर देते. व�तू आिण सेवा�ंया बाजारपेठा कशा �कार ेकाय� करतात, 
कंप�या कशा �कार े �पधा� करतात आिण सहकाय� करतात आिण सरकारी धोरणे 
औ�ोिगक प�रणामावंर कसा प�रणाम क� शकतात, ह ेसमजून घे�याचा �य�न करते. 

औ�ोिगक अथ�शा�� या सकं�पनाचंा शोध घे�यासाठी आिण बाजारा�या 
काय��णालीम�ये अंत���ी िमळिव�यासाठी आिथ�क �ा�पे, अनभुवज�य िव�ेषण आिण 
�य�ी अ�ययन याचा वापर वापरतात. ह े �े� धोरणकत�, �यवसाय आिण उ�ोगाचंी 
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काय��मता आिण �पधा��मकता समजून घे�यासाठी आिण सधुार�यासाठी शोधत 
असले�या सशंोधकासंाठी मह�वपूण� आहे. 

औ�ोिगक अथ�शा� ही अथ�शा�ाची एक शाखा आह.े औ�ोिगक अथ�शा�ातील 
िस�ातंाचंा वापर हा उ�पादनस�ंथा, बाजार आिण उ�ोगा�ंया सू�म आिथ�क 
िव�ेषणासाठी केला जातो. 

हे दिुम�ळ ससंाधने वापर�या जाणा�या प�रणामकारकतेचे �प�ीकरण आिण िन�कष� काढते; 
आिण प�रि�थती सधुा� शकणारी धोरणे दश�िवते. औ�ोिगक अथ�शा� �ाम�ुयाने सम� 
�तर, �े� िकंवा उ�ोग �तर आिण उ�पादनस�ंथा �तर या दो�ही िठकाणी वेळेत �ि�या 
�हणून उ�ोगा�या उ��ातंीशी सबंंिधत औ�ोिगक अथ�शा�ामधील �मखु �े�ापैंक� एक 
�हणजे सरंचना आिण �याचा उ�ोगा�या कामिगरीवर होणारा प�रणाम समजतो. औ�ोिगक 
अथ�शा�ामधील कंप�यांचे वत�न समजून घे�यासाठी िविवध सै�ािंतक �ा�पे वापरते. 
स�ुवातीला, बाजाराची रचना समजून घेणे आिण उ�पादनस�ंथे�या सरंचनेशी सबंंिधत 
उ�पादनस�ंथे�या कामिगरीचे िनरी�ण करणे, यावर ल� क� ि�त केले गेले. परतं ुगे�या काही 
वषा�त ��ीकोन बदलला आहे आिण आता वैयि�क कंप�यां�या काय��मतेला मह�व िदले 
जात आह.े 

औ�ोिगक अथ�शा� �हणजे कंप�या, उ�ोग आिण बाजारपेठेचा अ�यास. ह े सव� 
आकारा�ंया कंप�याकंडे पाहते - �थािनक कोप�यातील दकुानापंासून ते वॉलमाट�  िकंवा 
टे�कोसार�या बह�रा��ीय िद�गजापंय�त. आिण �यात वीज िनिम�ती, कार उ�पादन, 
र�ेटॉरट्ंस आिण सेवा �े� यासार�या उ�ोगा�ंया सपूंण� �ेणीचा िवचार केला जातो. 

वैयि�क उ�पादनस�ंथा आिण उ�ोगा�या पातळीवर िनण�य घे�याचे िव�ेषण करताना, 
औ�ोिगक अथ�शा� आ�हाला अशा सम�या समजून घे�यास मदत करते: 

 �मता, उ�पादन आिण िकंमती �या �तरावंर �थािपत के�या जातात; 

 उ�पादने एकमेकापंासून िकती �माणात िभ�न आहेत; 

 सशंोधन आिण िवकास (R&D) म�ये िकती कंप�या गुतंवणूक करतात. 

 कंप�या कशा आिण का जािहरात करतात 

 कंप�या कशा �कार ेकाम करतात 

 मजरुी दे�यासाठी तसेच ते वाद कसे सोडवतात यासाठी िकती ठाम वाटाघाटी करतात. 

औ�ोिगक अथ�शा� ह े �या�ंया ि�याकलापाचें आयोजन कसे करतात, तसेच �या�ंया 
�ेरणा ल�ात घेऊन अंत���ी देखील देते. अनेक सू�म अथ�शा�ीय अ�यास�माम�ये नफा 
वाढव�याचा िनण�य घेतला जातो, परतं ु अनेक औ�ोिगक अथ�शा� अ�यास�म पया�यी 
उि�� ेतपासतात, जसे क� बाजारातील िह�सा वाढव�याचा �य�न. 

एक आंतररा��ीय प�रमाण देखील आह े - कंप�यानंा परदेशात आदान (िकंवा उ�पादन 
आउटसोस�) कर�याचा पया�य आह.े जसे क�, औ�ोिगक अथ�शा� अिधक वारवंार 
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सू�मअथ�शा� अ�यास�मातील कौश�ये आिण �ान वापरत असताना, काही वेळा सम� 
अथ�शा�ीय सकं�पना वापर�या जातात. 

औ�ोिगक अथ�शा�ातील एक मह�वाचा म�ुा �हणजे बाजार �पधा��मक आहे क� नाही याचे 
मू�याकंन करणे. �पधा��मक बाजारपेठा सामा�यत: �ाहकासंाठी चागंली असतात (जरी ते 
नेहमीच �यवहाय� नसतात) �यामळेु बह�तेक औ�ोिगक अथ�शा� अ�यास�मामं�ये 
बाजारातील �पध�ची �या�ी कशी मोजायची याचे िव�ेषण समािव� असते. �यानतंर 
िनयमन आव�यक आह ेक� नाही, आिण तसे अस�यास ते कोण�या �व�पाचे असावे याचा 
िवचार करते. याला प�ुहा एक आंतररा��ीय प�रमाण आह,े कारण एकापे�ा जा�त देशामं�ये 
काम करणा�या कंप�यानंा वेगवेग�या िनयामक िनयमांना सामोर ेजावे लागेल. 

औ�ोिगक अथ�शा� �ढ आिण िनयामक िनण�य घेणे समजून घे�यासाठी सै�ािंतक 
�ा�पाचा वापर करते आिण �यामळेु िव�ा�या�नी आकृती आिण कदािचत खेळ िस�ातंासह 
काही मूलभूत गिणतीय �ा�पे वापर�याची अपे�ा केली पािहजे. यािशवाय, सशंोधक 
अनेकदा �वार�य असले�या चलामंधील सबंंध ओळख�यासाठी अनभुवज�य सािं�यक�य 
�ा�पे िवकिसत करतात: उदाहरणाथ� , उ�पादनाची िकंमत, जािहरात आिण नफा 
या�ंयातील सबंंध समजून घे�यासाठी. बह�तेक अ�यास�मांना िव�ा�या�ना �याचें �वतःचे 
अनभुवज�य िव�ेषण कर�याची आव�यकता नसते (ज ेअथ�िमित अ�यास�मावंर सोडले 
जाते) अनभुवज�य प�रणाम समजून घेणे आिण �याचा अथ� लावणे हे एक मह�वाचे कौश�य 
आहे. 

औ�ोिगक अथ�शा�ाचे �व�प आिण �या�ी उ�ोगाचंी रचना, वत�न आिण काय��दश�नाशी 
सबंंिधत िवषय आिण िवचाराचंी िव�ततृ �ेणी समािव� करते. येथे म�ुय पैलूंचे 
िवहगंावलोकन आह:े 

१.२ औ�ोिगक अथ�शा�ाचे �व�प (NATURE OF INDUSTRIAL 
ECONOMICS) 

औ�ोिगक अथ�शा� ही अथ�शा�ाची एक िविश� शाखा आहे जी कंप�या आिण उ�ोगा�ंया 
आिथ�क सम�या आिण समाजाशी �याचें सबंंध हाताळते. आिथ�क सािह�यात, 'उ�ोगाचें 
अथ�शा�', 'उ�ोग आिण �यापार', 'औ�ोिगक स�ंथा आिण धोरण', 'वािण�य' आिण 
'�यावसाियक अथ�शा�' इ�यादी सार�या िकरकोळ फरकांसह अनेक नावांनी ओळखले 
जाते. 'औ�ोिगक अथ�शा�' ह ेनाव प�नास�या दशका�या स�ुवातीस P.W अ�्ँयूज �या 
लेखनातून �वीकारले गेले.  स�या या िवषया�या नावावर �प� एकमत नाही. औ�ोिगक 
अथ�शा�ाचे दोन �यापक घटक आहेत. पिहला, वण�ना�मक घटक �हणून ओळखला जातो, 
िवषया�या मािहती साम�ीशी सबंंिधत आहे. उ�ोगपती िकंवा �यावसाियकाला �या�या 
�वत:�या देशातील आिण �या�ंयाशी तो सपंका�त येऊ शकतो अशा इतर देशा�ंया 
औ�ोिगक आिण �यावसाियक स�ंथाचें सव��ण क�न देणे ह े �याचे उि�� आहे. �यातून 
�याला देशातील नैसिग�क संसाधने, औ�ोिगक हवामान, पायाभूत सिुवधाचंी ि�थती, 
रहदारीचे माग�, उ�पादनातील घटकाचंा परुवठा, सरकारची �यापार आिण �यावसाियक 
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धोरणे आिण तो �या �यवसायात आहे �या �यवसायातील �पध�ची �ेणी याब�ल सपूंण� 
मािहती िमळते. 

थोड�यात, हे �पध�क, नैसिग�क ससंाधने आिण उ�पादनाचे घटक आिण सबंंिधत उ�ोगाशी 
सबंंिधत सरकारी िनयम आिण िनयमाबं�ल मािहती देते. िवषयाचा दसुरा घटक �यवसाय 
धोरण आिण िनण�य घे�याशी सबंंिधत आह.े बाजाराचे िव�ेषण, िकंमत, तं�ाची िनवड, 
उ�ोगा�ंया �थापनेचे �थान, गुतंवणूक�चे िनयोजन, कामगाराचंी िनय�ु� आिण काढून 
टाकणे, आिथ�क िनण�य, उ�पादनाचे िविवधीकरण इ�यादी िवषयाशंी सबंंिधत हा 
िव�ेषणा�मक भाग आहे. 

हा िवषयाचा एक मह�वाचा भाग आहे आिण औ�ोिगक अथ�शा�ाचा �ा� झालेला िस�ातं 
या�याशी सबंंिधत आहे. तथािप, याचा अथ� असा नाही क� पिहला घटक, �हणज े
वण�ना�मक औ�ोिगक अथ�शा�, कमी मह�वाचे आहे. दोन घटक एकमेकावंर अवलंबून 
आहेत, कारण परुशेा मािहतीिशवाय कोणीही �यवसाया�या कोण�याही पैलूब�ल यो�य 
िनण�य घेऊ शकत नाही. 

सू�म अथ�शा�ीय ��ी�ेप: 

औ�ोिगक अथ�शा� �ाम�ुयाने सू�म आिथ�क �तरावर चालते. वैयि�क कंप�यांचे वत�न 
आिण िविश� उ�ोगामंधील �या�ंया पर�परसवंादाचे परी�ण करते. 

धोरणा�मक िनण�य घेणे: हे िनण�य बाजारा�या प�रणामानंा कसे आकार देतात हे समजून 
घे�यासाठी िकंमत, उ�पादन, गुतंवणूक आिण �वेश/िनग�मन धोरणे यासार�या कंप�यानंी 
घेतले�या धोरणा�मक िनण�यांचा अ�यास करते. 

१.३    औ�ोिगक अथ�शा�ाची �या�ी (SCOPE OF INDUSTRIAL 
ECONOMICS) 

औ�ोिगक अथ�शा� ह े उ�पादन स�ंथानंी िनयामक िनण�य घेणे समजून घे�यासाठी 
सै�ािंतक �ा�पे वापरते आिण �यामळेु िव�ा�या�नी आकृती वापर�याची अपे�ा केली 
पािहजे आिण खेळ िसधा�तासह काही मूलभूत गिणतीय �ा�पे असू शकतात. यािशवाय, 
सशंोधक अनेकदा �वार�य असले�या चलामंधील सबंंध ओळख�यासाठी �ायोिगक 
सािं�यक�य �ा�पे िवकिसत करतात: उदाहरणाथ�, उ�पादनाची िकंमत, जािहरात आिण 
नफा या�ंयातील सबंंध समजून घे�यासाठी. 

औ�ोिगक स�ंथे�या अ�यासासाठी तीन �मखु ��ीकोन आहेत: पिहला �ि�कोन 
�ाम�ुयाने वण�ना�मक आह ेआिण औ�ोिगक सघंटनेचे िवहगंावलोकन �दान करतो. दसुरा, 
िकंमत िस�ातं, �ढ वत�न आिण बाजार सरंचना �प� कर�यासाठी सू�म आिथ�क �ा�पाचंा 
वापर करतो. ितसरा ��ीकोन आिथ�क िनयमन, अिव�ास कायदा आिण अिधक 
सामा�यतः, मालम�ा अिधकार प�रभािषत करणे, करार लागू करणे आिण स�ंथा�मक 
पायाभूत सिुवधा �दान कर�यासाठी काय�ाचे आिथ�क �शासन या साव�जिनक धोरणाकडे 
क� ि�त आह.े 
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औ�ोिगक अथ�शा�ातील म�ुय सकं�पना आिण अ�यासा�या �े�ामं�ये हे समािव� आह:े 

१. बाजार संरचना िव�षेण: 

प�रपूण� �पधा� , म�ेदारी, अ�पािधकार आिण म�ेदारी �पधा� यासह िविवध बाजार 
सरंचनांचे परी�ण करणे. �पधा� , िकंमत आिण काय��मतेवर बाजार सरंचने�या �भावाचे 
िव�ेषण करणे. 

२. बाजार िनयं�ण: 

िकंमत धोरणे, उ�पादन िभ�नता, जािहराती आिण �पधा��मक फायदा िमळव�या�या 
�य�नासंह बाजारपेठेत कंप�या कशा �कार ेवागतात याचा अ�यास करणे. कंप�यामंधील 
सगंनमताचा आिण काट�ल�या िनिम�तीचा तपास. 

३. बाजार कामिगरी: 

ससंाधना�ंया ��ीने बाजारा�या एकूण काय��मतेचे मू�याकंन करणे वाटप, उ�पादन खच� 
आिण �ाहक क�याण. बाजार श��ची उपि�थती आिण आिथ�क प�रणामावंर �याचे प�रणाम 
याचें मू�याकंन करणे. 

४. �वेश आिण िनग�मन: 

�वेशासाठी अडथळे ओळखणे जे नवीन कंप�यानंा बाजारात �वेश कर�यापासून मया�िदत 
क� शकतात. बाजारातून बाहेर पड�यासाठी कंप�या�ंया िनण�यांवर प�रणाम करणार ेघटक 
समजून घेणे. 

५. िनयमन आिण धोरण: 

िव�ासिवरोधी धोरणे आिण औ�ोिगक िनयमासंह सरकारी ह�त�ेपा�या भूिमकेचे िव�ेषण 
करणे. बाजार प�रणामावंर साव�जिनक धोरणा�ंया �भावाचे मू�याकंन करणे. 

६. खेळ िस�ांत आिण धोरणा�मक पर�परसंवाद: 

उ�पादन स�ंथेमधील धोरणा�मक पर�परसवंादाचे �ा�प आिण िव�ेषण कर�यासाठी खेळ 
िस�ातं वापरणे. उ�ोगामंधील �पधा� आिण सहकाया�ची गितशीलता समजून घेणे. 

७. तांि�क बदल आिण नावी�य: 

उ�ोग गतीशीलतेला आकार दे�यासाठी तािं�क �गती�या भूिमकेची तपासणी करणे. 
�पधा�, बाजाराची रचना आिण काय��दश�नावर नवक�पनाचा �भाव तपासणे. 

८. जागितक�करण आिण आतंररा��ीय �यापार: 

�यापार प�ती, सीमापार गुतंवणूक आिण जागितक �पध�सह उ�ोगावंर जागितक�करणाचे 
प�रणाम अ�वेिषत करणे. औ�ोिगक प�रणामावंर आंतररा��ीय �यापार धोरणां�या 
प�रणामाचें िव�ेषण करणे. 
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९. पया�वरण आिण सामािजक िवचार: 

िव�ेषणाम�ये पया�वरणीय आिण सामािजक प�रमाणे समािव� करणे, जसे क� िटकाऊपणा 
प�ती आिण उ�ोग�े�ाची सामािजक जबाबदारी. 

१०. अंतःिवषय �व�प: 

औ�ोिगक अथ�शा� सहसा िव�, धोरण, काय�कारी सशंोधन आिण राजक�य 
अथ��यव�थेसह इतर िवषयामंधून अंत���ी काढते. 

११. �यावहा�रक अनु�योग / उपयोजन: 

औ�ोिगक अथ�त� धोरणकत�, िनयामक आिण �पधा� वाढवू पाहणा�या �यवसायासंाठी, 
�भावी औ�ोिगक धोरणे तयार कर�यासाठी आिण बाजारातील अपयशानंा सबंोिधत 
कर�यासाठी मौ�यवान साधने देतात. 

साराशं, औ�ोिगक अथ�शा� ह ेएक गितमान �े� आहे जे उ�ोगा�ंया आिथ�क गितशीलतेची 
तपासणी करते, बाजारातील वत�न, �पधा��मकता आिण सरकारी धोरणांची भूिमका 
यािवषयी अंत���ी देते. �याची �या�ी िव�ततृ आहे, �याम�ये उ�पादनस�ंथेचे वत�न, 
बाजाराची रचना आिण औ�ोिगक प�रणामावंर बा� घटकाचंा �भाव या िविवध पैलूंचा 
समावेश आह.े 

१.४    औ�ोिगक अथ�शा�ाची आव�यकता आिण मह�व (NEED & 
IMPORTANCE OF INDUSTRIAL ECONOMICS) 

औ�ोिगक अथ�शा�ाची गरज आिण मह�व िविवध उ�ोगामंधील कंप�या आिण 
बाजारपेठाचें वत�न समजून घेणे, िव�ेषण करणे आिण �यावर �भाव टाकणे या�या 
भूिमके�ारे अधोरिेखत केले जाते. औ�ोिगक अथ�शा�ाचे मह�व अधोरिेखत करणारी अनेक 
कारणे आहेत: 

१. काय��म संसाधन वाटप: 

कंप�या �या�ंया व�तू आिण सेवाचें उ�पादन, िवतरण आिण िकंमत कशी ठरिवतात याचा 
अ�यास क�न औ�ोिगक अथ�शा� ससंाधनांचे काय��म वाटप सिुनि�त कर�यात मदत 
करते. ही समज जा�तीत जा�त सामािजक क�याणासाठी मह�वपूण� आह.े 

२. �पधा� आिण �ाहक क�याण: 

बाजार सरंचना आिण �ढ वत�नाचे परी�ण क�न, औ�ोिगक अथ�शा� िनरोगी �पध�ला 
चालना दे�यासाठी योगदान देते. यामळेु, कमी िकमती, सधुा�रत उ�पादन गणुव�ा आिण 
अिधक नावी�यपूण�ता या�ार े�ाहकानंा फायदा होतो. 

३. बाजार कामिगरी मू�यांकन: 

औ�ोिगक अथ�त� काय��मता, उ�पादकता आिण ससंाधनां�या समान िवतरणा�या ��ीने 
बाजारा�या कामिगरीचे मू�यांकन करतात. ह े मू�यमापन आिथ�क प�रणाम सधुार�यासाठी 
आिण अनकूुल कर�यासाठी �े�े ओळख�यात मदत करते. 
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४. धोरण तयार करणे: 

�पधा� वाढवणारी, म�ेदारी �था रोखणारी आिण औ�ोिगक िवकासाला चालना देणारी 
धोरणे तयार कर�यासाठी आिण अंमलबजावणी कर�यासाठी सरकारे औ�ोिगक 
अथ�शा�ा�या अंत���ीवर अवलंबून असतात. िव�ासिवरोधी कायदे आिण िनयामक 
आराखडा अनेकदा औ�ोिगक आिथ�क िव�ेषणांवर �भाव टाकतात. 

५. नावी�य आिण तांि�क बदल: 

उ�ोगावंर नवोप�माचा �भाव समजून घेणे धोरणकत� आिण �यवसायासंाठी आव�यक 
आहे. औ�ोिगक अथ�शा� तं��ानातील बदलाचें चालक आिण प�रणामाचें मू�याकंन 
कर�यात मदत करते, नवीनतेला �ो�साहन देणारी धोरणे �वीकार�यास मदत करते. 

६. धोरणा�मक �यवसाय िनण�य घेण:े 

िकंमत, उ�पादन, गुतंवणूक आिण बाजारपेठेतील �वेशाशी सबंंिधत धोरणा�मक िनण�य 
घेतानंा औ�ोिगक आिथ�क िव�ेषणाचा फायदा कंप�यानंा होतो. बाजार सरंचना आिण 
�पधा� �ेरकतेची अंत���ी �भावी �यवसाय धोरणे तयार कर�यात मदत करते. 

७. जागितक �पधा��मकता: 

जागितक�करणा�या यगुात, औ�ोिगक अथ�शा� आंतररा��ीय �यापार, सीमापार गुतंवणूक 
आिण जागितक �पध�ब�ल अंत���ी �दान करते. धोरणकत� आिण �यवसाय जागितक 
�तरावर �पधा��मकता वाढव�यासाठी या मािहतीचा वापर करतात. 

८. म�ेदारी श��चा गैरवापर �ितबंध: 

औ�ोिगक अथ�शा� एकािधकारवादी प�ती ओळख�यात आिण सबंोिधत कर�यात 
मह�वपूण� भूिमका बजावते �यामळेु उ�च िकंमती, कमी उ�पादन आिण नावी�यपूण�तेचा 
अभाव यामळेु �ाहकानंा हानी पोहोचू शकते. बाजार श��चा असा गैरवापर रोख�यासाठी 
िव�ासिवरोधी धोरणे तयार केली जातात. 

९. साव�जिनक धोरण प�रणाम: 

औ�ोिगक अथ�शा�� साव�जिनक धोरणा�ंया िवकासात योगदान देतात जे �ाहक, 
उ�पादक आिण समाजा�या िहतसबंंधामं�ये समतोल राखतात. याम�ये पया�वरणीय 
ि�थरता, �ाहक सरं�ण आिण सामािजक जबाबदारीशी सबंंिधत धोरणे समािव� आहेत. 

१०. बाजारातील अपयश समजून घेणे: 

िश�त बाजारातील अपयश ओळख�यात आिण �याचें िनराकरण कर�यात मदत करते, जसे 
क� बा�ता आिण अपूण� मािहती, �यामळेु आिथ�क प�रणाम िवकृत होऊ शकतात. या 
अपयशानंा कमी कर�यासाठी धोरणे आिण ह�त�ेप नतंर आरिेखत केले जाऊ शकतात. 
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११. आंतरिव�ाशाखीय सहयोग: 

औ�ोिगक अथ�शा� सहसा कायदा, रा�यशा� आिण पया�वरण अ�यास यासार�या इतर 
िवषयाशंी सहयोग करते, अनेक ��ीकोनातून जिटल आिथ�क आ�हानानंा सामोर ेजा�याची 
�मता वाढवते. 

साराशं, आिथ�क काय��मतेला चालना दे�यासाठी, �पधा� वाढव�यासाठी, धोरणिनिम�तीची 
मािहती दे�यासाठी आिण �यवसाया�ंारे धोरणा�मक िनण�य घे�याचे माग�दश�न कर�यासाठी 
औ�ोिगक अथ�शा� मह�वपूण� आह.े बाजार �ाहक आिण सपूंण� समाजा�या िहतासाठी 
काय� करत आहे याची खा�ी क�न �याचे अंत���ी अथ��यव�था आिण समाजा�ंया सपूंण� 
क�याणासाठी योगदान देते. 

औ�ोिगक अथ�शा�ाचा इितहास आिथ�क िवचारा�ंया �यापक िवकासाशी आिण औ�ोिगक 
समाजा�ंया उ��ातंीशी जोडलेला आह.े १९ �या शतका�या उ�राधा�त आिण २० �या 
शतका�या स�ुवातीस या िश�तीची मळेु आहेत आिण ते�हापासून ती उ�ोग आिण 
बाजारपेठा�ंया बदल�या गितशीलतेला सबंोिधत कर�यासाठी वाढली आिण �पातं�रत 
झाली. 

१.५    आिथ�क, कृषी िवकास आिण औ�ोिगक�करण (ECONOMIC, 
AGRICULTURALDEVELOPMENT AND 
INDUSTRIALIZATION)  

देशा�या आिथ�क िवकासात कृषी आिण औ�ोिगक �े�े मह�वाची भूिमका बजावतात. 
�यामळेु औ�ोिगक�करणासह कृषी िवकास या काही मह�वा�या सकं�पना आहेत �याचंा 
आपण या िवभागात अ�यास करणार आहोत. 

1. आिथ�क िवकास: 

हे �या �ि�येचा सदंभ� देते �या�ार े देश आप�या लोकाचें आिथ�क, राजक�य आिण 
सामािजक क�याण सधुारतो. याम�ये जीडीपीम�ये वाढ, राहणीमानात सधुारणा, ग�रबी 
कमी करणे आिण िश�ण आिण आरो�य सेवेम�ये अिधक �वेश याचंा समावेश आहे. जलद 
गतीने आिथ�क िवकासाला हातभार लावणार ेकाही �मखु घटक खालील�माणे आहेत. 

a) भांडवल संचय: पायाभूत सिुवधा, कारखाने आिण य�ंसाम�ी यासार�या भौितक 
भाडंवलाम�ये गुतंवणूक. 

b) मानवी भांडवल: िश�ण आिण कौश�य िवकास �यामळेु कामगार उ�पादकता वाढते. 

c) तांि�क नवक�पना: उ�पादकतेला चालना देणा�या नवीन तं��ानाचा अवलंब करणे. 

d) सं�था�मक चौकट: कायदेशीर �यव�था, मालम�ेचे अिधकार आिण काय��म सरकार 
यासह सश� स�ंथा मह�वा�या आहेत. 
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2. कृषी िवकास : 

याम�ये लोकस�ंये�या वाढ�या गरजा पूण� कर�यासाठी शेतीची उ�पादकता, काय��मता 
आिण शा�तता सधुारणे यांचा समावेश आहे. कृषी आिथ�क िवकासासाठी खालील �कार े
मदत करते: 

a) िवकासाचा पाया: शतेी ह े �ाथिमक �े� अस�याने ते िवकसनशील देशातंील 
अथ��यव�थेचा कणा �हणून काम करते, रोजगार, अ�न आिण क�चा माल परुवते. 

b) वाढीव उ�पादकता: यािं�क�करण, सधुा�रत िबयाणे आिण खते यासंार�या �गत कृषी 
तं��ानामळेु जा�त उ�पादन िमळते. 

c) अ�न सुर�ा: सामािजक �थैय� आिण ग�रबी कमी कर�यासाठी अ�नाचा ि�थर परुवठा 
सिुनि�त करणे अ�यतं मह�वाचे आह.े 

d) उ�प�न आिण िनया�त िमळकत: अित�र� उ�पादन देशातंग�त िवकले जाऊ शकते 
िकंवा िनया�त केले जाऊ शकते, �यामळेु शेतक�यासंाठी उ�प�न आिण देशासाठी 
परक�य चलन िनमा�ण होते. 

3. औ�ोिगक�करण: 

ही देशातील उ�ोगानंा मोठ्या �माणावर िवकिसत कर�याची �ि�या आह.े याम�ये कृषी 
अथ��यव�थेकडून उ�पादन आिण सेवा अथ��यव�थेचे वच��व असले�या अथ��यव�थेकडे 
जाणे समािव� आहे.औ�ोिगक�करणा�या वाढीला गती देणार े काही �मखु घटक 
खालील�माणे आहेत. 

a) उ�पादन वाढ: मोठ्या �माणावर व�तूंचे उ�पादन करणा�या कारखा�याचंी �थापना 
आिण िव�तार. 

b) शहरीकरण: औ�ोिगक�करणामळेु शहराचंी वाढ होते कारण लोक रोजगारा�या शोधात 
�ामीण भागातून शहरी भागात जातात. 

c) तांि�क �गती: औ�ोगीकरण हे उ�पादन �ि�येत सधुारणा करणा�या नवीन 
तं��ानाचा अवलंब कर�याशी घिन�पणे जोडलेले आह.े 

d) आिथ�क िविवधीकरण: शेतीवर अवलंबून राह�न उ�पादन, सेवा आिण तं��ान �े�ासंह 
अिधक वैिव�यपूण� अथ��यव�थेकडे जाणे. 

१.६    औ�ोिगक िवकासाला �भािवत करणार ेघटक (FACTORS 
AFFECTING INDUSTRIAL DEVELOPMENT) 

औ�ोिगक िवकास �हणजे एखा�ा �देशात िकंवा देशाम�ये उ�ोगाचंी वाढ आिण िव�तार 
होय. आिथ�क िवकासाची ही एक मह�वाची गरज आहे आिण याम�ये �ाम�ुयाने कृषी 
�े�ातून औ�ोिगक आिण सेवा-क� ि�त �े�ाम�ये अथ��यव�थाचें प�रवत�न समािव� आहे. 
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आिथ�क, सामािजक, राजक�य आिण पया�वरणीय िवचारांसह अनेक घटक औ�ोिगक 
िवकासावर �भाव पाडतात. 

1. नैसिग�क ससंाधने 

a) क��या मालाची उपल�धता: खिनजे, धातू, जीवा�म इंधन आिण पाणी यासंार�या 
आव�यक क��या मालाची उपि�थती उ�ोगा�ंया �थानावर आिण वाढीवर ल�णीय 
�भाव टाकते. या ससंाधना�ंया �वेशामळेु उ�पादन खच� कमी होतो आिण 
औ�ोिगक�करणाला �ो�साहन िमळते. 

b) ऊजा� संसाधने: कोळसा, तेल, नैसिग�क वायू आिण नूतनीकरण�म ऊजा� यासारखे 
िव�सनीय आिण परवडणार े ऊजा� �ोत उ�ोगासंाठी मह�वपूण� आहेत. औ�ोिगक 
कामकाजाची �यवहाय�ता आिण �माण ऊज��या उपल�धतेवर अवलंबून असते. 

2. भांडवल 

a) गुंतवणूक: औ�ोिगक िवकासासाठी पायाभूत सिुवधा, य�ंसाम�ी, तं��ान आिण 
सशंोधन आिण िवकासासाठी भरीव भाडंवल गुतंवणकु�ची आव�यकता असते. 
औ�ोिगक िवकासाला गती दे�यासाठी देशी आिण िवदेशी दो�ही गुतंवणकु�ची भूिमका 
मह�वपूण� आहे. 

b) आिथ�क भांडवल: कज� आिण गुतंवणकु�चे भाडंवल देणा�या पत आिण िव�ीय 
स�ंथाचंी उपल�धता �यवसायानंा �या�ंया काया�चा िव�तार आिण आधिुनक�करण 
कर�यासाठी आव�यक असते. 

3. तं��ान आिण नवोप�म 

a) �गत तं��ान: नवीन तं��ान, य�ंसाम�ी आिण उ�पादन तं�ाचा अवलंब के�याने 
उ�पादकता वाढू शकते, खच� कमी होतो आिण उ�पादनाची गणुव�ा सधुारते, 
औ�ोिगक िवकासाला चालना िमळते. 

b) संशोधन आिण िवकास (R&D): R&D मधील गुतंवणकु�मळेु नावी�य, नवीन 
उ�पादनाचंा िवकास आिण उ�पादन �ि�येत सधुारणा होते, जे जागितक 
बाजारपेठामं�ये �पधा��मकता िटकवून ठेव�यासाठी मह�वपूण� आहेत. 

4. पायाभूत सुिवधा 

a) वाहतूक आिण रसद: र�ते, र�ेवे, बंदर े आिण िवमानतळासंह काय��म वाहतूक 
नेटवक� , क�चा माल, तयार व�तू आिण मजरुा�ंया हालचालीसाठी आव�यक आहेत. 
चागं�या लॉिजि�टक पायाभूत सिुवधामळेु खच� कमी होतो आिण बाजारपेठेची �ि�या 
सधुारते. 

b) सं�षेण नेटवक� : औ�ोिगक ि�याकलापांचे सम�वय साध�यासाठी, बाजारपेठेपय�त 
पोहोच�यासाठी आिण परुवठा साखळी �यव�थािपत कर�यासाठी इंटरनेट आिण 
दूरसचंार यासह िव�सनीय सं�ेषण �णाली मह�वपूण� आहेत. 
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c) उपयु�ता: पाणी, वीज आिण गॅस यांसार�या अ�याव�यक उपयोिगतामं�ये �वेश हा 
औ�ोिगक काया�साठी मूलभूत आह.े अखिंडत उ�पादनासाठी सात�यपूण� आिण 
परवडणारी उपय�ुता सेवा मह�वाची आहे. 

5. �म 

a) कुशल वक� फोस�: जिटल य�ंसाम�ी चालव�यासाठी, औ�ोिगक �ि�या �यव�थािपत 
कर�यासाठी आिण नािव�यपूण� काया�साठी कुशल आिण िशि�त कामगाराचंी 
उपल�धता आव�यक आहे. िश�ण आिण�यावसाियक �िश�ण काय��म स�म 
काय�श�� िवकिसत कर�यात मह�वाची भूिमका बजावतात. 

5. �म 

a) कुशल वक� फोस�: जिटल य�ंसाम�ी चालव�यासाठी, औ�ोिगक �ि�या �यव�थािपत 
कर�यासाठी आिण नािव�यपूण� काया�साठी कुशल आिण िशि�त कामगाराचंी 
उपल�धता आव�यक आहे. िश�ण आिण �यावसाियक �िश�ण काय��म स�म 
काय�श�� िवकिसत कर�यात मह�वाची भूिमका बजावतात. 

b) �म खच�: �पधा��मक �म खच� उ�ोगानंा आकिष�त क� शकतात, िवशेषत: कामगार-
क� ि�त �े�े. तथािप, अ�यािधक कमी वेतनामळेु कामाची प�रि�थती खराब होऊ शकते 
आिण �ाहकाचंी मागणी मया�िदत होऊ शकते. 

6. सरकारी धोरणे 

a) औ�ोिगक धोरण:े औ�ोिगक�करणाला चालना देणारी सरकारी धोरणे, जसे क� कर 
�ो�साहन, अनदुाने आिण अनदुाने, उ�ोगा�ंया वाढीस �ो�साहन देऊ शकतात. 
िविश� �े�ावंर िकंवा �देशावंर ल� क� ि�त करणारी धोरणे लि�यत औ�ोिगक 
िवकासाला चालना देऊ शकतात. 

b) �यापार धोरण:े �यापार करार, दर आिण िनया�त-आयात िनयम उ�ोगा�ंया जागितक 
बाजारपेठेत �वेश कर�या�या �मतेवर �भाव पाडतात. अनकूुल �यापार धोरणे 
�पधा��मकता वाढवू शकतात आिण िनया�त-क� ि�त औ�ोिगक वाढीस �ो�साहन देऊ 
शकतात. 

c) िनयामक पया�वरण: गुतंवणूक आकिष�त कर�यासाठी आिण शा�त औ�ोिगक िवकास 
सिुनि�त कर�यासाठी पया�वरणीय िनयम, कामगार कायदे आिण �यवसाय िनयमासंह 
एक ि�थर आिण पारदश�क िनयामक �ेमवक�  आव�यक आह.े 

7. राजक�य ि�थरता 

a) शासन: राजक�य ि�थरता आिण �भावी �शासन औ�ोिगक िवकासासाठी अनकूुल 
वातावरण िनमा�ण करते. दीघ�कालीन गुतंवणकु�साठी आिण औ�ोिगक वाढीसाठी 
सात�यपूण� धोरणे, काय�ाचे रा�य आिण ��ाचाराची अनपुि�थती मह�वाची आहे. 
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b) सुर�ा: औ�ोिगक मालम�ेचे र�ण कर�यासाठी आिण सरुळीत कामकाजाची खा�ी 
कर�यासाठी सघंष� , ग�ुहेगारी आिण सामािजक अशातंतेचे िकमान धोके असलेले 
सरुि�त वातावरण अ�यतं आव�यक आहे. 

8. बाजार �वेश 

a) देशांतग�त बाजारपेठेचा आकार: एक मोठी आिण वाढणारी देशातंग�त बाजारपेठ 
उ�ोगानंा िव�� आिण िव�तारा�या सधंी उपल�ध क�न देते. �ाहकाचंी मागणी 
उ�पादनाला चालना देते आिण कंप�यानंा वाढ कर�यास �ो�सािहत करते. 

b) जागितक बाजारपेठ: �यापार करार आिण िनया�त �ो�साहना�ार े आतंररा��ीय 
बाजारपेठेतील �वेशामळेु औ�ोिगक िवकासाला चालना िमळू शकते, िवशेषत: िनया�त-
क� ि�त �े�ामं�ये. 

9. सामािजक आिण सां�कृितक घटक 

a) उ�ोजकता सं�कृती: उ�ोजकता आिण नविनिम�तीला �ो�साहन देणारी स�ंकृती 
नवीन उ�ोगाचंी �थापना आिण िव�मान उ�ोगां�या वाढीस कारणीभूत ठ� शकते. 
औ�ोिगक िवकासासाठी लघ ु आिण म�यम आकारा�या उ�ोगानंा (SMEs) पािठंबा 
देणे देखील मह�वाचे आह.े 

b) काय� नैितकता आिण सां�कृितक ��ीकोन: काम, नवक�पना आिण 
औ�ोिगक�करणािवषयी सामािजक ��ीकोन औ�ोिगक िवकासा�या गतीवर �भाव 
टाकू शकतात. कठोर प�र�म, नवक�पना आिण औ�ोिगक �गतीला मह�व देणा�या 
समाजामं�ये जलद औ�ोिगक�करण हो�याची श�यता जा�त असते. 

10. पया�वरणीय घटक 

a) शा�तता िचंता: औ�ोिगक िवकासाम�ये �दूषण, ससंाधन कमी होणे आिण हवामान 
बदल यासार�या पया�वरणीय �भावाचंा िवचार करणे आव�यक आहे. दीघ�कालीन वाढ 
आिण सामािजक �वीकारासाठी शा�त औ�ोिगक प�ती अिधक मह�वा�या आहेत. 

b) पया�वरणीय िनयम: पया�वरणाची हानी मया�िदत कर�यासाठी सरकार ेिनयम लागू क� 
शकतात, �यामळेु औ�ोिगक ऑपरशे�स आिण खचा�वर प�रणाम होऊ शकतो. 
तथािप, हे िनयम ह�रत तं��ान आिण शा�त प�त�म�ये नावी�य आणू शकतात. 

11. जागितक आिथ�क ि�थती 

a) जागितक�करण: जागितक बाजारपेठा�ंया एक�ीकरणाचा औ�ोिगक िवकासावर 
मह�वपूण� प�रणाम होतो, िनया�तीसाठी सधंी, थेट िवदेशी गुतंवणूक (FDI) आिण �गत 
तं��ानाचा �वेश. 

b) आिथ�क च�: मंदी, तेजी आिण व�तू�या िकमतीतील चढउतार यासह जागितक 
आिथ�क प�रि�थती औ�ोिगक उ�पादन, गुतंवणूक आिण िव�तार योजनांवर �भाव 
टाकू शकतात. 
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12. शहरीकरण आिण लोकसं�या वाढ 

a) नागरीकरण: शहरी भागा�ंया वाढीमळेु औ�ोिगक व�तू आिण सेवाचंी मागणी िनमा�ण 
होते, �यामळेु औ�ोिगक उ�पादनानंा बाजारपेठ उपल�ध होते. शहरीकरणामळेु 
पायाभूत सिुवधाचंाही िवकास होतो, �यामळेु औ�ोिगक िवकासाला मदत होते. 

b) लोकसं�या वाढ: वाढ�या लोकस�ंयेमळेु व�तू आिण सेवाचंी मागणी वाढते, �यामळेु 
औ�ोिगक उ�पादनाला चालना िमळते. तथािप, सबंंिधत सामािजक आिण पया�वरणीय 
आ�हानाचें �यव�थापन कर�यासाठी परुसेे िनयोजन देखील आव�यक आहे. 

१.७ �� (QUESTIONS) 

१. औ�ोिगक अथ�शा�ाचा अथ� आिण �व�प �प� करा. 

२. औ�ोिगक अथ�शा�ा�या �या�ीची चचा�  करा. 

३. औ�ोिगक अथ�शा�ाची गरज आिण मह�व तपासा. 

४. औ�ोिगक िवकासाला �भािवत करणार ेघटक िवशद करा.  

 


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२.६  खाजगी �े� 

 २.६.१  खाजगी उप�माची वैिश�्ये 

 २.६.२  खाजगी उप�माचें तोटे 

२.७  सयं�ु �े� 

२.८  सयं�ु -�टॉक कंपनी कशा �कार ेआयोिजत केली जाते? 

२.९  �� 
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२.० उि�� े

 भारतातील िनयोजन कालावधीत औ�ोिगक िवकासा�या ऐितहािसक पा��भूमीब�ल 
िव�ा�या�ना स�म बनिवणे.  

 िव�ा�या�ना संघटना�मक �व�पािवषयी समज �दान करण.े 

२.१ ��तावना 

िवशेषत: १९४७ म�ये �वातं�य िमळा�यानतंर भारताने मह�वपूण� औ�ोिगक िनयोजन 
कालावधी पार केला. योजना आयोगाने (आता NITI आयोग) माग�दश�न केले�या पंचवािष�क 
योजनां�या मािलकेसह देशाने आिथ�क िवकासासाठी िनयोिजत �ि�कोन �वीकारला. 

आिथ�क िवकासाम�ये औ�ोिगक�करणाची मोठी भूिमका आहे, कारण औ�ोिगक �े�ाम�ये 
बचत आिण गुतंवणकु�ची तलुनेने उ�च सीमातं �व�ृी आह.े भारतात, सरकारने १९५० 
�या दशकात औ�ोिगक�करण �ि�या स�ु केली जी पढुील ट��यातूंन गेली. �वातं�यानतंर 
भारतातील औ�ोिगक वाढीचे ट�पे खालील�माणे आहेत. 

२.२ औ�ोिगक वाढीचे ट�पे  

२.२.१ पिहला ट�पा: 1951-1965 - भारी औ�ोिगक�करण आिण जलद वाढ 

पिह�या दोन दशकातं औ�ोिगक वाढ झपाट्याने झाली, िवशेषतः दसुरी योजना आिण 
ितसरी योजना. दसुरी योजना भारता�या औ�ोिगक इितहासात एक मह�वाची खूण �हणून 
ओळखली जाईल, �याने देशात औ�ोिगक �ातंी घडवून आणली - िवशेषत: मूलभूत 
औ�ोिगक �नायू �ा� कर�या�या बाबतीत. �यानतंर�या ितस�या योजनेतही ही गती कायम 
रािहली. 

या कालावधीत औ�ोिगक वाढीचा उ�च दर खालील कारणामंुळे होता: 

i) आिथ�क धोरणामं�ये औ�ोिगक�करणावर भर, 

ii) औ�ोिगक�करणाचे जड उ�ोग-क� ि�त धोरण आिण औ�ोिगक धोरण आिण िनयोजनात 
सव��च उि�� �हणून औ�ोिगक िवकासाचा पाठपरुावा करणे, 

iii) पिह�या दोन िनण�याचंा पाठपरुावा �हणून केलेली भरीव गुंतवणूक आिण औ�ोिगक 
�े�ात िनमा�ण केलेली �मता, 

iv) शहरी भागातील �ाहका�ंया आिण समाजातील तलुनेने अिधक चागं�या वगा��या िविवध 
नवीन उ�पादना�ंया वाढ�या मागणी, 

v) आिथ�क िव�ताराची गती जी ने�दीपक नसली तरी देशातंग�त बचत आिण परदेशातून 
आले�या ससंाधना�ंया असामा�य सयंोगामळेु श�य झाली आहे. वाढी�या या 
कालावधीला "िनयमनासह औ�ोिगक वाढ" असे नाव दे�यात आले आह.े या ट��यात 
साव�जिनक �े�ातील सव� �मखु �े�े आिण भाडंवली व�तू (लोह पोलाद, जड 
अिभयािं�क�, मशीन िबि�डंग) आयात �ित�थापनासह ७% औ�ोिगक वाढ होती. 



  

 

औ�ोिगक अथ�शा� I 

16 

२.२.२ दुसरा ट�पा : 1966 - 1980 -  मदं औ�ोिगक वाढ  

ितस�या योजनेनतंर औ�ोिगक िवकास मंदावला. या काळात केवळ उ�ोगच ठ�प झाले 
नाहीत, तर 'उ�च�ू-उ�मखु उ�पादन रचना' अि�त�वात आली. म�ुय मजरुी�या व�तूं�या 
दरडोई देशातंग�त उपल�धतेत सात�याने होणारी घट आिण दा�र�य्रषेेखालील लोका�ंया 
स�ंयेत झालेली वाढ ही यातील सवा�त हानीकारक बाब होती. सरंचना�मक �ितगामी दोन 
ट��यात होते: 

i) मूलभूत आिण भाडंवली व�तूं�या उ�ोगाचंी वाढ औ�ोिगक उ�पादनातील अ�प 
सरासरी वाढीपे�ाही कमी होती. 

ii) जेथे वाढ माफक �माणात होती, तेथे बह�स�ंय उ�ोग ��य� िकंवा अ��य�पणे 
उ�च�ू-उ�मखु उपभोग व�तू �े�ाशी सबंंिधत होते. मानविनिम�त तंतू, शीतपेये, पर�यूम 
आिण स�दय��साधने, �यावसाियक आिण काया�लयीन घड्याळे, कापडा�या बारीक 
जाती इ�याद��या उ�पादनात असमा�यपणे मोठी वाढ झाली. ही घटना मोठ्या 
�माणावर उपभोगा�या व�तूंसाठी गुतंवणूक कर�यायो�य िनधी�या वाटपा�या खचा�वर 
उ�वली. 

या ट��यात पीक अपयश (१९६५-६०, सीमा सघंष�, यूएस मदत गोठवणे आिण प�रणामी 
चलनाचे अवमू�यन, अ�न महागाई तेल सकंट (१९७५), SSI ची ससंाधने �या�ंयाकडे 
ह�तातं�रत क�न �यानंा �ो�साहन देणे इ�याद�मळेु िवकास दर ४ ते ४.५ पय�त कमी 
झाला. 

२.२.३ ितसरा ट�पा : 1981-1996 - पुन��जीवन आिण तेजी 

१९८० �या दशका�या स�ुवातीस औ�ोिगक ��यात बदल झाला. या कालावधीत 
औ�ोिगक िवकास दर वाढला आिण पूव��या काळातील ि�थरता दूर करता आली. १९८० 
�या दशकात झाले�या सरंचना�मक िवकृतीचे सू�म �तरावरही प�रणाम झाले. द�ुयम 
�े�ाम�ये, उ�च�ू-उ�मखु उ�पादनाचंा वाटा इतरा�ंया तलुनेत अिधक वेगाने वाढला. 

या सू�म �तरावरील सरंचना�मक िवकृती १९८० �या दशकातही चालू रािहली, परतं ु
सम� �तरावरील िवकृतीला न�क�च अटकाव कर�यात आला. या कालावधीतील 
औ�ोिगक कामिगरीचे आणखी एक वैिश�्य �हणजे मू�यविध�त वाढीचा दर १९७० �या 
दशकापे�ा १९८० �या दशकात जा�त होता. प�ुहा एकदा वाढ �ितवष� ७% होती. ह े
चागंले कृषी �दश�न, उ�म पायाभूत सिुवधा, �पया�या घसरणीमळेु िनया�तीत वाढ आिण 
उदारीकरणाचा ट�पा यामळेु श�य झाले. 

२.२.४ चौथा ट�पा: 1991-94 – मदंी 

१९९१-९२ आिण �यानतंर १९९२-९३ म�ये औ�ोिगक उ�पादनाला मोठा ध�का 
बसला. औ�ोिगक उ�पादनातील मंदीसाठी मागणी आिण परुवठा हे दो�ही घटक कारणीभूत 
होते. 
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अ)  परुवठ्या�या बाजूने, मह�वाचे घटक होते: आयात सकुंिचत होणे, रोख अंतरा�या 
गरजेमळेु आयाती�या खचा�त झालेली वाढ आिण �पया�या िविनमय मू�याचे 
घसरलेले समायोजन आिण कडक आिथ�क धोरण. 

ब)  मागणी�या बाजूने, महागाईचा दबाव, साव�जिनक खचा�त झालेली घट आिण कठोर 
िव�ीय िश�त यामळेु �भावी मागणीत झालेली ल�णीय घट हे मह�वाचे घटक होते. ह े
सव� घटक एकमेकाशंी जोडलेले आहेत. एकाने दसु�याकडे नेले. १९९१-९३ दर�यान 
औ�ोिगक उ�पादनाला लागलेला ध�का १९९३ -९४ पय�त वाढला. 

२.२.५ पाचवा ट�पा : 1994-2002: वाढ मदंावणे 

१९९१-९४ मधील औ�ोिगक वाढी�या दरातील मंदी ही केवळ स�ंमणकालीन अस�याचे 
िदसून आले, अथ��यव�थे�या �थूल-आिथ�क समायोजनासाठी सरकारने स�ु केले�या 
ि�थरीकरण उपायाचें ता�काळ प�रणाम िकंवा �ो. एन.एन. राज याचें �प� श�दात "िगअस� 
बदलले जात असताना आिण नवीन िदशा ठरव�या जात असताना, हे ल�ात घेतले जाऊ 
शकते क� १९९३ -९४ �या उ�राधा�त �पधा��मकते�या सम�यामंळेु औ�ोिगक िवकासाचा 
दर वेगवान होऊ लागला. हे खराब कृषी िवकासातील सम�यामंळेु होते आिण सधुारणा 
मंदावते. 

२.२.६ सहावा ट�पा : 2003-2008: उ�ोगांम�ये तेजी 

२००२-०३ हे वष� सथं गतीने स�ु झाले तथािप, २००३ -०४ दर�यान, ह ेअिधकािधक 
�प� झाले क� मजबूत पनु��जीवन स�ु आह.े २००४-०५ म�ये आिण प�ुहा २००५-०६ 
म�ये उ�पादन �े�ाची वाढ ९.१ ट�के, २००६-०७ म�ये १२.५ ट�के आिण २००७-०८ 
म�ये ९.० ट�के झाली. औ�ोिगक वाढीचे �ेय अथ��यव�थेतील मह�वपूण� सरंचना�मक 
बदलानंा िदले जाऊ शकते. एक �हणजे बचत दर २०००-०१ मधील २३ .५ ट��यावं�न 
२००७-०८ म�ये ३ ७.७ ट��यांवर पोहोचला. यातील बह�ताशं वाढ कॉप�रटे आिण 
साव�जिनक बचतीतील उलाढालीतून झाली आहे. बचत दरात वाढ झा�यामळेु, 
अथ��यव�था पूण�पणे उ�च गुतंवणकु��या दराकडे वळली. 

दसुरा मह�वाचा रचना�मक बदल �हणजे िनया�त �पधा��मकता वाढवली जी िनया�ती�या 
वाढ�या वाटा म�ये परावित�त झाली. एकूण िनया�त (�यापार अिधक अ��य �ा�ी/जीडीपी) 
�माण २०००-०१ मधील १६.९ ट��यावं�न २००७-०८ म�ये ३३ .२ ट��यापंय�त 
वाढले. अिलकड�या वषा�त ितसरा बदल �हणजे आिथ�क सखोलता. बकेँ�या कजा�त वाढ 
झा�यामळेु बकँ मालम�ा/जीडीपी �माण २०००-०१ मधील ४८ ट��यांव�न २००५-
०६ म�ये ८० ट��यांवर पोहोचले. या तीन सरंचना�मक बदलामं�ये सामाईक असलेला 
एक घटक �हणजे कमी �याजदर हा होय. 

�याजदरातील घसरणीमळेु िव�ीय एक�ीकरणास मदत झाली, �यामळेु कंप�याचंी 
�पधा��मकता वाढली आिण िकरकोळ कजा�म�ये मोठी वाढ झाली. चालू आिण भाडंवली 
दो�ही खा�यावंरील आवक वाढ�यामळेु कमी �याजदर श�य झाले. भारतीय अथ��यव�थेची 
आणखी एक भरभराट मोठ्या �माणात र�ते बाधंणी, �याजदरात कपात, घरगतुी �े�ातील 
पत वाढणे आिण आयटी त�ाचें आउटसोिस�ग यामळेु होते. 
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२.२.७ सातवा ट�पा  : 2008-2011: मदंी आिण पुन��थान 

२००७-०८ �या पिह�या ितमाहीपासून उ�पादनातील मंदीची स�ुवात सलग ितमाहीत 
झाली. हे कमी-अिधक �माणात खाण �े�ा�ारे आिण िवग �े�ाने �याचे जवळून अनकुरण 
केले होते. तथािप, २००८-०९ �या ितस�या ितमाहीत, उ�पादन �े�ा�या वाढीम�ये ती� 
घसरण झाली जी चौ�या �े�ात नकारा�मक झाली. 

खाण �े�ाची वाढ २००८-०९ �या सलग ितमाह�म�ये घस�न चौ�या ितमाहीत शू�य 
दरापय�त पोहोचली, एकूण २००७-०८ �या ८.५ ट��यां�या तलुनेत २००८-०९ म�ये 
औ�ोिगक उ�पादनाचा िनद�शांक केवळ २.४ ट�के वाढला. अमे�रकेत घरबाधंणीचा फुगा 
फुट�यामळेु जागितक आिथ�क मंदीनतंर भारताची वाढ मंदावली. मा�सूनचे अपयश, स�ुत 
जागितक अथ��यव�था, नोटाबंदी ही कारणे आहेत. २०१७-१८ म�ये भारताची औ�ोिगक 
वाढ ६.६% होती. 

२.२.८ आठवा ट�पा : 2011 पासून आ�ापय�तचा कालावधी 

२०११-१२ पासून स�ु झाले�या कालावधीत औ�ोिगक वाढ आिण उ�पादनात ती� मंदी 
आली. या कालावधीतील मंदी खालील कारणामंळेु आहे: 

 जागितक आिथ�क सकंटामळेु िवकिसत पा�ा�य देशाकंडून िनया�तीची कमकुवत 
मागणी. 

 देशातंग�त मागणीत मंदी. 

 सतत उ�च चलनवाढीमळेु, RBI �ार ेभारतातील उ�च �याजदर ठेवले गेले. 

 गुतंवणकु�वरील कमकुवत परता�यामळेु खाजगी �े�ा�ार ेखाजगी गुतंवणकु�तील मंदी. 

 साव�जिनक �े�ातील बकँा�ंया वाढ�या एनपीएमळेु �या�ंयाकडून देऊ केलेली पत 
आिण कज� कमकुवत झाली आहेत. 

 खाजगी �े�ाचे मागील �क�प अयश�वी. 

 कमी िव�ीय तूट राख�या�या भूिमकेमळेु साव�जिनक गुतंवणूक वाढव�यास सरकारची 
अिन�छा. 

 अिनि�त जागितक वसलुी. 

 यरुोिपयन कज� सकंट. 

 आंतररा��ीय व�तू बाजाराम�ये व�तूं�या िकमती मंदाव�या आहेत. 

 कोिवड-१९ महामारी 

२.३ औ�ोिगक स�ंथा आिण मालक� सरंचना 

�यवसाय स�ंथे�या नकाशावर औ�ोिगक सघंटना खूप मह�वाचे �थान �यापते. औ�ोिगक 
अथ��यव�थे�या वाढीसाठी आिण िविवधीकरणासाठी ह ेमूलभूत साधन आहे. हा औ�ोिगक 
िवकासाचा िनद�शाकं आह.े 
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इंडि��यल ऑग�नायझेशन हा श�द इंडि��यल आिण ऑग�नायझेशन या दोन श�दाचें 
सयंोजन आहे, �यामळेु औ�ोिगक स�ंथा हा श�द समजून घे�यासाठी आप�याला उ�ोग 
आिण सघंटना याचंा अथ� समजून घेणे आव�यक आह.े उ�ोग हा उ�पादक उप�म िकंवा 
स�ंथाचंा एक समूह आह े जो उ�पादन िकंवा परुवठा, व�तू, सेवा िकंवा उ�प�नाचे �ोत 
आहे. ही सकं�पना �यू ए�साय�लोपीिडया ि�टािनकाने तयार केली होती. 

जे.सी. डेिनयर यानंी सघंटनेची �या�या अशी केली आहे: "स�ंथेचा सबंंध कामा�या 
�यव�थेशी, ि�याकलापाचंी िवभागणी आिण कत��ये, अिधकार आिण जबाबदा�या�ंया 
वाटपाशी आहे". अशा�कार,े औ�ोिगक सघंटना औ�ोिगक उि�� े �ा� कर�यासाठी 
एकाि�मक आिण समि�वत प�तीने औ�ोिगक उप�म आयोिजत कर�याशी सबंंिधत आह.े 
अशा�कार े उ�ोग सघंटना �हणजे सामा�य उि��े सा�य कर�यासाठी माणसे, य�ं, 
सािह�य, बाजारातील पैसा आिण �यव�थापन याचें प�तशीर एक�ीकरण होय. याचा 
मानवी घटक आिण भौितक घटकामंधील एक जिटल सबंंध �हणून देखील िवचार केला 
जाऊ शकतो आिण काय� �णाली�या नेटवक� म�ये एकि�त केले जाऊ शकते जेणेक�न 
पूव�-िनधा� �रत उि�� े�भावीपणे आिण काय��मतेने सा�य करता येतील. 

२.४ स�ंथा�मक/ सघंटना�मक �व�प  

मालक�चा �कार आिण यासार�या िविश� वैिश�्यावंर आधा�रत �यवसाय उ�पादन स�ंथा 
ओळखली जाऊ शकते. यानसुार, आ�ही मालक�, भागीदारी आिण िनगम यासंार�या 
�ेण�म�ये कंप�यांचे वग�करण क� शकतो. उ�पादन स�ंथा िकंवा �यवसायाचंा 
सघंटना�मक नमनुा खालील त��याम�ये दश�िवला आह:े 

आकृती �. २.१ 

 

�यवसाय करणा�या सव� कंप�या या वगा�म�ये वग�कृत के�या जाऊ शकतात: (i) खाजगी 
�े�, (ii) साव�जिनक �े� आिण (iii) सयं�ु �े�ातील कंप�या, (iv) सहकारी �े�. खाजगी 
�े�ात मालक� केवळ खाजगी �य���या हातात असते तर साव�जिनक �े�ात क� � िकंवा 
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रा�य सरकार कंपनीची मालक� घेते. सयं�ु �े�ा�या बाबतीत, सरकार, खाजगी उ�ोजक 
आिण जनता िमळून कंपनीचा वाटा उचलतात. �याच�माणे, सहकारी �े�ात लोक समान 
आिथ�क उि��ासंह एकि�तपणे िच�हािंकत करतात आिण उि��ा�ंया पूत�तेसाठी 
समानते�या आधारावर �वतःला सघंिटत करतात. या तीनपैक� ��येक �ेणीतील 
कंप�या�ंया सघंटना�मक �व�पाचें थोड�यात वण�न खालील�माणे केले जाऊ शकते. 

२.५ रा�य/ साव�जिनक �े�ातील उप�म 

�याचंी मालक� आिण �यव�थापन थेट सरकार�या हातात असते अशा �यावसाियक 
उप�मानंा रा�य उप�म �हणतात. असे उप�म थेट सरकार�ार े �यव�थािपत केले 
जातात, �ा. एस.एस. खेरा यानंी �याची �या�या क� � सरकार िकंवा रा�य सरकार�ार े
चालव�या जाणा�या औ�ोिगक �यावसाियक आिण आिथ�क ि�याकलाप �हणून केली जाते 
आिण ��येक बाबतीत एकतर पूण�पणे िकंवा खाजगी उ�ोगा�ंया सहकाया�ने जोपय�त ते 
�यव�थािपत केले जाते. �वयंपूण� �यव�थापना�ारे" उदाहरणाथ� , र�ेवे, पो�ट आिण तार 
िवभाग ह ेसरकारी उप�म आहेत. 

एनसाय�लोपीिडया ि�टािनका: अशी �या�या; "हा श�द सामा�यतः सरकारी मालक� आिण 
साव�जिनक परुवठा कर�यात गुतंले�या एज�स��या सि�य काय��णालीला सदंिभ�त करतो, 
�या व�तू आिण सेवा पया�याने खाजगी मालक��या नफा-�े�रत कंप�या�ंार ेपरुव�या जाऊ 
शकतात. 

या �या�येत सरकारी मालक� आिण नफा हेतू�या अनपुि�थतीवर जोर दे�यात आला आहे. 
�ही. के. आर. �ही राव यानंी नमूद केले क� “आिथ�क ि�याकलापाचें �े� �याम�ये एकतर 
धोरणा�मक आिथ�क श��ची म�ेदारी असते िकंवा खाजगी हातात मोठी ससंाधने असतात 
ती साव�जिनक मालक�ची आिण साव�जिनक उप�म �हणून चालिवली पािहजेत. याचा अथ� 
असाही आह ेक� आिथ�क उलाढाली�या उभारणीसाठी ते �वत: उपल�ध क�न �ावे. बा� 
बचतीवर, जसे क� वाहतूक, उजा� इंधन आिण मूलभूत भाडंवली व�तू, �यािशवाय 
उपभोगा�या व�तू आिण सेवाचें उ�पादन आव�यक �माणात िकंवा आव�यक आिथ�क 
आधारावर वाढवणे श�य होणार नाही. 

जर आपण भारतातील साव�जिनक �े�ा�या उ��ातंीचा िवचार केला तर आपण असे �हणू 
क� १९४७ पूव� भारतीय अथ��यव�थेत कोणतेही साव�जिनक �े� न�हते. साव�जिनक 
�े�ाचा िव�तार हा १९५६ चा अिवभा�य भाग �हणून हाती घे�यात आला. औ�ोिगक 
धोरण, �याने साव�जिनक �े�ाला भारतीय अथ��यव�थेत एक धोरणा�मक भूिमका िदली. 
मोठ्या िनयोिजत मागा�ने सरकारी ह�त�ेपानेच कृषी आिण औ�ोिगक उ�पादनाला मोठ्या 
�माणात गती िमळू शकते आिण ग�रबी कमी क�न रोजगारा�या सधंी वाढवता येतील, असे 
वाटले. दसु-या श�दात सागंायचे तर, साव�जिनक �े�ाचा िवचार �वावलंबी आिथ�क 
िवकासासाठी एक मजबूत कृषी आिण औ�ोिगक पाया िवकिसत कर�यासाठी, 
अथ��यव�थेत िविवधता आण�यासाठी आिण आिथ�क आिण सामािजक मागासलेपणावर 
मात कर�यासाठी केला गेला होता. 
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२.५.१ साव�जिनक/ रा�य उप�मांची वैिश�य़े 

रा�य उ�ोगांची वैिश�्यपूण� वैिश�्ये खालील�माणे आहते: 

१. रा�य उ�ोगानंा सरकारकडून िव�परुवठा केला जातो. 

२. रा�य उ�ोग सरकार�ार े�यव�थािपत केले जातात. 

३. रा�य उप�म आिथ�क��्या �वतं� आहेत. 

४. रा�य उ�ोगाचें �ाथिमक उि�� समाजाला सेवा �दान करणे आह.े 

५. काही वेळा रा�य उ�ोग ह ेपाणी, वीज, ल�करी उपकरणे इ. यासंारखे म�ेदार उप�म 
असतात. 

६. रा�य उप�म सरकारी धोरणे आिण योजनाचंी अंमलबजावणी कर�यास मदत करतात. 

७. साव�जिनक उप�मा�ंया �वाय� कामकाजामळेु �यांचे �यवहार �यव�थािपत 
कर�यासाठी परुशेी �वाय�ता �दान कर�यात आली. 

अशा�कार,े साव�जिनक उप�मानंा सरकारचा एक ि�याकलाप �हणून प�रभािषत केले 
जाऊ शकते, मग ते क� �, रा�य िकंवा �थािनक असो, �याम�ये कृषीसह व�तूंचे उ�पादन 
िकंवा उ�पादन समािव� असते िकंवा सेवा उपल�ध क�न देणे, �यात साव�जिनक 
उप�माचें चागंले िम�ण असते. 

२.५.२ म�ुय वैिश�्ये 

१. सरकारी मालक�:  

साव�जिनक उप�म एकतर सपूंण�पणे क� � िकंवा रा�य सरकार िकंवा �थािनक 
�ािधकरणा�या मालक�चे असले पािहजेत िकंवा �या�ंयापैक� दोन िकंवा अिधक या�ंया 
सयं�ु मालक�चे असावे. सरकारी मालक� �हणजे ५०% पे�ा जा�त समभाग साव�जिनक 
�ािधकरणाकडे असते. भारतीय कंपनी काय�ाचे कलम ६१७ �प�पणे नमूद करते क� 
सरकारी कंपनी �हणजे अशी कोणतीही कंपनी �याम�ये पेड-अप भाग भाडंवला�या ५१% 
पे�ा कमी क� � सरकार िकंवा कोण�याही रा�य सरकार िकंवा क� � सरकारकडे अंशतः 
आिण एक िकंवा अिधक रा�य सरकार याचेंकडे अंशतः भागभाडंवल असते. पढेु, 
साव�जिनक महामंडळे आिण िवभागीय उप�म पूण�पणे सरकार�या मालक�चे आहेत. 
सरकार उ�ोगाचें �यव�थापन करते. 

२. साव�जिनक उ�रदािय�व:  

उप�मानंा साव�जिनक ितजोरीतून िनधी िदला जातो. �या�ंया िनधीची गुतंवणूक 
उ�ोगा�ंया ि�याकलापासंाठी केली जाते �या ससंदे�ारे �यांनी जनतेला उ�रदायी असणे 
आव�यक आह.े ह े उि�� मं�ी, सरकार, ससंद, ऑिडट स�ंथा इ�याद��ार े सा�य केले 
जाते. 
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३. राजक�य आिण �शासक�य संरचनेचे घटक:  

साव�जिनक उप�माचंी �थापना आिण घटक हा एक राजक�य िनण�य आह े आिण �याचे 
काय� धोरणा�मक िबंदूवंर अशा �णाली�ारे िनयिं�त केले जाते िजथे राजकार�यानंा अंितम 
�हणणे असते. 

४. साव�जिनक उ�ेश:  

साव�जिनक उप�मामं�ये, सामािजक पैलू चागं�या �कार ेअगोदर असू शकतात, पढेु जाऊ 
शकतात आिण �यवसाया�या िवचारांना देखील गुतंवू शकतात. िविवध �व�प आिण 
आकारामंधील साव�जिनक िहत �या�या सव� धोरणा�मक िनण�यासंाठी अ�त�वाह �दान 
करते. 

५. उप�मांची िव�तृत �या�ी:  

साव�जिनक उप�म मोठ्या �े�ात काय�रत आहते उदा. बाधंकाम, िवपणन, कृषी, िव�, 
िवकास खाणकाम इ. 

६. आिथ�क उप�म:  

साव�जिनक उप�माम�ये व�तू आिण सेवासंाठी आकारली जाणारी िकंमत खचा�ची भरपाई 
करणे अपेि�त आह.े 

७. �वाय� काय�:  

सरकारने केलेली �चडं गुतंवणूक असूनही, साव�जिनक उप�मानंा �याचें �यवहार �या�ंया 
प�तीने �यव�थािपत कर�यासाठी परुशेी �वाय�ता �दान केली जाते. �वयपूंण� 
�यव�थापनाला यो�य �यवसाय िवचार आिण िववेकपूण� �यावसाियक प�त�वर आधा�रत 
�यवहार �यव�थािपत कर�याचा अिधकार आह.े �या�ंया दैनिंदन कामात सरकार 
ढवळाढवळ करत नाही. उि��, साव�जिनक उ�रदािय�व, �वाय� कामकाज आिण 
उ�पादनस�ंथेचे �यव�थापन आिण िनयं�ण कर�याचा अंतिन�िहत अिधकार सरकार�ार े
केला जातो. 

२.५.३ साव�जिनक �े�ातील उप�मांचे फायदे 

साव�जिनक �े�ातील उप�मामंधून िमळणारे फायदे आहेत: 

A. आिथ�क लाभ 

B. सामािजक लाभ 

A. आिथ�क लाभ: 

साव�जिनक उप�म खालील फायदे देऊन अथ��यव�था मजबूत करतात: 

१. साव�जिनक उप�म िविवध मा�यमातून सरकारला महसूल िमळवून देतात उदा. 
लाभाशं, कजा�वरील �याज, 
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A. उ�पादन श�ुक, जकात; िव�� कर आिण महामंडळ कर साव�जिनक उप�मा�ंार े
सरकारला िदले जातात. अिलकड�या वषा�त साव�जिनक उप�मा�ंार े िमळणार े
उ�प�न वाढले आहे. 

२. साव�जिनक उप�म रा�या�या नैसिग�क आिण तािं�क संसाधनाचें शोषण करतात. 
यामळेु अथ��यव�थेतील सामािजक क�याण आिण िवकासा�या सधंी वाढतात. 

३. साव�जिनक उप�म देशा�या या अित�र� व�तू आिण सेवाचंी िनया�त क�न िकंवा 
आयात केले�या उ�पादनानंा पया�यी कर�यासाठी जोरदार �य�न क�न मोठ्या 
�माणावर दिुम�ळ परक�य चलन वाचवतात. 

४. साव�जिनक उप�म उ�ोगा�ंया िनयोजनब� �सारा�ार े �ादेिशक असमानता कमी 
कर�यास मदत करतात. तलुनेने मागासले�या भागा�या दा�याचंा सरकारकडून यो�य 
��ीकोनातून िवचार केला जातो. 

५. साव�जिनक उप�म अथ��यव�थे�या िवकासासाठी पायाभूत सिुवधा परुवतात. 

६. िविवध परुवठ्या�या गरजा पूण� कर�यासाठी साव�जिनक उप�मा�ंार े सहायक 
लघउु�ोग �क�पाचा िवकास हाती घेतला जातो. हे साव�जिनक उप�मा�ंार ेगुतंले�या 
उ�पादना�या �ेणीनसुार उपकंपनी आिण �ासिंगक उ�ोगाचंा िवकास सलुभ करते. 

७. साव�जिनक उप�म देखील �यापारातील �ितकूल सतंलुन कमी कर�यास मदत 
करतात. 

B. सामािजक लाभ: 

साव�जिनक उप�माचें सामािजक फायदे खालील�माणे आहेत: 

१. साव�जिनक उप�म �ा�प िनयो�े �हणून काम करतात. ते एका वेळी गहृिनमा�ण, 
वै�क�य, वाहतूक आिण इतर वैधािनक सिुवधा �दान करतात, ते �म, �यव�थापन 
आिण सबंंध कसे राखले जातात हे दश�िवतात. 

२. साव�जिनक उप�म �ाहका�ंया िहताचे र�ण करते. भेदभावपूण� िकंमत धोरणाचा 
अवलंब क�न ते कमी उ�प�न असले�या गटानंा �व�त िकमतीत व�तू आिण सेवा 
परुवतात आिण ते उ�पािदत व�तूंची िकंमत िनयिं�त ठेव�याचा �य�न करतात. 

३. साव�जिनक उप�मामंळेु समाजाचे वातावरण बदलते. 

४. साव�जिनक उप�म ��य� आिण अ��य�पणे रोजगारा�या संधी िनमा�ण करतात. 

५. साव�जिनक उप�म उ�प�न आिण सपं�ीची असमानता कमी कर�यात मदत करतात. 

६. समाजा�या समाजवादी प�तीचा अवलंब कर�यासाठी साव�जिनक उप�माचें 
सचंालन ही म�ुय अट आह.े 

७. रा�य उ�ोग न�या�या �ेरणेने न�हे तर क�याणकारी �ेरणेने �े�रत असतात. �यामळेु 
�ाहकानंा मोठा फायदा होत आहे. 

८. साव�जिनक उप�म जा�त पगार आिण भ�े देऊन अिधक चागंले कम�चारी वग� देऊ 
शकतात. 
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९. परुशेा आिथ�क �ोतामंळेु साव�जिनक उप�म अ�याधिुनक तं�े आिण मशीन वाप� 
शकतात. 

१०. केवळ साव�जिनक उप�मा�ंारचे चालव�या जाणा�या काही उ�ोगामं�येच  ते �व�रत 
नफा कमवत नाहीत उदा. वाहतूक. वीज. 

२.५.४ साव�जिनक उप�मां�या सम�या/ मया�दा 

साव�जिनक उप�मा�ंया सम�या / मया�दा खाली िद�या आहेत: 

१. सरकारी उ�ोगामं�ये रडे टेिपझमचा चागंलाच �यवहार आहे. सरकारी उ�ोगामं�ये 
काम सथंगतीने स�ु आहे. तातडीने िनण�य घेतले जात नाहीत. 

२. सरकारी उप�मामं�ये कामगारानंा कठोर प�र�मासाठी फारसे �ो�साहन िमळत नाही. 
�यामळेु कामाची काय��मता कमी आहे. 

३. असे िदसून येते क� सरकारी खा�यामं�ये फ� िन�यिनयमाने काम होते. कोण�याही 
कम�चा�या�ार ेनवीन उप�माची फारशी भावना िदसून येत नाही. 

४. साव�जिनक उप�मामं�ये अनेकदा आिथ�क हेतूचा अभाव अस�याचे िदसून येते. 

५. सरकारी उ�ोगामं�ये प�पात, नेपोिटझम सव��च आहे. उ�च अिधकारी सामा�यत: 
सरकारी खा�यामं�ये �या�ंया नातेवाईकाचंी िनय�ु� करतात. 

६. मं�ी आिण राजकारणी यां�या अित ह�त�ेपामळेु रा�य उ�ोगा�ंया कामकाजात 
�वाय�ता बािधत होते. 

७. करदा�यावंर अनाव�यक भार पडतो. �यामळेु काही आिथ�क नकुसान झा�यास �याचा 
बोजा करदा�यानंाच सोसावा लागतो. 

८. एटंर�ाइजेसम�ये, खच� िनय�ंण आिण कचरा टाळ�याब�ल काळजीचा अभाव आहे. 
काय��मता सधुारणे िकंवा �मता वापर वाढवणे. जरी �यांचे नकुसान होत असले तरी 
ते कमी कर�यासाठी िकंवा प�रि�थती सधुार�यासाठी कोणतेही िवशेष ठोस �य�न 
केले जात नाहीत. 

९. साव�जिनक उप�मामं�ये कामगार-कम�चारी सबंंध खराब आिण कमकुवत असतात. 

१०. साव�जिनक उप�मानंा खाजगी �े�ातील �या�ंया समक�ा�ंया तलुनेत अकाय��मता 
आिण खराब नफा याने �ासले आहे. 

११. साव�जिनक उप�मामं�ये मोठ्या �माणात तोटा िदसून येतो. 

१२. राजक�य घटक �थानाब�ल�या िनण�यावंर �भाव टाकतात. 

१३. ब�याच �करणामं�ये असे िदसून आले आहे क� िकमतीत वाढ होऊनही, गैर-आिथ�क 
कारणा�तव िकमती वाढव�या जाऊ शकत नाहीत. अनेकदा यामळेु �ाहकावंर 
माग�या दराने कर आकारणी होऊ शकते. 

१४. साव�जिनक उप�म �या�ंयावरील सदोष िनय�ंणामंळेु खराब कामिगरी क� शकतात. 
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२.६ खाजगी �े�  

खाजगी �े�े िकंवा खाजगी उ�ोग हे उ�पादक ि�याकलापा�ंया कोण�याही �े�ात देशी 
आिण परदेशी सव� �कार�या वैयि�क िकंवा औ�ोिगक उप�माचंा सदंभ� घेतात. खाजगी 
�े�ातील उप�म खाजगी हातात मालक� आिण �यव�थापन, वैयि�क पढुाकार आिण नफा 
हेतू �ार ेवैिश�्यीकृत आहेत. 

१८ �या शतकात खाजगी �े�ातील उ�ोग लॅसेझ-फेअर �कारातील होती, �हणजे खाजगी 
�े� सरकारी ह�त�ेपापासून पूण�पणे म�ु होते. खाजगी उ�ोग सामा�यतः एकल 
मालक��या आिण �यव�थािपत केले�या लहान उ�पादनसं�था हो�या. �याने �यवसायाची 
जोखीम प�करली L.H. Haney �या मते "�यवसाय स�ंथे�या �पात एकमा� उ�ोजकता 
�या�या डो�यावर एक �य�� आहे जो जबाबदार आहे जो �याचे सचंालन िनद�िशत करतो 
आिण जो अपयशाचा धोका देखील चालवतो". �हणून, एक मालक आहे, जो उ�पादना�या 
घटकाचंा वापर करतो आिण नफा आिण तोटा दो�ही सहन करतो. एकल मालक�म�ये, 
�यवसाय आिण �याची मालक� एक� अि�त�वात आहे. पूण� ग�ुता आहे. नफा िमळवणे हा 
�याचंा म�ुय हेतू होता. 

परतं ुआज, खाजगी �े� ह ेमहामंडळ औ�ोिगक उ�पादनसं�थापे�ा गणुा�मक��्या वेगळे 
आहे जे भागधारकां�या मालक�चे आहेत आिण �यावसाियक �यव�थापका�ंार े�यव�थािपत 
केले जातात. नतंरचे नेहमीच नफा वाढिव�यात �वार�य नसतात परतं ु�याचंी इतर कॉप�रटे 
उि�� े असतात जसे क� िव�तार, एक�ीकरण सामािजक सिं��ता आिण सामािजक 
क�याण. 

२.६.१ खाजगी उप�माची वैिश�्ये 

खाजगी उ�ोगाची खालील वैिश�्ये आहते: 

१. उ�पादनाचा कमी खच�: �यवसाय हा केवळ �याचा �वतःचा अस�याने, एकटा उ�ोजक 
�या�या उ�ोगा�या यशासाठी रा�ंिदवस काम करतो. तो �या�या आ�थापनाम�ये 
कोण�याही सािह�याचा अप�यय होऊ देत नाही. 

२. �ाहकाशंी जवळचा सपंक� . 

३. कामगाराशंी जवळचा सपंक� . 

४. िनण�यात त�परता:- कारण हा एका माणसाचा िनण�य आह.े 

२.६.२ खाजगी उप�मांचे तोटे 

खाजगी उप�माचें तोटे खालील�माणे आहेत. 

१. मया�िदत आिथ�क ससंाधने. 

२. मया�िदत भाडंवलामळेु मोठ्या उ�पादनस�ंथाकडून �पध�ला सामोर े जा�यास 
असमथ�ता. 

३. मोठ्या �माणावर बचती नाहीत. 
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खाजगी �े�ाला �ाहकोपयोगी व�तूंचे उ�ोग िवकिसत कर�याचे अिधकार िदले जातात, तर 
बकँा आिण िव�ीय स�ंथा, र�ेवे, नागरी िवमान वाहतूक, वीजिनिम�ती आिण िवतरण इ�यादी 
साव�जिनक �े�ात असतात. सपूंण� कृषी आिण सलं�न ि�याकलाप, व�ृारोपण खाणकाम 
अंतग�त �यापार, िकरकोळ आिण घाऊक दो�ही खाजगी �े�ाने �वीकारले आहेत. खाजगी 
�े�ाचा अथ� कॉप�रटे औ�ोिगक �े� असा झाला आह.े खाजगी �े� हे �ाहकोपयोगी 
व�तूं�या उ�ोगासंाठी यो�य होते �यात मया�िदत जोखीम आिण फलधारणा कमी 
कालावधीचा समावेश आहे. दसुरीकडे, साव�जिनक �े�ातील गुतंवणूक ही �वाय� 
अस�यामळेु कमी नफा िमळवून देणारी दीघ� फलधारणा आिण भारी गुतंवणूक �े�ासंाठी 
अिधक यो�य मानली गेली. अशा �कार े पायाभूत उ�ोग साव�जिनक �े�ासाठी राखीव 
ठेव�यात आले. 

२.७ सयंु� �े� 

हा �यवसायाचा कॉप�रटे �कार �हणून ओळखला जातो. सयं�ु �टॉक कंपनी ही भागधारक 
�हणून �य��ची सघंटना असते, �यानंा िविश� �यवसाय चालव�यासाठी सरकार�ार े
अिधकृत केले जाते. एल.एच. हॅनी या�ंया मते, "जॉइंट-�टॉक कंपनी �हणजे, न�यासाठी 
�य��ची एक �वयसेंवी सघंटना, �याचे भाडंवल ह�तातंरणीय शेअस�म�ये िवभागलेले 
असते, �याची मालक� सद�य�वाची अट असते". मोठ्या �माणात �यावसाियक आिण 
औ�ोिगक उप�म सयं�ु �टॉक कंपनी �णाली अंतग�त चालवले जातात. ही �णाली 
यू.एस.ए., जपान आिण पि�म यरुोपीय देशामं�ये अि�त�वात आहे. 

संयु� भांडवली कंप�यांची वैिश�्यपूण� वैिश�्ये: 

ते खालील�माणे आहेत. 

१. उ�पादनस�ंथेचे भाडंवल मोठ्या स�ंयेने भागधारका�ंारे योगदान िदले जाते जे 
�यावसाियक उप�माचें वा�तिवक मालक आहेत. 

२. भागधारकाचे दािय�व �या�याकडे असले�या समभागा�ंया मू�यापरुते मया�िदत असते. 

३. उ�पादनस�ंथेचे धोरण तयार कर�याचे काम एका सचंालक मंडळाकडे सोपवले जाते जे 
भागधारकामंधून िनवडले जातात. 

४. कंपनीचे वा�तिवक �यव�थापन सश�ुक �यव�थापका�ंार ेकेले जाते जे �यव�थापक�य 
सचंालका�ंया थेट देखरखेीखाली काम करतात 

५. सयं�ु भाडंवली कंपनीकडे भागधारकापें�ा �वतं� आिण वेगळे कायदेशीर अि�त�व 
असते. 

फायदे: 

१. भाडंवलाची पया��ता: सयं�ु �टॉक कंपनी शेअस� िवकून मोठ्या �माणावर भाडंवल 
उभारते. 

२. मोठ्या �माणावर उ�पादना�या बचती: उ�पादन मोठ्या �माणावर केले जात अस�याने, 
मोठ्या �माणावर उ�पादना�या बचती अि�त�वात येतात. 
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३. मया�िदत दािय�व: या �णाली अंतग�त, भागधारकाचे दािय�व �या�याकडे असले�या 
समभागा�ंया मू�यापरुते मया�िदत असते. अशा �कार े शेअरहो�डर कंपनीचे शेअस� 
खरदेी करताना नाममा� जोखीम प�करतो �हणून असे िदसून आले आहे क� लहान 
साधना�ंया लोकानंा �याचंा अित�र� िनधी सयं�ु �टॉक कंप�या�ंया शेअस�म�ये 
गुतंवणे आवडते. 

४. िवशेष �यव�थापन: �यात मोठी ससंाधने अस�याने. सयं�ु �टॉक कंपनी िवशेष 
�यव�थापन देऊ शकते. 

५. लहान मू�याचें शेअस�: ह ेकाही �ीमंत �य���या हातात आिथ�क िनय�ंणाचे क� �ीकरण 
तपासते. 

६. शेअस�ची ह�तातंरण�मता: �टॉक ए�सच�जम�ये 

७. कंपनीची कायम�व�पी ओळख: जरी सचंालक बदलू शकतात. 

८. आिथ�क लोकशाहीचे �ा�प:  सचंालकाची कामे अ�यायकारक अस�यास �याला काढून 
टाकले जाऊ शकते. 

तोटे: 

१. मालक� आिण िनयं�ण या�ंयातील पथृ�करण: कंपनीची मालक� भागधारका�ंया हातात 
असते, तर �यव�थापन �यव�थापका�ंया हातात असते, �यांना पैसे िदले जातात आिण 
ते नफा शेअर करत नाहीत. 

२. िनण�यास िवलंब: सयं�ु भाडंवली कंपनी लवकर उ�प�न घेऊ शकत नाही. 

२.८ सयंु� -�टॉक कंपनी कशा �कार ेआयोिजत केली जाते? 

एखा�ा उ�ोजकाने काही नवीन उप�माची क�पना केली �यातून �या�या ��ीने चागंला 
नफा िमळ�याची श�यता आहे, भारतीय कंपनी काय�ानसुार अशा उ�ोजकाने नवीन 
�क�पात �वार�य असले�या सहा �य��ना �या�याभोवती गोळा करणे आव�यक आह.े या 
�य�� या कंपनीचे �वत�क �हणून ओळख�या जातात. हे �वत�क एका मेमोरडँम ऑफ 
असोिसएशनचा मसदुा तयार करतील �याम�ये कंपनीचे नाव, ितचे म�ुयालय, �येये आिण 
उि��,े लोकाकंडून उभारले जाणारे एकूण शेअर भाडंवल, जारी कर�यात येणा�या शेअस�चे 
�कार आिण ��येक शेअरचे मू�य याचंा समावेश असेल. इ. यािशवाय आिट�कल ऑफ 
असोिसएशन �हणून ओळखले जाणारे आणखी एक द�तऐवज �याम�ये कंपनीचे अंतग�त 
कायदे आिण िनयम आहेत. दो�ही कागदप�े रिज��ार ऑफ कंपनीजकडे सादर केली 
जातात. या द�तऐवजाचंी छाननी के�यानतंर िनबंधक �याचंी मा�यता �माणप�ा�या 
�व�पात वाढवतात �याला िनगमन �माणप� �हणून ओळखले जाते. या �माणप�ा�या 
वापराने, कंपनी औपचा�रक अि�त�वात येते, कंपनीकडून भांडवल उभार�यासाठी �वत�क 
वत�मानप�ातील जािहरात��ारे समभागाचंी िव�� करतात. 

सयं�ु भाडंवली कंपनी शेअस��ार े िकंवा िडब�चर�ार े भाडंवल उभारते. जे शेअस� खरदेी 
करतात ते शेअस��या मू�या�या मया�देपय�त कंपनीचे भागधारक िकंवा भाग मालक बनतात. 
ते �वाभािवकपणे कंपनी�या �यवसायात गुतंलेली जोखीम सहन करतील. ते मालक नाहीत. 
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�यानंी िडब�चरम�ये गुतंवले�या रकमेवर केवळ ठरािवक ट�के �याज िमळ�यास ते पा� 
आहेत. जर कंपनी अपयशी ठरली तर िडब�चर धारकाने ित�या मालम�ेवर अगोदर दावा 
केला आहे. 

सयं�ु भाडंवली कंप�या दोन �कार�या असतात 

(i) �ाय�हेट िलिमटेड कंपनी 

(ii) पि�लक िलिमटेड कंपनी. 

�थापने�या वेळी २ ते ५० भागधारक असू शकतात. ��येक भागधारकाचे दािय�व 
�या�याकडे असले�या समभागा�ंया मू�यापरुते मया�िदत असते. या �कारची कंपनी 
काय�ानसुार भाडंवली बाजारातून िडब�चस��ार े िनधी उभार�यास �ितबंिधत आह.े 
भाडंवली योगदान एकट्या भागधारकाकंडून येते. 

पि�लक िलिमटेड कंपनीम�ये, शेअरधारका�ंया स�ंयेवर कमाल मया�दा िनि�त केली जाते. 
कंपनी�या िनधीत भाडंवल देऊन अनेक �य�� भागधारक बनू शकतात. ��येक 
भागधारकाचे दािय�व �या�याकडे असले�या समभागा�ंया मया�देपय�त मया�िदत आह.े 
पि�लक िलिमटेड कंपनी व�ृप�े आिण जािहरात��ार ेलोकांकडून भाडंवली वग�णी आमंि�त 
क� शकते. ह े रोखे आिण िडब�चस� जारी क�न िनधी उभा� शकते. कंपनीला भारतीय 
कंपनी काय�ाचे िनयम पाळावे लागतात. 

२.९ �� 

१. �वातं�यानतंर�या भारतातील औ�ोिगक िवकासा�या िविवध ट��यांची चचा�  करा. 

२. औ�ोिगक सघंटनेचा अथ� आिण �व�प थोड�यात �प� करा. 

३. साव�जिनक �े� उप�माचंा अथ� आिण वैिश�्ये यांची चचा�  करा. 

४. साव�जिनक �े� उप�माचंा अथ� आिण फायदे िवशद करा. 

५. खाजगी �े� उप�माचंा अथ� आिण वैिश�्ये �प� करा. 

६. सयं�ु �े�ावर टीप िलहा. 

 

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३ 
बाजार सरंचना - १ 

घटक रचना : 

३.०  उद्दिष्ट े

३.१  संकल्पना: संयंत्र, उद्योगसंस्थाआद्दि उद्योग 

३.२  बाजार पररचय 

३.३  बाजार संरचना 

३.४  उद्योगसंस्थांची स्पर्ाा आद्दि कामद्दगरी 

३.५  मके्तदारी शक्तीचे पररिाम 

३.६  प्रश्न 

३.० उद्दिष्ट े(OBJECTIVES) 

• बाजार संरचनेशी संबंद्दर्त काही मूलभूत संकल्पना जसे की संयंत्र, उद्योगसंस्था आद्दि 

उद्योग यांचा अभ्यास करिे. 

• बाजाराचा अथा आद्दि बाजार रचना आद्दि बाजार शक्ती याचा अथा समजून घेिे. 

• बाजाराचे आचरि आद्दि बाजारातील कामद्दगरीचा अभ्यास करिे. 

३.१    सकंल्पना: सयंंत्र, उद्योगससं्थाआद्दि उद्योग (SOME 

CONCEPTS: A PLANT, A FIRM AND AN INDUSTRY) 

संयंत्र, उद्योगसंस्थाव उद्योग या संकल्पना आद्दथाक संघटनेच्या द्दवद्दवर् स्तरांचे प्रद्दतद्दनद्दर्त्व 

करतात. 

१. सयंंत्र :  

आद्दथाक दृष्टीने, संयंत्र म्हिजे भौद्दतक स्थानाचा संदभा आहे द्दजथे वस्तूंचे उत्पादन केल े

जाते द्दकंवा सेवा प्रदान केल्या जातात. हे उत्पादनाचे मूलभूत एकक आहे. याला अनेकदा 

कारखाना, कायाशाळा द्दकंवा कायाालय असे संबोर्ले जाते. संयंत्रची खालील वैद्दशष््टये 

आहेत: 

a) भौद्दिक स्थान: संयत्राचे द्दवद्दशष्ट भौगोद्दलक स्थान असते जेथे उत्पादन द्दकंवा सेवा यांचे 

द्दियाकलाप होतात. 
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b) उत्पादन प्रद्दिया: ही एक अशी जागा आह े द्दजथ े आदाने (कच्चा माल, कामगार, 

यंत्रसामग्री) प्रदानांमध्ये (तयार वस्तू द्दकंवा सेवा) रूपांतररत होतात. 

c) ऑपरशेन्स: एखादा संयंत्र द्दकंवा पलांट उत्पादन, प्रद्दिया, असेंबद्दलंग द्दकंवा द्दवद्दशष्ट 

सेवा परुवण्यात गुंतलेला असू शकतो. 

d) प्रमाि: लहान कायाशाळांपासून ते मोठ्या कारखानयांपयंत द्दकंवा उत्पादन सदु्दवर्ांपयंत 

संयंत्र आकारात आद्दि प्रमािात द्दभनन असतात. 

उदाहरि: एक कार उत्पादन सदु्दवर्ा द्दजथे ऑटोमोबाईल एकत्र केले जातात. 

२. उद्योगससं्था:  

उद्योगसंस्था ही एक व्यावसाद्दयक संस्था आहे जी एक द्दकंवा अद्दर्क संयंत्र चालवते आद्दि 

वस्तू द्दकंवा सेवांच्या उत्पादनात आद्दि द्दविीमध्ये गुंतलेली असते. हे अथाव्यवस्थेतील 

द्दनिाय घेिार ेएकक आहे जे जास्तीत जास्त नफा द्दमळवण्याचा प्रयत्न करते. उद्योगसंस्थेची 

वैद्दशष््टये खालीलप्रमािे आहेतः 

a) मालकी आद्दि द्दनयंत्रि: एखादी फमा व्यक्ती, भागीदार द्दकंवा भागर्ारक यांच्या 

मालकीची आद्दि द्दनयंद्दत्रत असते. ही एकल मालकी, भागीदारी, कॉपोरशेन द्दकंवा इतर 

प्रकारच्या व्यवसाय संस्थेची असू शकते. 

b) द्दिद्दिध सयंंत्र: एक फमा अनेक संयंत्रांची मालकी घेऊ शकते आद्दि चालवू शकते, जी 

अनेकदा वेगवेगळ्या द्दठकािी पसरलेली असते. 

c) नफा िाढििे: कंपनीचे प्राथद्दमक उद्दिष्ट हे त्याचे संसार्ने आद्दि ऑपरशेनस कुशलतेने 

व्यवस्थाद्दपत करून जास्तीत जास्त नफा द्दमळविे आहे. 

d) कायदेशीर अद्दस्ित्ि: एक फमा कायदेशीर अद्दस्तत्व म्हिून ओळखली जाते, ती 

करारांमध्ये प्रवेश करण्यास, मालमते्तची मालकी ठेवण्यास आद्दि द्दतच्या कृतींसाठी 

जबाबदार असण्यास सक्षम असते. 

उदाहरि: टोयोटा मोटर कॉपोरशेन ही एक फमा/उद्योगसंस्था आहे जी जगभरातील अनेक 

कार उत्पादन संयंते्र चालवते. 

3. उद्योग:  

उद्योग हा अशा कंपनयांचा/उद्योगसंस्थांचा समूह आहे जो समान उत्पादने तयार करतो 

द्दकंवा समान सेवा प्रदान करतो आद्दि बाजारात एकमेकांशी स्पर्ाा करतो. हे द्दवद्दशष्ट 

प्रकारच्या आद्दथाक द्दियाकलापांशी संबंद्दर्त अथाव्यवस्थेच्या द्दवस्ततृ के्षत्राचे प्रद्दतद्दनद्दर्त्व 

करते. उद्योगाची वैद्दशष््टये खालीलप्रमािे आहेत. 

a) समान उत्पादने: उद्योगातील कंपनया सामानयत: समान द्दकंवा पयाायी वस्तू आद्दि 

सेवांचे उत्पादन करतात. उदाहरिाथा, ऑटोमोबाईल्सचे उत्पादन करिाऱ्या सवा 

कंपनया ऑटोमोद्दटव्ह उद्योगाशी संबंद्दर्त आहेत. 



 

 

बाजार संरचना - १ 

 

31 

b) बाजार रचना:कंपनयांची संख्या आद्दि स्परे्चे स्वरूप यावर अवलंबून पररपूिा स्पर्ाा, 

मके्तदारी,अल्पाद्दर्कार द्दकंवा मके्तदारी स्पर्ाा यांसारख्या द्दवद्दवर् बाजार संरचनांद्वारे 

उद्योगांचे वैद्दशष््टय केले जाऊ शकते. 

c) िगीकरि: उद्योगांचे अनेकदा प्राथद्दमक (उदा. शेती, खािकाम), दयु्यम (उदा. 

उत्पादन, बांर्काम) आद्दि तृतीयक (उदा. सेवा, द्दकरकोळ) के्षत्रांमध्ये वगीकरि केले 

जाते. 

उदाहरि: ऑटोमोद्दटव्ह उद्योगामध्ये कार, ट्रक आद्दि इतर मोटार वाहनांच्या उत्पादनात 

गुंतलेल्या सवा कंपनया समाद्दवष्ट आहेत, जसे की मारुती, टाटा, बजाज, मद्दहंद्रा, फोर्ा, 

टोयोटा. 

पलांट, फमा आद्दि इंर्स्ट्रीमर्ील परस्परसंबंर् एक संयंत्र हे उत्पादनाचे सवाात लहान एकक 

आहे आद्दि फमाच्या कायााचा आर्ार बनते. तर फमा ही एक द्दकंवा अद्दर्क संयंत्रची मालकी 

असलेली आद्दि उत्पादन, द्दकंमत आद्दि गुंतविकुीबाबत द्दनिाय घेिारी संस्था असते. 

आद्दि उद्योग म्हिजे समान वस्तू द्दकंवा सेवा तयार करिाऱ्या सवा कंपनयांचे एकत्रीकरि 

होय.संयंत्र म्हिजे द्दजथे प्रत्यक्ष उत्पादन होतेकंपनया उत्पादन पातळी, द्दवपिन आद्दि द्दविी 

र्ोरिे ठरवून, वनस्पतींचे व्यवस्थापन आद्दि द्दनयंत्रि करतात. उद्योग हे कंपनयांद्वार े

उत्पाद्ददत वस्तू आद्दि सेवांसाठी एकद्दत्रत बाजाराचे प्रद्दतद्दनद्दर्त्व करतात, परुवठा, मागिी, 

द्दकंमत आद्दि स्पर्ाा प्रभाद्दवत करतात. 

३.२ बाजार पररचय (INTRODUCTION : MARKETS) 

बाजाराची व्याख्या करताना असे म्हिता येईल द्दक “अशी कोितीही जागा द्दकंवा प्रद्दिया जी 

खरदेीदार आद्दि द्दविेत्यांना एका मानय द्दकंमतीवर व्यवहारात प्रवेश करण्याच्या उिेशाने 

एकत्र आिते.” कुनोच्या मते, बाजार कोित्याही द्दवद्दशष्ट द्दठकािाचा संदभा देत नाही 

ज्यामध्ये वस्तूंची खरदेी आद्दि द्दविी केली जाते, परतं ु संपूिा कोिताही प्रदेश ज्यामध्ये 

खरदेीदार आद्दि द्दविेते मकु्तपिे एकमेकांशी संवाद सार्तात जेिेकरुन समान वस्तूंची 

द्दकंमत सहज आद्दि द्रतुपिे समान होईल. त्यामळेु बाजाराची व्याख्या एखाद्या वस्तूसाठी 

द्दविेते आद्दि खरदेीदार यांचा परस्परसंबंद्दर्त गट म्हिून केली जाते. 

स्थानानसुार, बाजारपेठांचे स्थाद्दनक, राष्ट्ट्रीय, प्रादेद्दशक आद्दि जागद्दतक असे वगीकरि 

केले जाऊ शकत.े द्दविीच्या प्रमािाच्या आर्ारावर, बाजारांचे द्दकरकोळ बाजार आद्दि 

घाऊक बाजार असे वगीकरि केले जाऊ शकते. संघटनेच्या आर्ारावर, बाजारांचे संघद्दटत 

आद्दि असंघद्दटत बाजार असे वगीकरि केले जाऊ शकते. स्परे्च्या आर्ारावर, 

बाजारपेठांचे व्यापकपिे अपूिा आद्दि पूिा स्पर्ाात्मक बाजारपेठांमध्ये वगीकरि केले जाऊ 

शकते. 

बाजार अथाव्यवस्थेची काये बाजार यंत्रिेद्वार े पार पार्ली जातात. त्यामळेु बाजार हा 

अथाव्यवस्थचेा आर्ार असतो. बाजार वेगवेगळ्या स्वरूपात आढळू शकतात जसे की तेल, 

साखर, गहू, तांदूळ, सोने, तांबे, लोखंर्, रबर आद्दि आपल्याकरे् काय आहे अशा 

वस्तूंसाठी संघद्दटत बाजारपेठ,  शेअसा, जगातील चलने आद्दि आद्दथाक सार्ने यासाठी 
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आद्दथाक बाजार. द्दवद्दवर् प्रकारचे, वस्तूंचे बाजार ज्यामध्ये द्दवद्दवर् वस्तू आद्दि सेवांचा 

समावेश आहे ज्यांचा बाजार यंत्रिेद्वार े व्यापार केला जातो, घटक बाजार ज्याद्वार ेजमीन, 

कामगार, भांर्वल आद्दि उपिम  यांसारख्या घटक सार्नांचा  व्यापार केला जातो. 

बाजारपेठ ही दकुानासारखी भौद्दतक जागा द्दकंवा दकुाने असलेली जागा असण्याची गरज 

नाही. ज्यांच्याकरे् वस्तू आद्दि सेवा द्दविीसाठी आहेत आद्दि ज्यांना त्या वस्तू आद्दि सेवा 

खरदेी करण्यात रस आहे अशा सवांचा बाजाराच्या द्दठकािी समावेश होतो. तंत्रज्ञानातील 

द्दवकासामळेु मोठ्या उद्योगांना जागद्दतक बाजारपेठ द्दमळू शकते. उदाहरिाथा, कोक आद्दि 

पेपसी ही जागद्दतक मागिी असलेली जागद्दतक उत्पादने आहेत. मागिी आद्दि परुवठा या 

बाजार यंत्रिेच्या दोन बाजू आहेत. वस्तू आद्दि सेवांच्या द्दकंमती मखु्यत्वे बाजाराच्या 

अथाव्यवस्थेत या दोन बाजार शक्तींच्या परस्परसंवादाद्वार ेद्दनर्ााररत केल्या जातात. मागिी 

म्हिजे द्दवद्दवर् पयाायी द्दकमतींवर ग्राहक खरदेी करण्यास इच्छुक असलेल्या वस्तू आद्दि 

सेवांचे प्रमाि. हे वस्तू आद्दि सेवांच्या द्दकमतींवर ग्राहक द्दकती मूल्य ठेवतात आद्दि अशा 

खरदेीतून द्दमळालेले समार्ान दशाद्दवते. परुवठा म्हिजे वस्तू आद्दि सेवांचे प्रमाि जे 

उत्पादक द्दवद्दवर् द्दकमतींवर द्दविीसाठी देऊ करतात. हे वस्तू आद्दि सेवांच्या उत्पादनामध्ये 

वापरल्या जािाऱ्या संसार्नांच्या द्दकंमतीचा संदभा देते. 

बाजाराची  काययक्षमिा खालील घटकांनी प्रभाद्दिि होिे: 

१. ग्राहक आद्दि उत्पादक यांच्याकरे् असलेली बाजारपेठांची माद्दहती आद्दि त्यांच्याकरे् 

उपलब्र् असलेली माद्दहती. परुशेी माद्दहती खरदेीदार आद्दि द्दविेते दोघांनाही वस्तू 

आद्दि सेवांच्या खरदेी आद्दि द्दविीच्या संदभाात द्दववेकपूिा द्दनिाय घेण्यास मदत करते. 

२. पयाायी वापरासाठी उत्पादनातील घटक सहजतेने वापरता येतील. उत्पादनाच्या 

घटकांची प्रद्दतस्थापना द्दजतकी जास्त असेल द्दततके त्यांचे पनुवााटप अद्दर्क कायाक्षम 

होईल आद्दि बाजार आद्दथाक कायाक्षमता प्राप्त करण्यास सक्षम होतील. 

३. मागिी आद्दि परुवठ्याची पातळी ठरवण्यासाठी द्दकंमत आद्दि त्या वस्तूची उपयोद्दगता 

यांचे अचूक संकेत आहे. बाजाराची यंत्रिा कमी गिुवते्तच्या  वस्तूंचे जास्त उत्पादन 

आद्दि जास्त गिुवते्तच्या वस्तूंच्या कमी उत्पादनाकरे् झकुते. वस्तूआद्दि सेवांच्या 

द्दकंमती केवळ तेव्हाच अचूक मानल्या जातील जेव्हा सकारात्मक आद्दि नकारात्मक 

बाह्य गोष्टींचा अंतभााव केला जाईल. 

४. मके्तदारी द्दकंवा बाजाराची शक्ती ही बाजारपेठेची कायाक्षमता कमी करिारी मानली जाते. 

बाजारामध्ये मके्तदारी शक्तीचे महत्त्वपूिा घटक असल्यास आद्दथाक कायाक्षमता प्राप्त करिे 

शक्य नाही. 

५. मालमते्तच्या अद्दर्कारांच्याअनुपद्दस्थतीत द्दकंवा ज्या पररद्दस्थतीत मालमते्तचे अद्दर्कार 

संद्ददग्र्पिे पररभाद्दित केले गेले आहेत, तेथ े बाजार शक्तींना त्यांच्या मकु्त खेळात 

येण्यासाठी फारच कमी द्दकंवा कोितेही प्रोत्साहन द्दमळिार नाही. स्पष्टपिे पररभाद्दित 

केलेल्या मालमते्तच्या अद्दर्कारांच्या अनपुद्दस्थतीत आद्दथाक कल्याि जास्तीत जास्त 

केले जाऊ शकत नाही. 
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खालील द्दनकषांच्या आधार ेबाजार एकमेकांमध्ये िेगळे केले जाऊ शकिाि: 

१. बाजारातील उत्पादक आद्दि ग्राहकांची संख्या आद्दि आकार, 

२. वस्तू आद्दि सेवांचा व्यापार केला  

३. बाजाराची माद्दहती. 

त्यांच्या महत्त्वाच्या वैद्दशष््टयांसह बाजार संरचना खालील तक्ता ३.१मध्ये दशाद्दवल्या आहेत. 

Table 3.1 - Market Structures 

Market 

Structure 

Seller 

Entry 

Barriers 

Number 

of Sellers 

Buyer 

Entry 

Barriers 

Number 

of Buyers 

Perfect 

Competition 

No Many No Many 

Monopolistic 

Competition 

No Many No Many 

Oligopoly Yes Few No Many 

Monopoly Yes One No Many 

Duopoly Yes Two No Many 

 

३.३ बाजार सरंचना (MARKET STRUCTURE) 

३.३.१ प्रस्िािना:  

अथाशास्त्रात, बाजाराच्या संरचनेला बाजार स्वरूप देखील म्हितात. बाजार रचना हा शब्द 

स्परे्च्या संदभाात बाजाराच्या द्दस्थतीचे विान करतो. बाजारपेठेतील कंपनयांची संख्या 

आद्दि ते द्दवकत असलेल्या उत्पादनाच्या प्रकारानसुार बाजारपेठ ओळखली जाऊ शकते. 

बाजाराची रचना अनेक घटकांद्वार े द्दनर्ाा ररत केली जाते. या घटकांची उपद्दस्थती द्दकंवा 

अनपुद्दस्थती बाजाराचे स्वरूप ठरवतात. अशाप्रकार े काही प्रवेश अर्थळ्यांसह द्दभनन 

उत्पादने आद्दि मोठ्या संख्येने द्दविेते असलेले बाजार मके्तदारीयकु्तच्या दृष्टीने स्पर्ाात्मक 

बाजारपेठ म्हिून ओळखले जातात आद्दि समान वैद्दशष््टयांसह परतं ुकमी द्दविेते असलेल े

बाजार अल्पाद्दर्कारी बाजार म्हिून ओळखले जातात. आदशा बाजारपेठा आद्दथाक 

स्वातंत्रयांनी भरलेल्या आहेत आद्दि त्या सवाात स्पर्ाात्मक बाजारपेठा आहेत. अशा 

बाजारपेठांना पूिापिे स्पर्ाात्मक बाजारपेठ म्हिून ओळखल ेजाते. बाजाराची स्पर्ाात्मकता 

ही बाजारभावांवर प्रभाव टाकण्यासाठी वैयद्दक्तक कंपनयांच्या सामर्थयाावर अवलंबून असते. 

एखाद्या व्यक्तीला त्याचे उत्पादन द्दवकिाऱ्या बाजारपेठेवर प्रभाव टाकण्याची शक्ती द्दजतकी 
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कमी असते, द्दततकी ती बाजारपेठ अद्दर्क स्पर्ाात्मक असते. जेव्हा बाजारातील प्रत्येक 

उत्पादनसंस्थेकरे् शूनय बाजारशक्ती असते, तेव्हा अत्यंत  स्पर्ाात्मक बाजार संरचनेचा  

प्रकार अद्दस्तत्वात येतो. बाजाराच्या संरचनेची दोन टोके म्हिजे  बाजार रचना एकतर 

पररपूिा द्दकंवा अपूिा आहे. पररपूिा आद्दि अपूिा स्परे्दरम्यानद्दवद्दवर् बाजारपेठा आहेत. या 

बाजारांचे स्वरूप घटकांच्या संयोजनाद्वार े द्दनद्दित केले जाईल. ह े घटक द्दकंवा बाजार 

संरचनेचे द्दनर्ाारक खालीलप्रमािे आहेत: 

१. प्रवेश आद्दि बाहेर पर्ण्याचे स्वातंत्रय. 

२. उत्पादनाचे स्वरूप म्हिजे उत्पादन एकसंर्ताद्दकंवा द्दभननता. 

३. परुवठा आद्दि उत्पादन  द्दकंवा त्याची अनपुद्दस्थती यावर द्दनयंत्रि. 

४. द्दकंमतीवर द्दनयंत्रि द्दकंवा द्दनयंत्रिाची अनपुद्दस्थती. 

५. प्रवेश आद्दि बाहेर पर्ण्यासाठी अर्थळे. 

बाजार सरंचना द्दनद्दिि करिाऱ्या घटकांच्या आधार,े खालील प्रकारच्या बाजार 

सरंचना आढळिाि: 

१. पूिापिे स्पर्ाात्मक बाजारपेठेत एकसंर् उत्पादनाची द्दनद्दमाती करिाऱ्या मोठ्या संख्येने 

कंपनया असतात. 

२. मके्तदारीयकु्त स्पर्ाा ही एक स्पर्ाात्मक बाजारपेठ आह,े द्दजथे मोठ्या संख्येने स्वतंत्र 

कंपनया आहेत ज्यांचा बाजारातील द्दहस्सा फारच कमी आहे. 

३. अल्पाद्दर्कारी बाजारपेठ ज्यामध्ये बाजारामध्ये ४०% पेक्षा जास्त द्दहस्सा असलेल्या 

कंपनयांचे वचास्व असते. 

४. द्वयाद्दर्कारी बाजारफक्त दोन द्दविेते असलेलाबाजार आहे. 

५. मके्तदारीयकु्तबाजारपेठही अशी बाजारपेठ आहे द्दजथे उत्पादन द्दकंवा सेवेचा एकच 

द्दनमााता द्दकंवा द्दविेता असतो. 

६. िेताद्दर्काराला खरदेीदाराची द्दकंवाग्राहकाचीमके्तदारी म्हिून ओळखले जात,े कारि 

तेथे एकच खरदेीदार आद्दि अनेक द्दविेते असतात. एकल खरदेीदार हा िेताद्दर्कारी 

असतो जो उत्पादनाच्या द्दकंमतीवर प्रभाव टाकू शकतो. 

७. अल्पियार्ीकारामध्येअल्पखरदेीदार असतात. अल्पाद्दर्कारी-द्दविेत्यांना बाजारातील 

अल्पियाद्दर्कारी खरदेीदारांच्या वाढत्या सौदेबाजीच्या सामर्थयााला सामोर े जावे 

लागेल. याला द्दद्वपक्षीय अल्पाद्दर्कारअसेही म्हटले जाऊ शकते. 

अपूिा स्पर्ाात्मक रचना वास्तववादी बाजार पररद्दस्थती प्रद्दतद्दबंद्दबत करते जेथ े काही 

मके्तदारीयकु्तवादी प्रद्दतस्पर्ी, मके्तदार, अल्पसंख्यक आद्दि द्वैतवादी अद्दस्तत्वात असतात 

आद्दि बाजार पररद्दस्थतीवर वचास्व गाजवतात. 
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३.३.२ पूिय स्पधाय बाजारपेठ (PERFECT COMPETITION) 

पूिा स्पर्ाा बाजारपेठहे बाजार संरचनेचे एक आदशा स्वरूप आहे. याबाजाराचीखालील 

वैद्दशष््टये आहेत: 

१. कंपनया आद्दि उद्योगांमध्ये प्रवेश आद्दि बाहेर पर्ण्याचे स्वातंत्रय. 

२. उत्पादनाची एकसंर्ता जेिेकरून ग्राहक द्दवद्दवर् कंपनयांनी उत्पाद्ददत केलेल्या 

उत्पादनांमध्ये उदासीन राहतील. 

३. मोठ्या संख्येने खरदेीदार आद्दि द्दविेते. वैयद्दक्तक खरदेीदार आद्दि द्दविेते बाजारावर 

प्रभाव टाकू शकत नाहीत, म्हिजे मागिी केलेले आद्दि द्दवकलेले एकूि प्रमाि आद्दि 

उत्पादनांची द्दकंमत यावर प्रभाव टाकू शकत नाही. 

४. कंपनया आद्दि द्दविेते द्दकंमत घेिार े आहेत. द्दकंमत उद्योगाद्वार े द्दनर्ााररत केली जाते 

आद्दि कंपनया केवळ त्यांच्या उत्पादनाची समतोल पातळी ठरवू शकतात. 

५. बाजाराची पररपूिा माद्दहती खरेदीदार आद्दि द्दविेत्यांना उपलब्र् आहे. 

आद्दथाक बाजार, स्टॉक एक्सचेंज, चलन बाजार, रोखे बाजार आद्दि शेती ही पररपूिा स्परे्ची 

उदाहरिे आहेत. 

पूिय स्पधेचे फायदे: 

पूिा स्परे्चे फायदे खालीलप्रमािे आहेत: 

१. पूिा स्पर्ाात्मक बाजारपेठा अत्यंत स्पर्ाात्मक असतात. ददु्दमाळ संसार्नांचा सवोत्तम 

वापर केला जातो आद्दि पररिामी आद्दथाक कायाक्षमता प्राप्त होते. 

२. पूिा स्पर्ाात्मक बाजारपेठेत द्दनर्ााररत दीघाकालीन समतोल द्दकंमत सीमांत  द्दकंमतीच्या 

बरोबरीची असत.े 

३. द्दकंमती सीमांतखचााच्या बरोबरीने असल्याने, उद्योगसंस्था केवळ दीघाकाळात सामानय 

नफा द्दमळवू शकतात. 

४. पूिा स्परे्तील कंपनया भव्य समतोल सार्तात म्हिजेच समतोल उत्पादन जेथे सवा 

खचा आद्दि महसूल समान असतात )AR = MR = AC = MC = P म्हिजेच सरासरी 

प्राप्ती  =सीमांत प्राप्ती  =सरासरी खचा   =सीमांत खचा   = द्दकंमत अशीअवस्था 

असते (.त्यामळेु कंपनया कमीत कमी  द्दकंमतीत जास्तीत जास्त उत्पादन  तयार करतात 

आद्दि त्यामळेु जास्तीत जास्त कायाक्षमता प्राप्त करतात. 

५. पूिा स्पर्ाा बाजारपेठ  जास्तीत जास्त ग्राहक कल्याि सदु्दनद्दित करते. वस्तू आद्दि सेवा 

ग्राहकांना शक्य द्दततक्या कमी द्दकंमतीत आद्दि शक्य द्दततक्या मोठ्या प्रमािात उपलब्र् 

करून द्ददल्या जातात. 

६. पूिा स्परे्च्या अंतगात, कंपनयांना उत्पादने आद्दि सेवांच्या बाबतीत नवीन कल्पना 

आिण्यासाठी प्रेररत केल ेजात ेआद्दि प्रत्येक प्रसंगी जेव्हा त ेनवीन उत्पादने आद्दि सेवा 

सादर करतात तेव्हा ते काही अल्पकालीन असामानय द्दकंवा अद्दतररक्त नफा कमावतात. 
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असामानय नफा स्वाभाद्दवकपिे इतर कंपनयांना फायदा घेण्यासाठी उद्योगाकरे् 

आकद्दिात करले आद्दि जेव्हा नवीन कंपनया उत्पादन करण्यास सरुवात करतात तवे्हा 

परुवठा वाढतो आद्दि दीघाकाळात द्दकंमती घसरायला लागतात. शेवटी, सवा कंपनया 

दीघाकाळात फक्त सामानय नफा कमावू शकतात. 

३.३.३ मके्तदारीयुक्त स्पधाय (MONOPOLESTIC COMPETITION) 

पररपूिा स्पर्ाा नेहमीच एक सैद्ांद्दतक वास्तव आह.े मके्तदारी द्दकंवा शदु् मके्तदारी 

अलीकर्च्या काळापयंत केवळ राज्याच्या संरक्षिाखालीच अद्दस्तत्वात होती. तथाद्दप, 

काही अपवाद वगळता संपूिा जग, मकु्त बाजार व्यवस्थेकरे् वेगाने वाटचाल करत आह,े 

मके्तदारी ही भूतकाळातील गोष्ट होईल. वास्तद्दवक जागद्दतक बाजारपेठेत केवळ 

अल्पसंख्यक आद्दि मके्तदारीयुक्त बाजाराच्या स्वरूपाद्वार ेदशाद्दवली जातील. या द्दवभागात, 

आम्ही मके्तदारीयकु्त स्पर्ाा अंतगात द्दकंमत आद्दि उत्पादन  द्दनर्ाारि यांचा अभ्यास करू. 

अल्पाद्दर्कार  आद्दि मके्तदारीयकु्त स्पर्ाा दोनही अपूिा स्परे्ची उदाहरिे आहेत. या बाजार 

प्रकारांमध्ये स्पर्ाा तसेच मके्तदारीयकु्त दोनही घटक आहेत. दोनमर्ील फरक 

उद्योगसंस्थेच्या संख्येत आहे - म्हिजे, अल्पाद्दर्कारामध्ये कमी द्दविेते आहेत आद्दि 

मके्तदारीयकु्त बाजारपेठांमध्ये मोठ्या प्रमािात द्दविेते आहेत. अपूिा स्परे्चा द्दसद्ांत गे्रट 

द्दिटनच्या जोन रॉद्दबनसन आद्दि यनुायटेर् स्टेट्सच्या चेंबरद्दलन सारख्या अथाशास्त्रज्ञांनी 

द्दवकद्दसत केला होता. जेव्हा बाजार स्वरूपातील कंपनयांची संख्या मोठी असते आद्दि 

त्याद्दभनन उत्पादने तयार करतात जे एकमेकांचे जवळचे पयााय असतात, तेव्हा अशा 

बाजारपेठेला मके्तदारीयकु्त बाजार म्हिून ओळखले जाते आद्दि कंपनयांमर्ील आगामी 

स्पर्ाा मके्तदारीयकु्त स्पर्ाा म्हिून ओळखली जाते. 

अथय: 

E. H. Chamberlin या अमेररकन अथाशास्त्रज्ञाच्या मते, मके्तदारीयकु्त स्पर्ाा ही स्पर्ाा 

आद्दि मके्तदारी या दोनही घटकांद्वार े वैद्दशष््टयीकृत बाजार स्वरूप आहे. जरी मके्तदारीयकु्त 

स्परे्च्या  बाजारपेठेत उत्पाद्ददत उत्पादने एकमेकांचे जवळचे पयााय असले तरी, 

उत्पादनाच्या द्दभननतेमळेु त े एकसारखे नसतात. मके्तदारीयकु्त बाजारपेठेत कायारत 

असलेल्या कंपनयांची संख्या द्दततकी मोठी नाही, कारि त े पररपूिा स्परे्त आहेत. याचा 

अथा, एकाद्दर्कार बाजारपेठ हे प्रवेश आद्दि बाहेर पर्ण्याच्या स्वातंत्रयाद्वार े वैद्दशष््टयीकृत 

आहे. उत्पादन द्दभननता प्रत्येक उत्पादनसंस्थेला आंद्दशक मके्तदारी प्रदान करते, तर प्रवेश 

आद्दि बाहेर पर्ण्याचे स्वातंत्रय मके्तदारीयकु्त बाजारपेठेत स्पर्ाा प्रदान करते.  मके्तदारीयकु्त 

बाजारपेठेत उत्पादने संरद्दक्षत पेटंट अद्दर्कार, टे्रर्माका , व्यापार नावे, द्दर्झाईनस इत्यादींद्वार े

वेगळे केली जातात जी केवळ उत्पादनसंस्थासाठी असतात ज्याचा अथा कोितीही 

उत्पादनसंस्था  नाव, द्दर्झाइन, टे्रर्माका  इत्यादींच्या बाबतीत दसुऱ्या उत्पादनसंस्थेच्या 

उत्पादनाची नक्कल करू शकत नाही. उत्पादनसंस्थेचेत्याच्या उत्पादनांच्या द्दवद्दशष्ट 

वैद्दशष््टयांवरचे अद्दर्कार अदखलपात्र आहेत आद्दि कायद्यानुसार संरद्दक्षत आहेत. उत्पादन 

द्दभननता भ्रामक द्दकंवा वास्तद्दवक असू शकते. वरवरचा द्दकंवा भ्रामक उत्पादन भेद हा 

मखु्यत्वे उत्पादनासाठी बाह्य असतो, तर वास्तद्दवक उत्पादन द्दभननता द्दनसगाात अंतद्दनाद्दहत 

असते. वास्तद्दवक द्दकंवा आंतररक उत्पादन द्दभननता गिुात्मक शे्रष्ठता द्दकंवा फरक आद्दि 
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काराद्दगरीचे रूप र्ारि करू शकते, तर वरवरचा भेदभाव आकिाक जाद्दहराती, स्माटा कॉपी 

लेखन, महाग पॅकेद्दजंग, िरँ् नावे आद्दि टे्रर्माका द्वार े तयार केला जाऊ शकतो. स्माटा 

माकेद्दटंग तंत्र आद्दि द्दविीनंतरच्या सेवेद्वार ेदेखील उत्पादन वेगळे करण्याचा प्रयत्न केला 

जाऊ शकतो. 

िैद्दशष््टये: 

आपि पाद्दहले आहे की, मके्तदारीयकु्त स्पर्ाा ही पररपूिा स्पर्ाा आद्दि मके्तदारीबाजार यांचे 

द्दमश्रि आहे आद्दि म्हिूनच त्यात बाजाराच्या दोनही प्रकारांची वैद्दशष््टयपूिा वैद्दशष््टये आहेत. 

तथाद्दप, मके्तदारी बाजारामध्ये काही वैद्दशष््टयपूिा वैद्दशष््टये आहेत, जी पररपूिा स्परे्त द्दकंवा 

मके्तदारीयकु्त बाजारपेठेत नसतात. पररिामी, मके्तदारीयकु्त बाजार एक द्दवद्दशष्ट बाजार 

स्वरूप र्ारि करतो. म्हिून आपि मके्तदारीयकु्त  स्परे्ची द्दवद्दशष्ट वैद्दशष््टये पाहू. 

१. सखं्येन ेजास्ि उद्योगससं्था: 

मके्तदारीयकु्त स्पर्ाा बाजारपेठेतील उद्योगसंस्थांची संख्या मोठी असते, परतं ु ते पररपूिा 

स्परे्तील संख्येपेक्षा कमी असते. एकच द्दकंमत आद्दि एकसंर् उत्पादनामळेु पररपूिा 

स्परे्मध्ये स्पर्ाा द्ददसून येत नसली तरी, मके्तदारीयकु्त स्पर्ाा बाजारपेठांमध्ये द्दकंमत आद्दि 

गैर-द्दकंमत स्परे्च्या मागााने कठोर आद्दि कर्ी-कर्ी गळा कापिारी स्पर्ाा असते. 

२. उत्पादन द्दभन्निा: 

उत्पादन द्दभननता हे मके्तदारीयकु्त स्परे्चे एक द्दवद्दशष्ट वैद्दशष््टय आहे. प्रत्येक 

उत्पादनसंस्थांचे उत्पादन हेद्दकंमत, िरँ्चे नाव, द्दर्झाइन, पॅकेद्दजंग इत्यादींच्या बाबतीत 

दसुऱ्यापेक्षा वेगळे असते. उत्पादनाच्या फरकामळेु उत्पादन संस्थेला आंद्दशक मके्तदारी 

द्दमळते आद्दि पररिामी, प्रत्येक उत्पादन संस्थेचा बाजारातील काही द्दवद्दशष्ट द्दहस्सा असतो, 

वैयद्दक्तक बाजारातील द्दहस्सा असतो. कंपनया पयाायांच्या उपलब्र्तेवर आद्दि वैयद्दक्तक 

कंपनयांच्या स्पर्ाात्मक सामर्थयाावर अवलंबून असतात. बाजारात मोफत प्रवेश आद्दि मकु्त 

द्दनगामन यामळेु, द्दवद्यमान कंपनयांची स्पर्ाात्मक ताकद बदलत राहत ेआद्दि त्यामळेु त्यांचे 

बाजार समभागही बदलतात . 

३. मोफि प्रिेश आद्दि मुक्त द्दनगयमन: 

मके्तदारीयकु्त बाजारपेठेत, कंपनया प्रवेश करण्यास तसेच बाहेर पर्ण्यास मकु्त असतात. 

सध्याच्या कंपनयांकरू्न द्दमळिाऱ्या अद्दत-सामानय नफ्यामळेु कंपनया मके्तदारीयकु्त 

बाजाराकरे् आकद्दिात होतात. त्याचप्रमािे, नकुसानीमळेु काही अकायाक्षम कंपनया उद्योग 

द्दकंवा बाजारपेठ सोर्तील. तथाद्दप, प्रवेश करिाऱ्या प्रत्येक नवीन उत्पादन संस्थेने त्यांच्या 

द्दवद्दशष्ट उत्पादनासह असे करिे आवश्यक आहे. नवीन कंपनयांच्या प्रवेशामळेु, वस्तूंचा 

बाजार परुवठा वाढतो आद्दि द्दकंमती तसेच द्दकंमत नसलेली स्पर्ाा दोनही तीव्र होतात 

पररिामी द्दकंमती घसरतात. 
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४. स्ििंत्र द्दकंमि आद्दि उत्पादन धोरि:  

मके्तदारीयकु्त स्पर्धा बाजारपेठेत, प्रत्येक उत्पादनसंस्था  त्याच्या द्दवद्दशष्ट उत्पादनासाठी 

वेगळी द्दकंमत आकारते. एकमेकांचे जवळचे पयााय असलेल्या उत्पादनांच्या द्दकंमतीतील 

फरक मात्र खूपच संकुद्दचत आहे. याचा अथा असा की, वैयद्दक्तक कंपनया, तथाद्दप, त्यांच्या 

द्दकंमत र्ोरिात स्वतंत्र, बाजारात उपलब्र् पयाायांच्या संदभाात मोठी तफावत असलेली 

द्दकंमत द्दनद्दित करू शकत नाहीत. उत्पादन द्दवद्दशष्ट असल्यामळेु, प्रत्येक उत्पादनसंस्था 

उत्पादनाच्या बाजारातील मागिीच्या संबंर्ात त्याचे समतोल उत्पादन ठरवण्यासाठी 

स्वतंत्र असत.े बाजारात मोठ्या संख्येने कंपनया असल्याने, वैयद्दक्तक कंपनयांच्या द्दकंमती 

आद्दि उत्पादनामर्ील तफावतीचा बाजारातील प्रद्दतस्पर्ी कंपनयांच्या द्दकंमती आद्दि 

उत्पादन  द्दनिायांवर फारसा पररिाम होत नाही. अशा प्रकार ेमके्तदारीयकु्त कंपनया पररपूिा 

स्परे्खाली द्दकंमत घेिाऱ्या प्रद्दतस्पर्ी कंपनयांच्या द्दवपरीत द्दकंमत द्दनमााते आहेत. 

५. द्दकंमि नसलेली स्पधाय क िं वा क िं मतरकित स्पर्ाा:  

जाद्दहरात आद्दि द्दविी प्रचार ही मके्तदारीयकु्त स्परे्ची एक द्दवद्दशष्ट वस्तदु्दस्थती आहे. प्रत्येक 

उत्पादनसंस्था  जाद्दहरातींवर आद्दि इतर द्दविी प्रोत्साहन तंत्रांवर जसे की द्दवनामूल्य नमुने, 

भेटवस्तू आद्दि बद्दक्षसे यांचे द्दवतरि यावर प्रचंर् पैसा खचा करते. द्दविी खचा मके्तदार 

कंपनयांना मागिी वि द्दस्थती आद्दि त्यांच्या उत्पादनांच्या मागिीची लवद्दचकता दोनही 

बदलण्यास मदत करते. त्यामळेु कंपनया जास्त मागिीमळेु द्दकंवा तलुनेने कमी लवद्दचक 

मागिीमळेु त्यांच्या उत्पादनांच्या क िं मती वाढवून त्यांचा द्दविी महसूल वाढवू शकतात. 

६. समूह समिोल:  

प्रा. E.H. चेंबरद्दलन यांनी मके्तदारीयकु्त स्परे्च्या द्दसद्ांतामध्ये ‘समूह’ ही संकल्पना 

मांर्ली. मके्तदारीयकु्त बाजारपेठेत, प्रत्येक उत्पादनसंस्था उत्पादन आद्दि क िं मतीच्या 

फरकाने एक उद्योग आहे. समूह हा अत्यंत जवळून संबंद्दर्त, परतं ु द्दभनन उत्पादने तयार 

करिाऱ्या कंपनयांचा समूह आहे. 

अल्प कालािधीि मके्तदारीयुक्त उत्पादन ससं्थेचा  समिोल: 

मके्तदारी उत्पादन संस्थेप्रमािेच, मके्तदारीयकु्त उत्पादनसंस्थेला देखील खाली उतरिाऱ्या 

मागिी विाला सामोर ेजावे लागते, जे दशाद्दवते की एक मके्तदारीयकु्त  उत्पादन संस्था  फक्त 

कमी क िं मतीत मोठे उत्पादन द्दवकू शकते. तथाद्दप, एक मके्तदारीयकु्त उत्पादनसंस्था                   

गैर-द्दकंमत स्परे्चा अवलंब करून द्ददलेल्या द्दकंमतीला मोठे उत्पादन द्दवकण्यात यशस्वी 

होऊ शकते. मके्तदारीयकु्त बाजारपेठ हे उत्पादनांप्रती मजबूत ग्राहक प्रार्ानय द्दकंवा िरँ् 

द्दनष्ठा द्वार ेदशाद्दवले जाते आद्दि मके्तदारीयकु्त उत्पादन संस्थेची त्याच्या द्दवद्दशष्ट उत्पादनांच्या 

परुवठ्यावर मके्तदारी असते. िरँ् लॉयल्टी उत्पादन संस्धिंनध क िं मतीत द्दकरकोळ वाढ 

करण्यास आद्दि तरीही ग्राहक द्दटकवून ठेवण्यास मदत करत.े तथाद्दप, जर एखाद्या 

उत्पादनसंस्थेला आपला ग्राहक आर्ार वाढवायचा असेल, तर द्दतने इतर ग्राहकांना 

आकद्दिात करण्यासाठी क िं मती कमी केल्या पाद्दहजेत जे बाजारात उपलब्र् असलेल्या इतर 

पयाायांचे संरक्षक असू शकतात. 
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मके्तदारीच्या  द्दवपरीत आद्दि पररपूिा स्परे्च्या अंतगात प्राप्त झालेल्या पररद्दस्थतींप्रमािेच, 

मके्तदारीयकु्त उत्पादनसंस्था  अद्दत-सामानय नफा, सामानय नफा द्दकंवा तोटा देखील करू 

शकते. मके्तदार उत्पादनसंस्था ची समतोल द्दस्थती ही अल्पकालीन सीमांत प्राप्ती वि 

आद्दि अल्पकालीन सीमांत खचा वि यांच्यातील छेदनद्दबंदू असेल. आकृती. ३.१ (a), (b) 

आद्दि (c) मके्तदारीयकु्त स्परे्तील कंपनयांची द्दभनन द्दकंमत आद्दि नफा पररद्दस्थती दशावते. 

   

आकृिी. ३.१ (a, b आद्दि c): मके्तदारीयुक्त स्पधाय अंिगयि                              

उद्योगससं्थाची समिोल द्दस्थिी 

वरील आकृती ३.१ मर्ील पॅनेल (a), (b) आद्दि (c) मके्तदारीयकु्त स्परे्च्या अंतगात तीन 

द्दभनन कंपनयांच्या खचा आद्दि महसूल पररद्दस्थती दशाद्दवतात. नफा वाढविे ह े

उत्पादनसंस्थेचे उद्दिष्ट असल्याने, प्रत्येक उत्पादनसंस्था  SMR आद्दि SMC मर्ील 

छेदनद्दबंदूवर समतोल उत्पादन प्राप्त करले. प्रत्येक उत्पादनसंस्था  मग मागिी वि द्दकंवा 

अल्पकालीन सरासरी महसूल वि नसुार त्याची द्दकंमत ठरवेल. वरील द्दचत्र ३.१ च्या पॅनेल 

(अ) वरून तमुच्या लक्षात येईल की, उत्पादनसंस्था ची समतोल द्दस्थती द्दबंदू 'E' आह े

आद्दि त्यानसुार समतोल उत्पादन 'OQ' तयार होतो. समतोल द्दबंदू 'E' शी संबंद्दर्त 

सरासरी खचा वि सरासरी महसूल विच्यध खाली आहे, जे अद्दत-सामानय नफा दशावते. 

आयताकृती के्षत्र PABC या उत्पादनसंस्थेद्वार े उपभोगलेला अद्दत-सामानय द्दकंवा शदु् 

व्यावसाद्दयक नफा दशाद्दवतो. पॅनेल (b) मध्ये तमुच्या लक्षात येईल की, सरासरी खचा वि 

‘SAC’ हा द्दबंदू ‘A’ वरील सरासरी प्राप्ती  वि ‘SAR’ ला स्पद्दशाका आहे, म्हिजे द्दकंमत 

OP सरासरी द्दकंमत AQ च्या समान आहे. त्यामळेु उत्पादनसंस्था  ‘b’ फक्त सामानय नफा 

कमावते. पॅनेल 'c' मध्ये, शॉटा रन सरासरी खचा वि सरासरी महसूल वि वर द्दस्थत आह.े 

ये्,े द्दकंमत 'OP' सरासरी द्दकंमत 'BQ' पेक्षा कमी आह.े उत्पधदनधच्या ‘OQ’ स्तरावर 

उत्पादनसंस्थेने केलेला प्रद्दत यदु्दनट तोटा BA एवढध आह ेआद्दि उत्पादनसंस्थेने केलेला 

एकूि तोटा आयताकृती के्षत्र PABC इत ध आहे. लक्षात घ्या की, आयधत PABC 

सरासरी खचा विाच्या खाली आहे. अशाप्रकार ेमके्तदारीयकु्त स्परे्च्या पररद्दस्थतीत, अल्प 

कालावर्ीत, काही असामानयपिे कायाक्षम कंपनया प्रसामानय द्दकंवा शुद् व्यावसाद्दयक नफा 

कमवू शकतात. सरासरी कंपनया सामानय नफा द्दमळवू शकतात आद्दि अकायाक्षम कंपनया 

तोटा करू शकतात. 
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दीघयकाळाि मके्तदारीयुक्त कंपनीचा/ उद्योगसिंस्थेचा समिोल: 

दीघाकाळात मके्तदारीयकु्त  उत्पादनसस्थेची द्दकंमत आद्दि उत्पादन समतोल उद्योग द्दकंवा 

समूहासारखेच असते. मके्तदारीयकु्त स्पर्ाा अंतगात, प्रत्येक उत्पादनसंस्था  स्वतः एक 

उद्योग आहे. सवा कंपनया जवळच्या पयाायांची द्दनद्दमाती करत असल्याने, त्यांची द्दकंमत 

आद्दि उत्पादन र्ोरि ठरवण्यात त्या पूिापिे स्वतंत्र नसतात. म्हिूनच, एकाद्दर्कार 

स्परे्तील दीघाकालीन समतोल केवळ समूह समतोलाच्या संदभाात स्पष्ट केले जाऊ शकते. 

समूह समतोलाची संकल्पना प्रो. ई. एच. चेंबरद्दलन यांनी मांर्ली. मके्तदारीयकु्त स्पर्ाा 

उत्पादनांची द्दवद्दवर्ता आद्दि शे्रिी, ग्राहकांच्या आवर्ीद्दनवर्ी आद्दि प्रार्ानये आद्दि 

द्दकंमतींच्या बाबतीत मोठ्या वैद्दवध्यतेने वैद्दशष््टयीकृत असली तरी, प्रो. चेंबरद्दलन 

एकसमानतेचे गदृ्दहतक स्वीकारतात जेिेकरून समूह समतोल सहजपिे स्पष्ट करता येईल. 

एकसमानतेच्या गहृीतकानसुार, सवा कंपनयांची द्दकंमत आद्दि महसूल पररद्दस्थती एकसमान 

द्दकंवा समान असल्याचे गहृीत र्रले जाते. चेंबरद्दलन पढेु समद्दमतीचे गदृ्दहतक बनवते ज्याचा 

अथा असा आहे की वैयद्दक्तक कंपनयांच्या द्दकंमती आद्दि उत्पादन द्दनिायांचा प्रद्दतस्पर्ी 

कंपनयांच्या द्दनिाय घेण्यावर नगण्य प्रभाव परे्ल. 

एकसमानता आद्दि समद्दमतीच्या गहृीतकांनसुार, मके्तदारीयुक्त स्परे्तील गट समतोल खाली 

आ ृती ३.२ मध्ये दशाद्दवल्याप्रमािे स्पष्ट केल ेजाऊ शकते: 

 

आकृिी. ३.२: मके्तदारीयुक्त स्पधाय अंिगयि उत्पादनससं्था आद्दि 

 समूहाचा दीघयकालीन समिोल 

आपि याआर्ी पाद्दहले आह े की, मके्तदारीयकु्त स्परे्खालील कंपनया सामानयतः अद्दत-

सामानय नफा कमावतात. सामानय नफा द्दमळविे आद्दि तोटा करिाऱ्या कंपनया त्यांच्या 

िमाने अपवाद आहेत. दीघाकाळात, मोठ्या संख्येने द्दवद्यमान कंपनयांनी केलेल्या 

व्यावसाद्दयक नफ्यामळेु नवीन कंपनया उद्योगाकरे् आकद्दिात होतात. पररिामी, बाजारातील 

परुवठा वाढतो आद्दि कंपनयांना द्दकंमती कमी करिे आद्दि द्दविी खचा वाढविे भाग पर्ते. 

मागिी द्दकंवा सरासरी प्राप्ती  वि कमी करण्याची प्रद्दिया आद्दि सरासरी खचा वि वाढविे 

ही दोनही एकमेकांना स्पद्दशाका होईपयंत चालू राहते. जेव्हा दीघाकालीन सरासरी प्राप्ती  वि 
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दीघाकालीन सरासरी खचा वि (LAR = LAC) ला स्पद्दशाका बनतो, तेव्हा अद्दत-सामानय 

नफा नष्ट होतो आद्दि समूहातील सवा कंपनयांकरे् फक्त सामानय नफा द्दशल्लक राहतो. 

लक्षात घ्या की LAR द्दकंवा दीघाकालीन मागिी वि द्दबंदू 'A' वर LAC ला स्पद्दशाका आह े

आद्दि द्दकंमत 'OP' ही दीघाकालीन सरासरी द्दकंमत 'AQ' च्या बरोबरीची आहे. अशा प्रकार े

उत्पादनाच्या 'OQ' समतोल स्तरावर, द्दकंमत 'OP' सवा कंपनयांद्वार े समान रीतीने 

आकारली जात े आद्दि द्दकंमत 'OP' वर एकूि प्राप्ती  (OP  OQ = OPAQ) एकूि 

खचााच्या बरोबरीचा असतो (AQ  OQ = AQOP) , ज्यायोगे फक्त सामानय नफा 

द्दमळतो . मके्तदारीयकु्त स्परे्तील दीघाकालीन समतोल हा एक द्दस्थर समतोल आहे, कारि 

दीघाकाळात नवीन कंपनयांचा प्रवेश नाही द्दकंवा जनुया कंपनयां बाहेर पर्त नाहीत. 

३.३.४ अल्पाद्दधकार (OLIGOPOLY) 

अल्पाद्दर्कार  ही एक बाजार रचना आहे ज्यामध्ये थोर््या मोठ्या कंपनया उत्पादने तयार 

करतात जी एकतर जवळची द्दकंवा पररपूिा पयााय असतात. म्हिून अल्पाद्दर्कारी 

बाजारएकसंर् आद्दि द्दविम असू शकतात. काही लोकांमध्ये स्पर्ाा हे त्याचे वैद्दशष््टय आहे. 

उत्पादन द्दभननता, द्दवद्यमान उत्पादकांचे आदानांचे द्दनयंत्रि, कायदेशीर द्दनबंर् आद्दि 

प्रमािाच्या बचती  हे अल्पाद्दर्कारी बाजार रचनेतील काही महत्त्वाचे प्रवेश अर्थळे आहेत. 

अल्पाद्दर्कारी स्पर्ाा अनेक पररिामांना जनम देऊ शकते. काही पररद्दस्थतींमध्ये, कंपनया 

द्दकंमती वाढवण्यासाठी आद्दि उत्पादनावर मयाादा घालण्यासाठी संगनमत आद्दि माकेट 

शेअररगंसारख्या प्रद्दतबंर्ात्मक व्यापार पद्ती वापरू शकतात. जेव्हा औपचाररक कराराच्या 

मदतीने संगनमत होत,े तेव्हा त्याला काटेल म्हिून ओळखले जाते. अशा काटेलचे 

आंतरराष्ट्ट्रीय उदाहरि म्हिजे OPEC (Organization of The Petroleum 

Exporting Countries) ज्याचा तेलाच्या आंतरराष्ट्ट्रीय द्दकमतीवर मजबूत प्रभाव आहे. 

गुंतविूक आद्दि उत्पादन द्दवकासासाठी या बाजारपेठेतील जोखीम कमी करण्यासाठी, 

अद्दस्थर बाजार द्दस्थर करण्यासाठी कंपनया एकत्र येऊ शकतात. बहुतेक देशांमध्ये अशा 

संगनमतावर कायदेशीर बंर्ने आहेत. संगनमत होण्यासाठी औपचाररक करार असण्याची 

गरज नाही, परतं ुसंगनमताची कृती बेकायदेशीर मानण्यासाठी, कंपनयांमध्ये एक सत्याद्दपत 

संवाद असिे आवश्यक आहे. इतर पररद्दस्थतींमध्ये, तलुनेने कमी द्दकमती आद्दि उच्च 

उत्पादनासह, अल्पाद्दर्कारामर्ील द्दविेत्यांमर्ील स्पर्ाा तीव्र असू शकते. यामळेु पररपूिा 

स्परे्च्या जवळ एक कायाक्षम पररिाम होऊ शकतो. 

अल्पाद्दर्कारी द्दसद्ांत अल्पाद्दर्काराच्या वतानाचे प्रारूप  बनवण्यासाठी खेळ द्दसद्ांताचा 

प्रचंर् वापर करते: 

अल्पाद्दधकारी बाजाराची िैद्दशष््टये खालीलप्रमािे आहिे: 

१. अल्पाद्दर्कारी  माकेटमध्ये लहान मोठ्या कंपनयांचे वचास्व आहे. 

२. प्रवेशासाठी उच्च अर्थळे आहेत. 

३. उत्पादने अत्यंत द्दभनन द्दकंवा एकसंर् असू शकतात. 
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४. एकसंर् आद्दि द्दविम अशा दोनही प्रकारची अल्पाद्दर्कारी  जाद्दहरात आद्दि प्रद्दसद्ी 

मर्ील गैर-द्दकंमत स्परे्द्वार ेदशाद्दवली जाते. 

५. द्दकंमतीमध्ये ताठरपिा आहे आद्दि त्यामळेु बाजारामध्ये द्दकंमत द्दस्थरता आहे. 

६. अल्पाद्दर्कारी  बाजारपेठा एकद्दत्रत द्दकंवा स्पर्ाात्मक असू शकतात. 

७. अल्पाद्दर्कारी  बाजारामर्ील नफा असामानय असू शकतो. 

८. उद्योगसंस्थांमध्येउच्च प्रमािात परस्परावलंबन आहे. 

सपुरमाकेट, बदँ्दकंग उद्योग, रसायने, तेल, औिरे्, िॉर्काद्दस्टंग, द्दसमेंट, ऑटोमोबाईल, 

तंबाखू इ.अल्पाद्दर्कारी रचनेची उदाहरिे आहते. अल्पाद्दर्कारी बाजार रचनेची उपद्दस्थती 

एकाग्रता गिुोत्तराच्या मदतीने मोजली जाऊ शकते. एकाग्रता गिुोत्तर हे शीिा X 

िमांकाच्या कंपनयांद्वार े द्ददलेले माकेट शेअरचे प्रमाि आहे. उदाहरिाथा, जर शीिा पाच 

कंपनयांचे एकाग्रतेचे प्रमाि ८०% असेल, तर याचा अथा शीिा पाच कंपनयांचा बाजारातील 

द्दहस्सा ८०% आहे. 

३.३.५ द्वयाद्दधकार (DUOPOLY) 

द्वयाद्दर्कार ही दोन मोठ्या कंपनयांचे वचास्व असलेली बाजार रचना आहे. द्वयाद्दर्कारी 

बाजारामध्ये, द्दकमतीचा नेता उदयास येण्याची शक्यता असते. एकदा द्दकमतीचा नेता 

उदयास आला की, प्रद्दतस्पर्ी अनयुायी बनतो आद्दि म्हिूनच द्दकंमत नेता पेढीच्या  

द्दकंमतींच्या द्दनिायांचे पालन करतो. तेथे उच्च प्रवेश अर्थळे आहेत आद्दि फक्त दोन 

स्पर्ाक असल्याने, त्यांच्यातील संगनमताने अद्दत-सामानय नफा प्राप्तहोतो. 

सवाात सामानयपिे उदृ्त केलेले द्वयाद्दर्कारी उदाहरि म्हिजे Visa आद्दि MasterCard. 

या दोन कंपनया इलेक्ट्रॉद्दनक पेमेंट प्रोसेद्दसंग माकेटच्या मोठ्या प्रमािात द्दनयंद्दत्रत करतात. 

द्वयार्ीकाराची इतर उदाहरिे म्हिजे रदे्दटंग माकेटमध्ये मूर्ीज आद्दि स्टँर्र्ा अरँ् पअुर, 

सॉफ्ट द्दरंक माकेटमध्ये पेपसी आद्दि कोका-कोला, व्यावसाद्दयक जेट द्दवमानांच्या बाजारात 

एअरबस आद्दि बोईगं, र्ायमंर् द्दललावामध्ये सोथेबी आद्दि द्दिस्टी, मोशन द्दपक्चर 

द्दफल्म्समध्ये कोर्ा आद्दि फुजी द्दफल्म. इ. 

३.३.६ मके्तदारी (MONOPOLY) 

मके्तदारी बाजार संरचनेच्या दसुऱ्या टोकाला आहे. बाजाराचाहा प्रकार म्हिजेस्परे्चाअभाव 

आहे. त्यामळेु हा स्पर्ाात्मक बाजाराच्या द्दवरुद् आहे. मके्तदारी बाजारामध्ये उद्योगसंस्था 

हीच उद्योग आह ेआद्दि म्हिूनच संपूिा उद्योगाचे उत्पादन तयार करते. मके्तदार हा द्दकंमत 

कताा आहे. एक मके्तदारी कंपनी द्दकंमतीत भेदभाव करू शकते म्हिजेच वेगवेगळ्या 

बाजारपेठांमध्ये वेगवेगळ्या ग्राहकांकरू्न वेगवेगळ्या द्दकंमती आकारूशकते. 

मके्तदारीची िैद्दशष््टये खालीलप्रमािे आहिे: 

१. प्रवेशासाठी उच्च अर्थळे असतात. 

२. उत्पादनसंस्था  एकतर द्दकंमत द्दकंवा उत्पादन  द्दनयंद्दत्रत करते. 
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३. उत्पादनसंस्था  दोनही कालावर्ीत असामानय नफा कमावते. 

४. उत्पादनसंस्था  द्दकंमतीत भेदभाव करण्याचा प्रयत्न करू शकते. 

५. मके्तदारी असलेल्या बाजारपेठांमध्ये ग्राहकांची द्दनवर् मयााद्ददत आहे. 

६. द्दकंमती सीमांत खचाापेक्षा जास्त आहेत. 

मके्तदारीचे फायदे आद्दि िोटे: 

मके्तदारी बाजार संरचनांचे फायदे खालीलप्रमािे आहेत: 

१. मके्तदारी ही नैसद्दगाक मके्तदारी असल्यास एक आदशा बाजार रचना आहे. 

२. हे संशोर्न आद्दि द्दवकासाला प्रोत्साहन देते. 

३. हे नवद्दनद्दमातीला प्रोत्साहन देते. 

४. प्रमािाच्या बचती  द्दमळू शकतात आद्दि ग्राहकांना फायदा होऊ शकतो. 

मके्तदारीचे िोटे खालीलप्रमािे आहिे. 

१. उच्च उत्पादनापेक्षा उच्च द्दकंमतीला मके्तदारांचे प्रार्ानय हेग्राहकांचे शोिि करते. 

२. उत्पादन  प्रद्दतबंद्दर्त असल्याने, परुवठ्याची क्षमता मयााद्ददत आहे. 

३. मके्तदारी असलेल्या बाजारपेठांमध्ये ग्राहकांची द्दनवर् मयााद्ददत आहे. 

४. आत्मसंतषु्टतेमळेु, मके्तदार अकायाक्षम होऊ शकतो. 

३.४ उद्योगससं्थांची स्पधाय आद्दि कामद्दगरी (FIRM COMPETITION 

AND PERFORMANCE) 

3.4.1 रचना, आचरि आद्दि काययप्रदशयन: 

रचना, आचरि आद्दि कायाप्रदशान द्दसद्ांत हा औद्योद्दगक अथाशास्त्राचा अद्दवभाज्य भाग 

आहे. हे पूिापिे नवसनातनवादी द्दसद्ांतावर आर्ाररत आहे. हा द्दसद्ांत एर्वर्ा चेम्बरलीन 

आद्दि जोन रॉद्दबनसन यांनी 1933 मध्ये प्रकाद्दशत केला होता. 1939 मध्ये मेसनने या 

तंत्राला अद्दर्क औपचाररकता द्ददली होती. त्यानंतर जे. एस. बेन यांनी 1951 मध्ये या 

द्दसद्ांतात बदल केला होता.द्दसद्ांतानसुार, बाजार रचना उद्योगसंस्थेचे आचरि ठरवते जे 

उद्योगसंस्थेचे कायाप्रदशान ठरवते. आचरि आद्दि कायाप्रदशान यांच्यातील संरचनेचा संबंर् 

औद्योद्दगक संस्थांचा अभ्यास करण्यासाठी वापरला जातो. यांचा संबंर् खालील प्रमािे 

दशाद्दवला जातो. 

आकृिी ि. ३.३ : रचना, आचरि आद्दि काययप्रदशयन (Structure, Conduct, and 

Performance) 
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आकृतीमध्ये दशाद्दवल्याप्रमािे, रचना  उद्योगसंस्थेचे आचरि द्दनर्ाा ररत करत े आद्दि 

उद्योगसंस्थेचे आचरि कायाप्रदशान द्दनर्ााररत करते. 

ही रचना अथाव्यवस्थेतील बाजार आद्दि उद्योगांची वैद्दशष््टये आद्दि रचना स्पष्ट करते. सूक्ष्म 

स्तरावर, ही उद्योगसंस्थेची वैद्दशष््टये आहेत जसे की त्यांनी उत्पाद्ददत केलेल्या वस्तूंचे 

स्वरूप आद्दि ज्या कामद्दगरीवर त्यांचे वगीकरि केले जाते. बाजारपेठेची रचना वस्तू आद्दि 

सेवांच्या स्परे्ची शे्रिी आद्दि स्वरूप यावर आर्ाररत आहे. 

आचरि म्हिजे उद्योगसंस्थेने केलेल्या कृती द्दकंवा द्दतच्या वागिकुीचा द्दकंवा 

उद्योगसंस्थेच्या प्रद्दतसादांचा संदभा होय. उद्योगसंस्थेच्या आचरि द्दकंवा कृतीमध्ये उत्पादन 

द्दभननता, उत्पादनाची द्दकंमत, संगनमत आद्दि बाजार शक्तीचे शोिि यांचा समावेश होतो. 

उद्योगसंस्थेच्या कामद्दगरीचे मोजमाप करण्यासाठी अनेक संकेतक लागू केल े जातात. 

पारपंाररकपिे असे मानले जात होत ेकी उद्योगसंस्थेच्या कामद्दगरीचे मोजमाप करण्यासाठी 

नफा हा एकमेव द्दनकि आहे, परतं ु आर्दु्दनक काळात त े संरचनेच्या आचरिाद्वार े मोजले 

जाते आद्दि कायाक्षमतेमध्ये अनेक गिुर्मा आहेत. अशा गिुर्मांमळेु रचना, आचरि आद्दि 

कायाप्रदशान यांच्यातील संबंर् अद्दर्क जद्दटल बनतात. जे. एस. बेन यांनी उद्योगांच्या िॉस-

सेक्शन वतानाचा अभ्यास केला. त्याने दोन पररद्दस्थती समजावून सांद्दगतल्या: 

1. एकाग्रिेची उच्च पािळी: 

एकाग्रतेचा अथा अथाव्यवस्थेतील सवाात मोठ्या उद्योगसंस्थेने आद्दथाक द्दियाकलापांवर 

केलेल्या द्दनयंत्रिाची शे्रिी आहे. जर उच्च पातळीवरील एकाग्रता असेल तर कमी प्रमािात 

स्पर्ाा द्ददसून येते. द्दकंमती जास्त असतील आद्दि नफाही जास्त असेल. अशाप्रकार,े जेव्हा 

उच्च एकाग्रता असते तेव्हा त ेजास्त नफा द्दमळतो. रचना (उच्च एकाग्रता) आचरि (उच्च 

द्दकमती) द्दनर्ााररत करले, जे कायाप्रदशान (उच्च नफा) द्दनद्दित करले. या प्रकरिात, रचना-

आचरि-कायाप्रदशानाचाथेट संबंर् आहे जो रचनेपासून आचरि आद्दि आचरि त े

कायाप्रदशानापयंत चालतो. 

2. प्रमाि बचिी द्दकंिा द्दमत्तव्ययिा आद्दि एकाग्रिा: 

प्रवेशाच्या अर्थळ्यांद्वार े एकाग्रता द्दनद्दित केली जात,े असे नमूद केल े आहे. जर काही 

उद्योगांमध्ये प्रमाि बचती कमी असेल, तर अशा उद्योगांमध्ये एकाग्रता जास्त असते. जास्त 

एकाग्रतेमळेु जास्त नफा होतो. बाउमोलद्वार े संरचनेचे आचरि आद्दि कायाप्रदशान 

दृद्दष्टकोनाचे मूल्यांकन केले गेले. त्यांच्या मते, बाजाराच्या रचनेपेक्षा उत्पादन खचा नफा 

ठरवतो. द्दशकागो शाळेतील रे्मसेट्झनेही असेच मत सामाद्दयक केले होते. त्यांनी सचुवले 

की, जास्त नफा हे बाजारातील शक्तीचे नव्हे तर कायाक्षमतेचे लक्षि असू शकते. कोित्याही 

बाजारपेठेत, सवाात कमी खचा असलेल्या उद्योगसंस्थेचा आकार आद्दि बाजारातील वाटा 

वाढण्याची शक्यता असते, सवा उद्योगसंस्थांवर कायाक्षम होण्यासाठी दबाव असतो. नंतर 

कामद्दगरी ही उद्योगसंस्थांची उद्दिष्टे साध्य करण्यासाठी उपलब्र् संसार्नांचा कायाक्षमतेने 

वापर करण्याचे कौशल्य आद्दि क्षमता मानली गेली. 
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३.४.२ स्पधाय आद्दि कामद्दगरी: 

रचना-आचार-कायाप्रदशान दृष्टीकोन पररपूिा स्पर्ाा आद्दि मके्तदारीच्या द्दसद्ांतांद्वार े प्राप्त 

केले जाऊ शकते. 

िक्ता ३.१: पररपूिय स्पधाय आद्दि मके्तदारी मध्ये रचना, आचरि आद्दि काययप्रदशयन 

बाजार  रचना  आचरि  

पूिय स्पधाय  • उद्योगसंस्थांची मोठी संख्या  

• उद्योगांना मकु्त प्रवेश 

• सरकारचा कोिताही 

हस्तके्षप नसतो.  

• द्दकंमत बाजार द्दनर्ाारीत करतो.  

• द्दकंमत = सरासरी महसूल = सीमांत 

महसूल.  

• द्ददघाकाळामध्ये द्दकंमत = सीमांत 

खचा असतो.  

मके्तदारी  • एकच उद्योगसंस्था 

• प्रवेशासाठी उच्च अर्थळे  

• द्दकंमत उद्योगसंस्थेद्वार े द्दनर्ाारीत 

केली जाते.  

• द्दकंमत सीमांत खचाापेक्षा अद्दर्क 

असते.  

 

वरील तक्त्यामध्ये दशाद्दवल्याप्रमािे पररपूिा स्परे्च्या संरचनेमळेु उद्योगसंस्थांचे आचरि 

द्दकंवा वतान अशा प्रकार े होते की, सवा उद्योगसंस्थांची द्दकंमत सीमांत खचााएवढी असते. 

पररिामी, उद्योगातील उद्योगसंस्थांना सामानय नफा द्दमळतो. परतं ु मके्तदारी बाजाराची 

रचना अशी आह,े की उद्योगसंस्थासीमांत खचाापेक्षा जास्त द्दकंमत ठरवते पररिामी 

उद्योगसंस्थाला सामानय नफा द्दमळतो. 

ही दोन प्रद्दतमाने टोकाची आहेत द्दजथे उद्योगसंस्थांची संख्या अनंत द्दवरुद् एक आद्दि 

द्दवनामूल्य प्रवेश द्दवरुद् प्रवेशबंदी आहे. उद्योगसंस्था द्दकंवा औद्योद्दगक यदु्दनट्स या दोन 

टोकांच्या दरम्यान असलेल्या आचरिाचे पालन करतात. कोित्याही उद्योगाचा दजाा या 

दोन टोकांच्या मध्ये शोर्ता येतो. उद्योगसंस्थांची संख्या, प्रवेश सलुभता इत्यादींच्या दृष्टीने 

त्या उद्योगाच्या संरचनेचे द्दनरीक्षि करून त्या उद्योगाच्या कामद्दगरीचा अंदाज लावता येतो. 

अनेक उद्योगसंस्था असलेल्या उद्योगांमरू्न केवळ काही उद्योगसंस्था द्दकंवा फक्त एकच 

उद्योगसंस्था असलेल्या उद्योगाकरे् जाताना नफा वाढेल. अनेक उद्योगसंस्थांच्या 

नफ्याच्या सामानय पातळीपासून ते मके्तदारीमर्ील नफ्याच्या अद्दत-सामानय स्तरापयंत 

वाढेल. हे असे सूद्दचत करत े की पररपूिा स्पर्ाा संरचनेत उद्योगसंस्थांची कामद्दगरी अशी 

असते की, अशी रचना असलले्या उद्योगांमर्ील सवा कंपनया सामानय नफा कमावतात. 

३.४.३ बाजार रचना आद्दि मके्तदारी शक्ती: 

मके्तदारी बाजाराची रचना अशी आहे की, बाजारात एकच द्दविेता असतो. एकमात्र द्दविेता 

म्हिून, मके्तदाराचे बाजारावर द्दनयंत्रि असते. मके्तदारी शक्ती ही द्दविेत्याची द्दकंवा 
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उत्पादकाची सीमांत खचाापेक्षा जास्त द्दकंमत आकारण्याची क्षमता म्हिून पररभाद्दित केली 

जाते. सीमांत खचाापेक्षा जास्त द्दकंमत वाढवण्यात मके्तदार द्दकतपत यशस्वी होईल, ह े

मके्तदारी शक्तीच्या प्रमािात ठरवले जाते. सवा मके्तदारीच्या बाबतीत मके्तदारी शक्तीचे प्रमाि 

सारखे नसते. हे अनेक घटकांद्वार ेद्दनद्दित केले जाते. 

लनयरचा मके्तदारी शक्तीचा द्दनदेशांक:  

मके्तदारी शक्तीची शे्रिी द्दकंवा प्रमाि अनेक घटकांद्वार ेद्दनर्ााररत केली जात.े ए.पी. लनारच्या 

मत,े पररपूिा स्परे्मध्ये मके्तदारी शक्तीची द्दर्ग्री 0 आहे. पररपूिा स्परे्त,  P = MC असत.े 

पि मके्तदारी बाजारात, P > MC असते. मके्तदारी बाजारामध्ये द्दकंमत आद्दि सीमांत 

खचाामर्ील फरक सकारात्मक/र्नात्मक असतो, द्दकंमत आद्दि सीमांत खचा  यांच्यातील 

फरक द्दजतका जास्त असेल द्दततकी मके्तदारी शक्तीचे प्रमाि जास्त असते. ही कल्पना 

खाली द्ददलेल्या सूत्राद्वार ेसमद्दथात आहे. 

लनयरचा मके्तदारी शक्तीचा द्दनदेशांक = P - MC /P 

जेथे P- द्दकंमत, MC - सीमांत खचा. 

3.4.4  मके्तदारी शक्ती द्दनद्दिि करिार ेघटक: 

1. प्रिेश अडथळे: 

जे.एस. बेनच्या मते, बाजारपेठेची रचना प्रवेशाच्या अर्थळ्यांच्या आर्ार े द्दनर्ााररत द्दकंवा 

द्दभनन केली जाते. प्रवेशाच्या अर्थळ्यांची व्याप्ती मके्तदारीची शक्ती द्दनर्ाा ररत करत.े 

प्रवेशातील अर्थळे ह े घटक नवीन उद्योगसंस्थेला उद्योगात प्रवेश करण्यास प्रद्दतबंद्दर्त 

करतात. बेनच्या मते प्रवेशासाठी अर्थळे म्हिजे "उद्योगात प्रस्थाद्दपत द्दविेत्यांचा फायदा 

हा आहे की उद्योगात प्रवेश करण्यासाठी नवीन प्रवेशकत्यांना आकद्दिात न करता त्यांच्या 

द्दकमती स्पर्ाात्मक स्तरांपेक्षा सतत वाढवू शकतात." जॉजा जे. द्दस्टगलर यांनी, 

"उत्पादनाचा खचा जो उद्योगात प्रवेश करू इद्दच्छत असलेल्या उद्योगसंस्थेने उचलला 

पाद्दहजे परतं ु उद्योगात आर्ीपासूनच असलेल्या उद्योगसंस्थांनी तो भरला नाही" अशी 

व्याख्या केली.प्रवेशासाठी एक मोठा अर्थळा हा खचााचा आहे, ज्या नवीन उद्योगसंस्था 

बाजारात प्रवेश करू इद्दच्छतात त्या आर्ीच स्थाद्दपत उद्योगसंस्थांशी द्दकमतीच्या बाबतीत 

स्पर्ाा करू शकत नाहीत. प्रवेशासाठी इतर अर्थळे म्हिज े संसार्नांची मालकी, प्रमाि 

बचती/द्दमत्तव्ययता  इ.प्रवेशाचा अर्थळा द्दजतका जास्त द्दततकी मके्तदारीची शक्ती जास्त 

असते. 

2. उद्योगससं्थांची सखं्या: 

बाजारातील कंपनयांची संख्या ही मके्तदारी शक्तीचा आिखी एक द्दनर्ाारक आहे. पूिा 

स्परे्मध्ये, उद्योगात मोठ्या संख्येने उद्योगसंस्था आहेत म्हिून पूिास्पर्ाा बाजारपेठेत 

मके्तदारीची शक्ती 0 आहे. परतं ु उद्योगसंस्थांची संख्या कमी झाल्यामळेु मके्तदारी शक्ती 

सरु्ारते. बाजारात काही उद्योगसंस्था असलेल्या उद्योगसंस्था सीमांत खचाापेक्षा जास्त 
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द्दकंमती आकारू शकतील अशी शक्यता जास्त आहे. मके्तदारी असलेल्या बाजारपेठेत, 

मके्तदार सीमांत खचाापेक्षा जास्त द्दकंमत आकारण्याच्या द्दस्थतीत असतो. 

3. उत्पादन द्दभन्निा: 

उत्पादन द्दभननता उद्योगसंस्थेची एकाद्दर्कार शक्ती वाढवते. एकसंर् उत्पादनांच्या बाबतीत, 

प्रद्दतस्पर्ी उद्योगसंस्थांच्या द्दकंमतीपेक्षा द्दभनन द्दकंमती आकारल्या जाऊ शकत नाहीत. 

पररिामी, एकसंर् उत्पादनांशी पररपूिा स्परे्त जास्त द्दकमती आकारण्याची फमाची शक्ती 

कमकुवत आहे. उत्पादनाच्या द्दभननतेची शे्रिी जसजशी वाढत जाते, तसतशी मके्तदारीची 

शक्ती अद्दर्क होते. 

3.4.5 मके्तदारी शक्तीचे स्रोि: 

आर्ी सांद्दगतल्याप्रमािे, मके्तदारी शक्ती मोजण्याचे सूत्र ए.पी. लनार यांनी मांर्ल े आहे. 

त्याला लनारचा द्दनदेशांक असे म्हितात. सूत्र,  

एकाद्दर्कार शक्ती = P – MC / P आहे. परतं ुते 1 / e आहे. दसुऱ्या शब्दांत, ते मागिीच्या 

लवद्दचकतेशी परस्पर संबंद्दर्त आहे. मागिीची लवद्दचकता द्दजतकी लहान असेल, द्दततकी 

मके्तदारी शक्ती जास्त असते. मागिीची लवद्दचकता हा मके्तदारी शक्तीचा महत्त्वाचा स्रोत 

आहे. मके्तदाराला खालील स्त्रोतांद्वार ेबाजारावर द्दनयंत्रि ठेवण्याची शक्ती प्राप्त होते. 

1. बाजारािील मागिीची लिद्दचकिा: 

मके्तदारी बाजारपेठेत, उत्पादनाची द्दनद्दमाती करिारी एकच उद्योगसंस्था आहे. पररिामी, 

उद्योगसंस्थेच्या मागिीची लवद्दचकता आद्दि बाजारातील मागिीची लवद्दचकता यांच्यात 

कोिताही फरक नाही. म्हिून, या प्रकरिात, उद्योगसंस्थेची मके्तदारी शक्तीची शे्रिी थेट 

बाजाराच्या मागिीच्या लवद्दचकतेद्वार े द्दनर्ााररत केली जाते. परतं ु कोित्याही बाजारपेठेत 

जेथे जवळचे पयााय उपलब्र् आहेत, मागिीची लवद्दचकता उत्पादकाने आकारलेली द्दकंमत 

द्दनर्ाा ररत करते. जवळच्या पयाायांसह बाजारात, मागिीची लवद्दचकता जास्त असते, जर 

कोित्याही उद्योगसंस्थेने जास्त द्दकंमत आकारली तर मागिी पररमािामध्ये मोठी घट 

होईल. अशा पररद्दस्थतीत द्दकमतीवर पररिाम करण्याची उद्योगसंस्थेकरे् फारच कमी शक्ती 

असते. 

2. प्रमाि बचिी : 

प्रमाि बचती उद्योगसंस्थेची द्दकंमत संरचना द्दनर्ााररत करते. उद्योगसंस्था एखाद्या वस्तूच्या 

अद्दर्क यदु्दनट्सचे उत्पादन करते. म्हिून द्दनद्दित द्दकंमत उत्पादनावर द्दवतरीत केली जाते. 

परतं ु प्रमाि आद्दि कमी द्दनद्दित खचााचे फायदे द्दमळद्दवण्यासाठी बाजारात उद्योगसंस्थांची 

संख्या कमी असिे आवश्यक आहे. जर बाजारात कंपनयांची संख्या मोठी असेल तर 

उत्पादन वाढेल परतं ुखचा कमी होिार नाही. प्रमाि बचतीचा फायदा घेण्यासाठी मके्तदारी 

इतर उद्योगसंस्थांना बाजारात येऊ देऊ शकत नाही. 
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3. ससंाधनांिर द्दनयंत्रि: 

फार कमी पररद्दस्थतीमध्ये मके्तदारी शक्तीचा स्त्रोत उत्पादनासाठी आवश्यक असलेल्या 

आदानांची मालकी आहे. जर एखाद्या द्दवद्दशष्ट कंपनीकरे् द्दवद्दशष्ट वस्तू द्दकंवा सेवा तयार 

करण्यासाठी आवश्यक असलेल्या सवा आदानांची मालकी असेल, तर ती त्या वस्तू द्दकंवा 

सेवेची एकमेव उत्पादक म्हिून उदयास येऊ शकते आद्दि ती मके्तदारी शक्ती द्दनमााि करू 

शकते. 

4. बुडीि खचय: 

बरु्ीत खचा हा असा खचा आहे जो वसूल केला जाऊ शकत नाही. बरु्ीतखचा एकाद्दर्कार 

शक्तीचे स्त्रोत असू शकतात. उद्योगातील नवीन उद्योगसंस्थेला/फमाला उद्योगात स्वतःला 

स्थाद्दपत करण्यासाठी खचा करावा लागतो. जर उद्योगात प्रवेश करिे कठीि असेल तर 

व्यवसाय स्थाद्दपत करण्यासाठी खचा जास्त असेल. व्यवसाय स्थापन करण्यासाठी 

लागिारा खचा वसूल होण्याची शक्यता नसल्यास, व्यवसाय स्थापन करता येिार नाही. 

अशा कंपनयांना बाजारातून बाहेर पर्िे कठीि जाते. त्यांना बाहेर पर्िे महागात पर्ते. 

महागर््या द्दनगामनामळेु कंपनयांना उद्योगात प्रवेश करिे कठीि होते. अशा वेळी मके्तदारी 

शक्ती अद्दर्क असते. 

5. शासकीय द्दनबंध: 

काहीवेळा सरकार काही व्यावसाद्दयक कंपनयांना काही द्दवशेि फायदे देते. असे फायदे 

मके्तदारी शक्तीचे स्त्रोत बनतात. राज्य आद्दि स्थाद्दनक सरकारांनी सामानयतः द्दवद्दशष्ट 

बाजारपेठेत व्यवसाय करण्यासाठी द्दवशेि परवानगी द्दकंवा अद्दर्कार द्दनयकु्त केले आहेत. 

असे अद्दर्कार द्दकंवा द्दवशेि परवानग्या एकाद्दर्कार शक्ती द्दनमााि करू शकतात. सरकार 

परवाना आद्दि प्रमािन आवश्यकतांद्वार ेउद्योग द्दकंवा व्यवसायात प्रवेशाचे द्दनयमन देखील 

करू शकते. नवोनमेिाला प्रोत्साहन देण्यासाठी नवीन उत्पादने द्दकंवा उत्पादन पद्तींच्या 

शोर्कत्यांना सरकार पेटंट संरक्षि देखील प्रदान करते; ही पेटंट त्यांच्या र्ारकांना काही 

प्रमािात मके्तदारीची शक्ती देऊ शकतात. 

३.५    मके्तदारी शक्तीचे पररिाम (EFFECTS OF MONOPOLY 

POWER)  

रचना-आचार-कायाप्रदशान दृष्टीकोन हे स्पष्टपिे स्पष्ट करते की मके्तदारी खराब कामद्दगरीकरे् 

नेत आह े आद्दि आद्दथाक कल्यािासाठी हाद्दनकारक आहे.1954 मध्ये बाजार शक्तीच्या 

वापरामळेु कल्यािामध्ये होिारी घट मोजिार े हाबाजार हे पद्दहले होते. त्यांनी औद्योद्दगक 

स्तरीय माद्दहतीचा अभ्यास केला आद्दि स्पष्ट केले की,1920 च्या दशकात यूएसएच्या 

मॅनयफॅुक्चररगं सेक्टरच्या द्दियाकलापांमळेु GNP च्या 0.1 टक्केच्या समतलु्य कल्यािाची 

घट झाली होती.Schwartzman (1960), बेल (1968), Worcester (1973), आद्दि 

Siegfried and Tiemann (1974), Cowling and Mueller (1978) सारख्या 

अथातज्ञांनी देखील मके्तदारी शक्तीमळेु कल्यािाचे नकुसान झाल्याचा अंदाज लावला आहे. 
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मके्तदारी शक्तीचे पररिाम खालीलप्रमािे आहेत. 

1. ग्राहकांिर पररिाम:  

मके्तदारी शक्ती ग्राहकांच्या कल्यािावर पररिाम करते. ह ेग्राहकांसाठी रे्र्वेट लॉसद्दनमााि 

करते. उच्च मके्तदारी असललेी मके्तदारी उत्पादन द्दनयंद्दत्रत करून उच्च द्दकंमत आकारू 

शकते. त्यामळेु मागिी आद्दि परुवठा यांच्यात द्दवसंगती द्दनमााि होते. 

आकृिी ि. ३.४: ग्राहक अद्दधशेष 

 

आकृती 3.2 मध्ये स्परे्च्या बाबतीत, द्दकंमत ही AR आद्दि MR च्या समान आहे. 

ग्राहकांना तलुनेने कमी द्दकमतीचा लाभ द्दमळतो. आकृती 3.2 मध्ये दशाद्दवल्याप्रमािे APE 

हा ग्राहकांचा अद्दर्शेि आहे आद्दि OPE हा उत्पादकांचा अद्दर्शेि आहे. समतोल द्दकंमत 

OP द्दबंदू E वर मागिी आद्दि परुवठा यांममध्ये समतोल घर्वून आिते. परतं ु जेव्हा 

बाजारामध्ये मके्तदारी असते तेव्हा समतोल द्दस्थती वेगळी असते. 

आकृिी ि. ३.५: डेडिेट लॉस 

 

परतं ुआकृती 3.3 मध्ये दशाद्दवल्याप्रमािे CEK म्हिजे रे्र्वेट लॉस होय. यामळेु ग्राहकांचा 

अद्दर्शेि कमी होतो. अशा प्रकार,े मके्तदारी शक्तीमळेु उद्भवलेल्या रे्र्वेट तोट्यामळेु 

ग्राहकांचे कल्याि प्रभाद्दवत होते. 
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2. बाजारािील अपयश: 

बाजारातील अपयश ही अशी पररद्दस्थती आहे द्दजथ े संसार्नांचे दोिपूिा वाटप होते. 

मके्तदारी सते्तच्या अद्दस्तत्वामळेु बाजारपेठेत अपयश येते. जास्त मके्तदारी असिारा मके्तदार 

जास्त द्दकमती ठरवण्याच्या द्दस्थतीत असतो. यामळेु उत्पादन मयााद्ददत होते. असे मयााद्ददत 

उत्पादन ग्राहकांचे अद्दर्शेि काढून घेते. बाजारातील मागिीपेक्षा कमी उत्पादनामळेु 

अकायाक्षमता द्दनमााि होते ज्यामळेु बाजार अपयशी ठरतो. यामळेु एकूि कल्याि कमी होते. 

3. द्दकमिीिील भेदभाि: 

मके्तदारी शक्तीमळेु द्दकंमतीमध्ये भेदभाव होतो. केवळ मके्तदारच जास्त द्दकंमत 

आकारण्याच्या द्दस्थतीत नसतो, तर तो वेगवेगळ्या ग्राहकांना त्यांच्या अदा करण्याच्या 

क्षमतेनसुार वेगवेगळ्या द्दकंमती आकारून द्दवद्दवर् ग्राहकांचे उपभोक्त्यांचे अद्दर्शेि कमी करू 

शकतो. उच्च दजााची मके्तदारी असलेली मके्तदारी संपूिा ग्राहकांचे अद्दर्शेि काढण्याच्या 

द्दस्थतीत असते. मके्तदारीची सत्ता समाजासाठी घातक असली तरी काही अथातज्ञांनी 

याच्या द्दवरुद् मत घेतले आहे. 

4. मके्तदारी आद्दि खचायि कपाि: 

द्दवल्यमसन आद्दि रे्मसेट्झ सारख्या अथाशास्त्रज्ञांनी असा यदु्दक्तवाद केला की मके्तदार 

उत्पादन खचा कमी करू शकतात. कमी खचाामळेु रे्र्वेट तोटा कमी होतो पि जास्त नफा 

आद्दि आद्दथाक वाढ होते. हे पढुील आकृतीत स्पष्ट केले आह.े 

आकृिी ि ३.६: खचायि कपाि 

 

आकृतीमध्ये, OPही पररपूिा स्पर्ाा अंतगात आकारललेी द्दकंमत आहे. आद्दि OP1 ही 

मके्तदारी अंतगात आकारलेली द्दकंमत आहे. OPद्दकंमतीत MC=Ac ची द्दकंमत आहे. परतं ु

OP1 असलेल्या मके्तदारी द्दकमतीवरील द्दकंमत ही स्पर्ाात्मक द्दकंमत OPच्या द्दकमतीपेक्षा 

कमी आहे. अशा प्रकार,े जरी मके्तदारीची द्दकंमत जास्त असली आद्दि उत्पादन पररपूिा 

स्पर्ाा (OM1) उत्पादनापेक्षा कमी (OM) असले तरी, खचा द्दततकाच कमी असतो आद्दि 

मके्तदारी अंतगात उत्पादन अद्दर्क द्दकफायतशीर असते. द्दत्रकोि 2 द्वार े दशाद्दवलेले के्षत्र 

वाटप नकुसान (रे्र्वेट लॉस) आहे. परतं ु 1 ने दशाद्दवलेले के्षत्र उत्पादक लाभ आह.े 

तोट्यापेक्षा लाभ अद्दर्क आहे. त्यामळेु समाजाच्या कल्यािात सवांगीि सरु्ारिा होईल. 
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मके्तदारी सते्तचा समाजाच्या कल्यािावर काय पररिाम होतो, हे समजिे कठीि असले तरी 

सवासार्ारिपिे असे मानले जाते की, मके्तदारी सत्ता समाजावर घातक पररिाम घर्वते. 

परतं ु एकाद्दर्कार शक्तीचा वापर उत्पादन खचा कमी करून समाजाचे कल्याि 

वाढद्दवण्यासाठी केला गेला, तर समाजाच्या कल्यािात सरु्ारिा होऊ शकते. 

३.६ प्रश्न (QUESTIONS) 

१. बाजार म्हिजे काय? बाजार संरचनेची संकल्पना स्पष्ट करा आद्दि बाजारपेठेचे स्वरूप 

थोर्क्यात स्पष्ट करा . 

२. संयंत्र,उद्योगसंस्था आद्दि उद्योग या संकल्पना स्पष्ट करा. 

३. बाजार संरचनेच्या द्दनर्ाारकांची चचाा करा. 

४. बाजाराची रचना, आचार, कायाप्रदशानाचा दृष्टीकोन स्पष्ट करा. 

५. माशाल लनारच्या मके्तदारी शक्ती द्दनदेशांकावर चचाा करा. 

६. मके्तदारी शक्ती द्दनर्ाारीत करिार ेघटक स्पष्ट करा. 

७. मके्तदारी शक्तीचे स्रोत स्पष्ट करा. 

८. मके्तदारी शक्तीच्या पररिामांवर टीप द्दलहा. 

 

 

❖❖❖❖ 
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घटक रचना: 

४.० उि�� े

४.१ औ�ोिगक सयंोजन 

४.२ िवलीनीकरण 

४.३ व�तू िवभेिदकरण/ उ�पादन िभ�नता 

४.४ �पधा��मक बाजार 

४.५ �माणा�या बचती 

४.६ �या�ी�या बचती  

४.७ प�रचय: औ�ोिगक �थान 

४.८ औ�ोिगक �थानावर प�रणाम करणार ेघटक 

४.९ वेबरचा औ�ोिगक �थानाचा िस�ातं 

४.१० साज�ट �लॉर�ेसचा औ�ोिगक �थानाचा िस�ातं 

४.११ �� 

४.० उि�� े(OBJECTIVES)  

 बाजार सरंचनेतील िविवध औ�ोिगक सयंोजन आिण �याचंी कारणे समजून घेणे. 

 िवलीनीकरणाची सकं�पना समजून घेणे. 

 �माणा�या बचती , �या�ी�या बचती, व�तू िवभेिदकरण/उ�पादन िभ�नता, �पधा��मक 
बाजारयासार�या िविवध सकं�पनाचंा अ�यास करणे. 

 औ�ोिगक �थानाचा अथ� समजून घेणे. 

 औ�ोिगक �थानावर प�रणाम करणा�या घटकाचंा अ�यास करणे. 

 वेबर आिण साज�ट �लॉर�ेस�या औ�ोिगक �थाना�या िस�ांताचंा अ�यास करणे. 

४.१ औ�ोिगक सयंोजन (INDUSTRIAL COMBINATIONS) 

औ�ोिगक सयंोगामं�ये बाजारातील वाढीव िह�सा, काय��मता िकंवा िविवधीकरण 
यासारखी िविश� उि��े सा�य कर�यासाठी दोन िकंवा अिधक �यवसायामं�ये सामील होणे 
समािव� असते. हे सयंोजन िविवध �पे घेऊ शकतात, जसे क� िवलीनीकरण, सपंादन, 
सयं�ु उप�म आिण धोरणा�मक यतुी. 
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१. िवलीनीकरण: जे�हा दोन कंप�या �याचें काय� एक� क�न नवीन स�ंथा तयार 
कर�यास सहमती देतात. िवलीनीकरणाचे वेगवेगळे �कार आहेत, जसे क� �ैितज 
(�पध�कामंधील), अनलुंब (कंप�यादंर�यान असबंंिधत �यवसाय). 
 

२. संपादन: सपंादनाम�ये, एक कंपनी दसुरी कंपनी पूण�पणे खरदेी करते. हे मालम�े�या 
खरदेी�ार ेिकंवा कंपनीचे बह�तेक समभाग खरदेी क�न केले जाऊ शकते. 
 

३. संयु� उप�म: ही एक भागीदारी आहे िजथे दोन िकंवा अिधक कंप�या िविश� 
�क�प िकंवा �यावसाियक ि�याकलाप कर�यासाठी एक� येतात. ��येक कंपनी 
आपली वैयि�क कायदेशीर ि�थती राखून ठेवते परतं ुससंाधने आिण जोखीम शेअर 
करते. 
 

४. धोरणा�मक युती: �वतं� राह�न िविश� �े�ात सहकाय� कर�यासाठी कंप�यामंधील हे 
करार आहेत. पर�पर फाय�ासाठी ते ससंाधने, �ान िकंवा �मता सामाियक क� 
शकतात. 
 

५. िसनज�: ��येक कंपनी�या �ाहकवगा�ला �ॉस-सेिलंग उ�पादने आिण सेवा िव�� 
वाढवू शकतात. 
 

६. नवीन तं��ान आिण �मतांम�ये �वेश:  �गत तं��ान िकंवा मजबूत सशंोधन 
आिण िवकास �मता असले�या कंप�यांचे सपंादन क�न नािव�य आिण उ�पादन 
िवकास वाढू शकतो. िवलीनीकरण आिण सपंादन कुशल कम�चारी आिण �यव�थापन 
कौश�य आणू शकतात. 
 

७. �पधा��मक दबाव: उ�च �पधा��मक उ�ोगामं�ये, कंप�या ससंाधने आिण 
बाजारपेठेतील �थान एकि�त क�न िटकून राह�यासाठी आिण भरभराट हो�यासाठी 
एक� येऊ शकतात. �पधा� रोख�यासाठी िकंवा �ित�प�या�कडून अिध�हण 
रोख�यासाठी कंप�या िवलीन होऊ शकतात. 
 

८. आिथ�क िवचार: काही कॉि�बनेश�स कर फायदे देऊ शकतात, जसे क� एका 
कंपनीचा कर तोटा दसु�या कंपनी�या न�याची भरपाई कर�यासाठी 
वापरणे.कंप�यांना एकि�त के�याने चागंले आिथ�क मेि��स िमळू शकतात, जसे क� 
�ित शेअर उ�च कमाई (EPS) आिण मजबूत ताळेबंद. 
 

९. िनयामक आिण बाजार प�रि�थती: िनयमामंधील बदल कंप�यांना अिधक �भावीपणे 
पालन कर�यासाठी िकंवा नवीन संध�चा फायदा घे�यासाठी िवलीन हो�यास �व�ृ 
क� शकतात. आिथ�क मंदी िकंवा अनकूुल बाजार प�रि�थती कंप�यानंा एक 
धोरणा�मक �ितसाद �हणून संयोजनाचा पाठपरुावा कर�यास �व�ृ क� शकते. 
 

१०. जागितक�करण: कंप�या जागितक बाजारपेठेत �याचंी उपि�थती वाढव�यासाठी 
आिण आंतररा��ीय वाढी�या सधं�चा लाभ घे�यासाठी एक� येऊ शकतात. 
िवलीनीकरण आिण सपंादन कंप�यानंा उ�पादन, िवपणन आिण िवतरणाम�ये �ॉस-
बॉड�र िसनज�चा फायदा घे�यास मदत क� शकतात. 
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िविश� औ�ोिगक सयंोजनाचंी काही उदाहरणे अशी आहेत: 

1) फेसबुक आिण इं�टा�ाम (२०१२): फेसबकुने सोशल मीिडया पोट�फोिलओचा 
िव�तार कर�यासाठी, सोशल मीिडयामधील बाजारपेठेतील िह�सा वाढव�यासाठी 
आिण इं��ा�ाम�या वापरक�या�चा बेस आिण वाढी�या संभा�यतेचा फायदा घेणा�या 
सभंा�य �ित�प�या�ला दूर कर�यासाठी इं��ा�ाम िवकत घेतले. 
 

2) �रलाय�स इंड��ीज आिण �यूचर �ुप: 2020 म�ये, �रलाय�स इंड��ीजची 
उपकंपनी असले�या �रलाय�स �रटेलने �यचुर �पु�या �रटेल, घाऊक, लॉिजि�टक 
आिण वेअरहाउिसगं �यवसायाचें अिध�हण कर�याची घोषणा केली.या सयंोजनाचा 
उ�ेश भारतभर �रलाय�सची िकरकोळ उपि�थती मजबूत करणे हा आह.े 
 

3) ONGC आिण HPCL: 2018 म�ये, ऑइल अडँ नॅचरल गॅस कॉप�रशेन (ONGC) 
ने िहदं�ुतान पे�ोिलयम कॉप�रशेन िलिमटेड (HPCL) म�ये बह�स�ंय भागभाडंवल 
िवकत घेतले.ओएनजीसी�या अप��ीम �मता आिण एचपीसीएल�या डाउन��ीम 
नेटवक� मधील सम�वयाचा फायदा घेऊन एकाि�मक तेल आिण वायू कंपनी तयार 
कर�याचा या उप�माचा उ�ेश आहे. 
 

4) Flipkart आिण Myntra: 2014 म�ये Flipkart जे भारतातील सवा�त मोठ्या ई-
कॉमस� �लॅटफॉम�पैक� एक आह,े �यानंी Myntra हे ऑनलाइन फॅशन �रटेलर िवकत 
घेतले.या सपंादनामळेु ि�लपकाट�ला ित�या उ�पादना�ंया ऑफरम�ये िविवधता 
आण�यास आिण फॅशन ई-कॉमस� िवभागातील �थान मजबूत कर�यात मदत 
झाली.औ�ोिगक सयंोजन हे िविवध घटका�ंार े चालिव�या जाणा�या धोरणा�मक 
हालचाली आहेत �याचा उ�ेश अिधक मजबूत, अिधक �पधा��मक घटक तयार करणे 
आहे जे गितशील बाजार वातावरणात दीघ�कालीन यश िमळिव�यास स�म आहेत. 

४.२ िवलीनीकरण (MERGERS) 

4.2.1 �ा�तािवक(Introduction):  

पारपंा�रकपणे असे मानले जाते क� कंप�यांचे उि�� नफा वाढवणे आह.े नफा 
वाढव�यासाठी कंप�या अनेक धोरणे अवलंबतात. िवलीनीकरण ही सवा�िधक नफा 
िमळिव�याची िकंवा जा�त बाजारपेठेतील िह�सा िमळिव�याची एक धोरण असू शकते. 
िवलीनीकरण ही एक �ि�या आहे �या�ार ेदोन िकंवा अिधक कंप�या पर�पर एकच उप�म 
तयार करतात. दसु�या श�दात, िवलीनीकरण दोन िकंवा अिधक कंप�यांना एका नवीन 
कंपनीत एक� करते. िवलीनीकरणा�ारे, कंप�याचंी ससंाधने, बाजारपेठ, मन�ुयबळ, �मता, 
खच�, महसूल इ�याद�चे एक�ीकरण होते. साधारणपणे, समान आकारा�या आिण समान 
उि��े असले�या कंप�या िवलीनीकरणा�ार े एक नवीन अि�त�व तयार करतात. 
िवलीनीकरणाचे िविवध �कार आहेत आिण कंप�या िवलीन कर�याचा िनण�य का घेतात 
याची िभ�न कारणे आहेत. 
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4.2.2 िवलीनीकरणाचे हतूे(Motives of Mergers): 

िवलीनीकरणाचे हेतू पढुील�माणे आहेत: 

1. मोठ्या �माणात उ�पादन: 

उ�पादनाचे �माण वाढले क�, खच� कमी करता येतो. मोठ्या कंप�यानंा खच�-बचत 
�पधा��मक लाभाचा लाभ िमळू शकतो जो लहान कंप�या सहसा िमळवू शकत 
नाहीत.िवलीनीकरणानतंर, दोन कंप�या उ�पादनाचे �माण वाढवू शकतात आिण 
�माणा�या बचतीचा लाभ  िमळवू शकतात. 

2. बाजार शेअर: 

िवलीन हो�या�या सामा�य हेतूंपैक� एक �हणजे बाजारपेठेतील सवा�िधक िह�सा िमळवणे. 
ससंाधने, मन�ुयबळ, तं��ान इ�याद�चे एक�ीकरण िवलीन झाले�या कंपनीला 
बाजारपेठेतील सवा�त मोठा वाटा �ा� कर�यास स�म करते. 

3. मालम�चेे संपादन: 

िवलीनीकरण काही मालम�ा िमळव�या�या इ�छेने देखील चालते जे इतर प�ती वाप�न 
िमळवता येत नाही. ह ेअगदी सामा�य आहे क� काही कंप�या अन�य मालम�ेम�ये �वेश 
िमळव�यासाठी िवलीनीकरणाची �यव�था करतात िकंवा �या मालम�ेला सामा�यतः 
अंतग�त िवकिसत हो�यासाठी बराच वेळ लागतो. उदाहरणाथ�, अनेक िवलीनीकरणामं�ये 
नवीन तं��ानात �वेश करणे हे वारवंार उि�� असते. 

4. मू�य िनिम�ती: 

िवलीनीकरणा�या उि��ापैंक� एक �हणज े अित�र� महसूल िकंवा मू�य िनमा�ण करणे. 
िवलीनीकरणानतंर बाजाराचा िव�तार, उ�पादनाचे िविवधीकरण, सशंोधन आिण िवकास 
यासार�या उप�मामंळेु यिुनटला चागं�या महसूल िनिम�ती�ार ेअिधक मू�यवध�न कर�यास 
मदत होईल. 

5. िविवधीकरण: 

िवलीनीकरण अनेकदा िविवधीकरणा�या उ�ेशाने केले जाते. िवलीनीकरणा�ार े कंपनी 
आप�या �यवसायात िविवधता आणू शकते. ते नवीन बाजारपेठेत �वेश क� शकते आिण 
�या बाजारपेठेत नवीन सेवा �दान क� शकते. काहीवेळा कंपनीचे �यव�थापक कंपनी�या 
ऑपरशे�सशी सबंंिधत जोखीम वैिव�यपूण� कर�यासाठी िवलीनीकरणाचा अवलंब करतात. 
असे मानले जाते क� िवलीनीकरणामळेु बाजारपेठामं�ये िविवधता येईल आिण �यामळेु 
जोखीम वैिव�यपूण� होऊ शकतात. 

6. कर आकारणी: 

कर आकारणीचे फायदे िमळिव�यासाठी कंप�या िवलीनीकरण प�त�चा अवलंब करतात. 
मोठ्या करपा� उ�प�न असले�या कंपनीसाठी कर तोटा असले�या कंपनीम�ये िवलीन 
झा�यास, एकि�त कंपनीचे एकूण कर दािय�व �वतं� कंपनी�या कर दािय�वापे�ा खूपच 
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कमी असेल. अशा�कार,े िवलीनीकरणाकडे कर आकारणी�या फाय�ासंह इतर फायदे 
िमळिव�याचे धोरण �हणून देखील पािहले जाऊ शकते. 

7. �यव�थापकांना �ो�साहन: 

कंपनी�या उ�च �यव�थापना�या वैयि�क िहतसबंंध आिण उि��ाचंा पाठपरुावा 
कर�यासाठी देखील िवलीनीकरण केले जाते. िवलीनीकरणानतंर एकि�त केलेले यिुनट 
अिधक श�� आिण �ित�ा सिुनि�त करते. िवलीनीकरणानतंर एकि�त केलेली कंपनी 
एकल यिुनटपे�ा खूप मोठी होते. दोन यिुनट्स एका कंपनीत िवलीन के�यानतंर 
�यव�थापकानंा मोठी कंपनी तयार कर�यास �व�ृ केले जाते. याला ए�पायर िबि�डंग 
�हणतात, हे अस ेघडते जे�हा शीष� �यव�थापक एखा�ा कंपनी�या काय��मतेपे�ा �या�या 
आकारास अनकूुल असतात. 

4.2.3 िवलीनीकरणाचे �कार(Types of Mergers): 

िवलीनीकरणाची िविवध �पे आहेत. िवलीनीकरणाचे �व�प िवलीन होणा�या कंप�या�ंया 
उि��ावंर अवलंबून असते. िवलीनीकरणानतंर, कंप�यानंी म�ेदारी वाढवली असेल िकंवा 
�याचें �ान आिण कौश�य वाढवले असेल, तर कंप�या �या�ंया �ान आिण कौश�याचा 
अिधक फायदा िमळव�यासाठी िवलीनीकरण लागू करतात. ह े कौश�य एका भौगोिलक 
बाजारपेठेत िमळवलेले सशंोधन आिण िवकासा�ार े िमळवले�या उ�पादना�ंया �ेणीशी 
सबंंिधत असू शकते जे नतंर इतर भौगोिलक बाजारपेठामं�ये लागू केले जाऊ शकते. अशा 
श��शाली कंप�या �यां�या �ि�येत िवलीनीकरणाचा �कार िनवडून लागू करतात. 
िवलीनीकरणाचे खालील िविवध �कार आहेत. 

1. �ैितज एक�ीकरण(Horizontal Integration): 

उ�ोगस�ंथेम�ये आपले �थान मजबूत कर�यासाठी उ�ोगस�ंथे�ार े �ैितज एक�ीकरण 
धोरण अवलंबले जाते. �ैितज एक�ीकरणचा अथ� उ�ोगस�ंथा िकती उ�पादन करते आिण 
िकती िभ�न उ�पादने उ�पािदत करते असा होय. जे�हा कंप�याचें उि�� �या�ंया 
उ�पादनासंाठी बाजारपेठ वाढवणे िकंवा नवीन बाजारपेठेत �वेश करणे हे असते, ते�हा 
�ैितज एक�ीकरण धोरण अवलंबले जाते. �ैितज एक�ीकरण कंप�यानंा नवीन 
उ�पादना�ंार ेनवीन बाजारपेठ शोध�याची परवानगी देते. साधारणपणे, �ैितज एक�ीकरण 
अंतग�त दोन धोरणे अवलंबली जातात. 

1) उ�ोगस�ंथा सहा�यक कंप�या�ंार े िकंवा वेगवेग�या बाजार िवभागामं�ये ित�या 
उ�पादना�ंया िव���ार े�याचे िवपणन �दश�न वाढवते. 

2) कंपनी शहरा�या िकंवा देशा�या वेगवेग�या भागात अनेक शाखा �थापन करते िजथे 
समान उ�पादने उ�पािदत के�या जातात. 

�ैितज एक�ीकरण वेगवेग�या बाजारपेठामं�ये �थापना कर�यासाठी फम�साठी उपय�ु 
आहे. �ैितज एक�ीकरणा�ार े िविवध बाजारपेठामं�ये उ�पादने िकंवा सेवा ऑफर क�न, 
फम� उ�ोगात आपले �थान मजबूत करते. �ैितज एक�ीकरण धोरणामळेु म�ेदारी िनमा�ण 
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होऊ शकते. िवलीनीकरणानतंर एकि�त कंपनी बाजारपेठ काबीज क� शकते, �पधा� कमी 
क� शकते आिण उ�च नफा िमळवू शकते. 

�ैितज एक�ीकरण धोरण अ�यंत �भावी आहे जे�हा: 

 फम� वाढ�या उ�ोगाशंी �पधा� करते. 

 िवलीनीकरण आिण अिध�हण हाताळ�यासाठी फम�कडे परुशेी आिथ�क ससंाधने 
असतात.  

 िवलीनीकरणातून बाहेर पडणा�या म�ेदारीला परवानगी असते.  

 �पध�काकंडे काही �मता, �मता, कौश�ये िकंवा संसाधने नसतात �या कंपनीकडे 
आधीपासून असतात. 

�ैितज एक�ीकरणाचे फायदे: 

1. िव�तार आिण वाढ: 

िवलीनीकरणाचा उप�म हाती घे�याचा हा एक उ�ेश आह.े जर फम� ित�या पूण� �मतेने 
काम क� शकत असेल, तर िवलीनीकरण कंपनीला ित�या पूण� �मतेने काम कर�यास 
स�म करते. कधीकधी अंतग�त िव�तार कर�यापे�ा इतर फम�म�ये िवलीन होणे कमी 
खिच�क असते. या प�रि�थतीत िवलीनीकरण �यापक �ाहक आधार �दान करले; इतर 
फम�म�ये िवतरण �णाली असू शकते �याचा वापर िवपणना�ार े �यवसायाचा िव�तार 
कर�यासाठी केला जाऊ शकतो. जर फम� वेगवेग�या �देशात काय�रत असले�या दसु�या 
फम�म�ये िवलीन झाली, तर ती ितचे काय� नवीन बाजारपेठामं�ये वाढवू शकते. कंप�या 
�याचंी उ�पादने आिण सेवामं�ये िविवधता आणू शकतात आिण तमु�या �यवसायासाठी 
दीघ�कालीन सधंी िमळवू शकतात. अशा �कार,े िवलीनीकरणामळेु �यवसायाचा िव�तार 
आिण वाढ हो�यास मदत होऊ शकते. 

2. �े�ातील �पधा� कमी करते: 

�ैितज एक�ीकरण �पधा� कमी क� शकते. ह े�पधा��मक उ�पादना�ंया बाबतीत आिण �या 
उ�पादनासंाठी पया�य बाजारात उपल�ध आहेत �या�ंया बाबतीत मदत करते. �पधा� कमी 
झा�यास कंप�या �ाहका�ंया गरजा पूण� कर�यावर ल� क� ि�त क� शकतात. �पधा� कमी 
झा�याने जा�त नफा िमळू शकतो. हे परुवठादार आिण िवतरका�ंया बाबतीत कंप�यांना 
अिधक शि�शाली बनवते. 

3. िव�मान उ�पादनांना पूरक: 

�ैितज एका�मता कंप�यानंा बाजारपेठ तसेच उ�पादन पोट�फोिलओ िव�ततृ कर�यास मदत 
करते. कंप�या िव�मान उ�पादनासंह अिधक उ�पादने िवकू शकतात. हे िव�मान 
उ�पादनानंा पूरक असू शकते. कंप�या केवळ एका उ�पादनावरील अवलंिब�व कमी क� 
शकतात. 
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4. �माणा�या बचती/ िम��ययता आिण �या�ी�या बचती/ िम��ययता: 

�माणा�या बचती/ िम��ययता �या प�रि�थतीचे वण�न करते �याम�ये व�तूं�या मोठ्या 
उ�पादनामळेु कंपनीला खचा�चे फायदे िमळतात. कंप�या �याचें उ�पादन वाढवून आिण खच� 
कमी क�न मोठ्या �माणावर बचती सा�य क� शकतात. हे घडते कारण िकंमत अनेक 
व�तूंम�ये िवतरीत केली जाते. 

�या�ी�या िम��ययता अशा प�रि�थत�चे वण�न करते �याम�ये पूरक व�तू आिण सेवा�ंया 
उ�पादनामळेु कंपनी�या दीघ�कालीन सरासरी आिण िकरकोळ खचा�त कपात होते. 
उ�पादना�ंया सं�येमळेु न�हे तर िविवधते�ार ेतयार केलेली काय��मता आह.े 

5. वाढीव महसूल आिण खचा�त घट: 

िवलीनीकरण कंप�यांना खच� कमी कर�यास मदत करते. उदाहरणाथ� , समान िवभागातील 
िकंवा �थानावरील कंप�या खच� कमी कर�यासाठी ससंाधने एक� क� शकतात, डुि�लकेट 
सिुवधा टाळ�या जाऊ शकतात. कंप�या �या�ंया �ित�प�या�पे�ा कमी िकमतीत काम क� 
शकतात. अंितम उ�पादना�ंया िकंमती कमी के�या जाऊ शकतात �यामळेु �पध�कानंा 
बाजारातून बाहेर काढले जाईल, जर ते िकंमत��या य�ुात �पधा� क� शकत नसतील. खच� 
कमी के�याने न�याचे �माण वाढू शकते आिण कमावलेला महसूल वाढू शकतो. 

परतं ु फम�ने काळजी घेणे आव�यक आहे, कारण �ैितज एक�ीकरण कंपनी�या न�यावर 
िवप�रत प�रणाम क�न �या�या उ�पादन पातळीवर प�रणाम क� शकते.  

�ैितज एक�ीकरणाचे तोटे:  

�ैितज एक�ीकरणाचे काही दोष खालील�माणे आहेत. 

1. �माणा�या बेबचती: 

जर िवलीनीकरण आिण उ�या एक�ीकरणाचा �यवसाय खूप मोठा झाला आिण उ�च 
�यव�थापनाम�ये सघंष� झा�यास मोठ्या �माणावर आिथ�क सकंटे ये�याचा धोका असतो. 
�यामळेु उ�पादन खच� वाढू शकतो. 

2. लविचकता �भािवत करत:े 

िवलीनीकरणानतंर, एकि�त फम�कडे अित�र� मन�ुयबळ आिण अिधक �ि�या आहेत, 
परतं ु�यासाठी अिधक जबाबदारीची आव�यकता आहे. एकि�त फम�म�ये सव� िवभागामं�ये 
सम�वय आिण पारदश�कता असणे आव�यक आहे. 

3. अिधका�यांकडून चौकशी: 

�ैितज एक�ीकरणामळेु म�ेदारी िनमा�ण होऊ शकते आिण कंप�या �पधा�िवरोधी प�त�चे 
पालन क� शकतात. अशा म�ेदारी �े�ा�या �पधा� �ािधकरणाकंडून तपास आकिष�त क� 
शकतात. कंपनीने ��येक वेळी हे िस� केले पािहजे क� ती बाजारपेठेतील �पधा� कशी 
मया�िदत करत नाही. 
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4. �यव�थापकां�ार ेकठोर पय�वे�ण: 

िस�ातंानसुार, �ैितज एक�करणाचा प�रणाम एक सम�वयात होतो �याम�ये िवलीन 
करणा�या कंप�यामंधील �मता आिण ससंाधने एकमेकानंा पूरक असणे अपेि�त आह.े 
�ैितज एक�करण देखील म�ेदारी तयार करते. जरसम�वयाचा अभाव असेल, शीष� 
�यव�थापन कामगाराकंडून खूप अपे�ा ठेवते आिण यामळेु �ि�येवर कठोर पय�वे�ण आिण 
िनय�ंण घडून येत, �यामळेु कामगारामं�ये अशातंता िनमा�ण होऊ शकते. 

�ैितज एक�ीकरणाचे काही तोटे अस�याने, �ैितज एक�ीकरणाचे फायदे तोट्यापे�ा जा�त 
आहेत हे कंप�यानंी िवचारात घेतले पािहज.े तसेच, फम�ने पूरक उ�पादनाचंा समावेश केला 
पािहजे िकंवा उप-उ�पादने िवकिसत केली पािहजेत. यामळेु कंप�यानंा स�या�या 
उ�पादनाचंा फायदा िमळ�यास आिण िव�मान िव�� िटकवून ठेव�यास मदत होईल. 
तसेच, हे कंप�यानंा अपेि�त नफा िमळिव�यात मदत करले. 

2) अनुलंब एक�ीकरण (Vertical Integration): 

अनलुंब एक�ीकरण, �हणजे फम�मधील उ�पादन �ि�येचे ट�पे. उदाहरणाथ�, िनिव�ा �ा� 
करणे, िनिव�ांवर �ि�या करणे, �याचें अंितम उ�पादनात �पातंर करणे, �याचें िवपणन 
करणे इ�यादी. फम�ने घेतलेला सवा�त मह�वाचा िनण�य �हणजे �याचे आदाने कसे 
िमळवायचे. ते स�ंथेत तयार करायचे क� खरदेी करायचे? जे�हा ते स�ंथेम�ये तयार 
कर�याचा िनण�य घेतला जातो ते�हा ते अनलुंब एक�ीकरण असते. अनलुंब एक�ीकरण ही 
एक अशी रणनीती आहे जी एखा�ा फम�ला बा� कं�ाटदार िकंवा परुवठादारावंर अवलंबून 
न राहता �या�या उ�पादन �ि�ये�या िविवध ट��यावंर थेट मालक� घेऊन �या�या 
ऑपरशेनची पनुर�चना क� देते. उ�पादन �ि�ये�या ��येक ट��यावर या सू�म-िनण�या�ंया 
एक�ीकरणामळेु ��येक उ�ोगातील उ�या एक�ीकरणा�या �ेणी �ा� होतात. िवलीनीकरण 
हे उ�या एक�ीकरणासाठी धोरण �हणून वापरले जाते. दसु�या श�दातं, क��या मालाचा 
परुवठा करणारी फम� िवलीनीकरणासाठी िनवडली जाते, �यानतंर उ�या एक�ीकरण केले 
जाईल कारण एकि�त फम� �या�या क��या मालाचे उ�पादन करले. 

अनलुंब एक�ीकरणावरील बह�तेक सािह�य एज�सी िस�ातं िकंवा �यवहार खच� �ेमवक�  
लागू करते आिण अशा �कार े काय��मते�या �ोतावंर ल� क� ि�त करते.परतं ु
काहीवेळाअनलुंब एक�करण ही अपूण� �पध�ची �िति�या असते िकंवा ते अपूण�तेचे �ोत 
असू शकते. 

अनलुंब एक�ीकरणाची �या�ी बह�तेकदा एखा�ा फम��ार े िन�वळ आउटपटु (मू�य 
जोडलेले) आिण �या�या एकूण उ�पादन (िव��) �या गणुो�राने मोजली जाते. िन�वळ 
उ�पादन हे फम�चे वेतन, पगार आिण नफा याचंी बेरीज �हणून मोजले जाते, एकूण उ�पादन 
हे िन�वळ उ�पादन आिण इतर कंप�याकंडून खरदेी केले�या साम�ी�या बरोबरीचे असते. 
जर एखा�ा फम�ने इतर कंप�यासंाठी पूव� िवकत घेतले�या काही इनपट्ुसचे उ�पादन 
कर�यास स�ुवात केली, तर �याचे िन�वळ उ�पादन वाढते आिण इतर िठकाणाहं�न 
मटे�रयल इनपट्ुसची खरदेी कमी झा�यावर �या�या अनलुंब एक�करणाची �ेणी वाढते. 
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कंप�या �या�ंया परुवठ्यावर अिधक िनय�ंण िमळिव�यासाठी आिण �या�ंया स�ंथेला 
अिधक �पधा��मक बनव�यासाठी अनलुंब िवलीनीकरणाचे अनसुरण करतात. 

अनुलंब एक�ीकरणा�या �णेी : 

1. पूण� अनुलंब एक�ीकरण: 

जे�हा फम� कंपनी�या उ�पादन यिुनटम�ये परुवठा साखळी�या अप��ीम िकंवा 
डाउन��ीमचे पनु��पादन कर�यासाठी आव�यक असलेली सव� मालम�ा, ससंाधने आिण 
कौश�य �ा� करते, ते�हा ते पूण� अनलुंब एक�ीकरण होते. कंप�या �याचें उि�� सा�य 
कर�यासाठी अनलुंब एक�ीकरणाचा वापर करतात. कधीकधी पूण� अनलुंब एक�ीकरण 
िवलीनीकरणासाठी पया�य �हणून वापरले जाते.  

2. अध�वट अनुलंब एक�ीकरण: 

जे�हा फम�कडे परुवठा साखळी�या अप��ीम िकंवा डाउन��ीम िवशेष साधनाचंी मालक� 
असते, ते�हा ते अध�वट अनलुंब  एक�ीकरण असते. उदाहरणाथ�, जर कंपनीने मालक� 
�याज वाढव�याचे फायदे िमळिव�यासाठी समभाग गुतंवणकु��या �व�पात काही 
भागभाडंवल �ा� केले असेल. 

3. दीघ�कालीन करार: 

अनलुंब एक�ीकरणाचा सौ�य �कार �हणजे दीघ�कालीन करार होय. कंप�या खरदेीचे काही 
घटक सतत ठेवतात. उ�पादन िवतरणातील िवसगंती कमी करणे हा उ�ेश आह,े खच� एका 
िविश� मया�देपय�त ि�थर ठेवला जातो. 

4. �पॉट कॉ��ॅ�ट्स: 

जे�हा कंप�यानंा िनिव�ा िकंवा क��या मालाची ता�काळ आव�यकता असते, ते�हा कंप�या 
�पॉट कॉ��ॅ�टसाठी जातात. क��या मालाची खरदेी जागेवरच केली जाते, �हणून �याला 
�पॉट कॉ��ॅ�ट �हणतात. 

अनुलंब एक�ीकरणाचे �कार: 

1. अ�ेिषत अनुलंब एक�ीकरण: 

जे�हा फम� फॉरवड� स�लाय चेनसह फम�म�ये िवलीन होते, ते�हा �याला अ�ेिषत एक�ीकरण 
�हणतात. अ�ेिषत परुवठा साखळी आह-े क��या मालाचे उ�पादक - उ�पादक - िकरकोळ 
िवतरक.जर एखादी फम� एक उ�पादन यिुनट असेल आिण ती िवतरकाम�ये िवलीन झाली 
असेल तर तेअ�ेिषत अनलुंब एक�ीकरण आहे. 

अ�ेिषत अनलुंब एक�ीकरणला अप��ीम इंिट�ेशन असेही �हणतात. 

िकरकोळ िव�े�याकंडे जा�त �यश�� असते िकंवा परुवठा साखळी�या शेवटी असले�या 
कंप�याकंडे �यां�या मागे असले�या कंप�या खरदेी कर�यासाठी पैसे असतात.�हणून, 
अ�ेिषत अनलुंब एक�ीकरण सामा�य नाही. 



 

 

बाजार संरचना - २ 

61 

2. मागास अनुलंब एक�ीकरण: 

मागास अनलुंब एक�ीकरण �हणजे परुवठा साखळीत ये�यापूव� एक फम� दसु�या फम�म�ये 
िवलीन होते. दसु�या श�दातं, ते �या�या परुवठादारापैंक� एक समािव� करते. उदाहरणाथ� , 
याला मागास अनलुंब एक�ीकरण �हणतात. कारण परुवठा साखळीम�ये फम� मागे आहे. 
तर, मूलभूत परुवठा साखळीतक�चा माल उ�पादक, िनमा�ता आिण िवतरण िवतरक क�चा 
माल परुवठादार िकंवा उ�पादक या�ंयात िवलीन होऊ शकतो. उ�या एक�ीकरणाचा हा 
�कार अगदी सामा�य आह.े याचे कारण असे क� परुवठा साखळी�या शेवटी असले�या 
िवतरकाकंडे परुवठादाराशंी एकि�त हो�याची �यश�� असते. 

3. संतुिलत एक�ीकरण: 

सतंिुलत एक�ीकरण हे मागासआिण अ�ेिषत एकि�करणाचे सयंोजन आहे. उदाहरणाथ�, 
जे�हा एखादी कंपनी परुवठा शृखंलेत कंपनी�या आधी िवलीन होते, तसेच परुवठा 
साखळीम�ये ित�या नतंर असलेली कंपनी िवलीन होते. ते�हा सतंिुलत एक�करण होते. 
सतंिुलत एका�मतेम�ये परुवठा साखळीतील मागास तसेच अ�ेिषत िदशेने �यवहाराचंा 
समावेश होतो. 

अनुलंब एक�ीकरणाचे फायदे: 

अनलुंब एक�ीकरणामळेु कंप�यानंा परुवठा साखळीवर अिधक िनय�ंण िमळते. अनलुंब 
एक�ीकरणाचे इतर फायदे देखील आहेत. �याचंा खाली उ�लेख केला आहे. 

1. मािहतीची उपल�धता: 

अनलुंब एक�ीकरणामळेु कंप�यानंा उ�पादन �ि�येवर अिधक िनय�ंण ठेवता येते. परुवठा 
साखळी सद�यामं�ये मािहतीचा म�ु �वाह आहे. मािहतीचा असा म�ु �वाह परुवठा 
साखळीतील एका सद�याकडून दसु�या सद�याकडे मािहती दे�यासाठी लागणारा वेळ कमी 
कर�यास मदत करतो. प�रणामी, मागणीतील बदलानंसुार �ि�येत बदल कर�यात अिधक 
लविचकता आह,े �यामळेु परुवठ्याची लविचकता सधुारते. 

2. खचा�त कपात: 

अनलुंब एक�ीकरणा�ारे, कंप�या इनपटु खच� कमी क� शकतात. ज�ेहा कंप�या एकतर 
क��या माला�या उ�पादना�ार े िकंवा िवतरणा�ार े एकि�त होतात, ते�हा ते साखळीतील 
सद�य कमी क�न आिण �या�ार े �याचें मािज�न कमी क�न खच� कमी क� शकतात. 
तसेच, फम� उ�पादन �ि�येत �गत तं��ानाचा अवलंब क� शकते ज ेखच� कमी कर�यास 
मदत क� शकते. 

3. िवशेषीकरण: 

अनलुंब एक�ीकरणा�ार ेस�ंथा स�ंथेम�ये गुतंवणूक करतात. �यातून स�ंथेतील लोका�ंया 
कौश�याचा उपयोग होऊ शकतो. �ि�येसाठी आव�यक असले�या कौश�य सचंाम�ये 
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देखील ते मािहर होऊ शकते. �पेशलायझेशन�या आधारे, फम� �वतःला इतरापें�ा वेगळे 
क� शकते. 

4. गुणव�ा िनयं�ण: 

अनलुंब एक�ीकरणा�ारे, कंप�या उ�पादन �ि�येवर िनय�ंण ठेवू शकतात आिण 
उ�पादना�या गणुव�ेवर देखील िनय�ंण ठेवू शकतात. 

उ�पादन जर मागास एक�ीकरण असेल तर वापरले�या क��या माला�या गणुव�ेवर 
कंप�या िनयं�ण ठेवू शकतात. अ�ेिषत एकि�करणा�या बाबतीत, िवतरण सधुारले जाऊ 
शकते आिण फम� अशा �कार ेउ�पादना�या गणुव�ेसाठी मानक सेट क� शकते. 

5. कमी �ाहक िकंमती: 

परुवठा साखळी�या ��येक ट��यावर, परुवठादाराला काही �माणात नफा िमळतो. अनलुंब 
एक�ीकरणानतंर, नवीन फम� पुरवठा साखळी�या दोन िबंदूंवर नफा कमावते. �यामळेु नवीन 
फम� कमी िकमती घेऊ शकते. 

6. भौगोिलक िव�तार: 

उ�या एक�ीकरणामळेु कंप�यांना नवीन क� �े उघड�यास मदत होते.  

अनुलंब एक�ीकरणाचे तोटे: 

अनलुंब एक�ीकरणाचे तोटे खालील�माणे आहेत. 

1. उ�च िकंमत: 

जर कंप�यानंी मागास अनलुंब एकि�करण हाती घेतले आिण क�चा माल तयार केला, तर 
ते िकमान उ�पादना�या स�ुवाती�या ट��यात इतर परुवठादारापें�ा जा�त खचा�सह 
उ�पादन क� शकतात. याचे कारण असे क� फम�मधील लोकाकंडे उ�पादनासंाठी 
आव�यक असलेले कौश�य नसू शकते �यामळेु �यव�थापक�य गुतंागुतं होऊ शकते. याचा 
एक �प� प�रणाम �हणजे खचा�त वाढ आिण म�ुय स�मतेत घट होय. 

2. नवीन तं��ानामळेु होणार ेतोटे: 

जर नवीन तं��ान खूप वेगाने िवकिसत होत असेल तर अनलुंब एकाि�मक कंपनीने नवीन 
तं��ानाचा अवलंब करणे आव�यक आहे. कंपनीला नवीन तं��ानाम�ये गुतंवणूक करणे 
आव�यक आहे. नवीन तं��ानाचा अवलंब करणे महागात पडू शकते. �यातून उ�पादन 
खचा�त भर पडू शकते. ह ेअनलुंब एक�ीकरणाचे फायदे तट�थ क� शकते. 

3. कमी नफा: 

अनलुंब एक�ीकरण नेहमीच फायदेशीर असू शकत नाही. फम�ला मोठी गुतंवणूक आिण 
कौश�य आव�यक असू शकते. कंप�या इतर परुवठादार िकंवा िवतरकाशंी �पधा� क� 
शकत नाहीत जे आधीच बाजारात �थािपत आहेत. 
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4. लविचकता कमी करते: 

बाजारातील ��थािपत कंप�यामं�ये अनलुंब एकाि�मक कंप�यापें�ा अिधक लविचकता 
असते. उ�या एकाि�मक कंप�याकंडे परुवठा साखळीसह काही पया�य आहेत. परतं ु�वतं� 
परुवठादार िकंवा िवतरक िविश� उ�पादनाचे उ�पादन िकंवा िवतरण कर�यात मािहर 
असतात �हणून �या�ंयाकडे अिधक लविचकता असू शकते. 

5. समूह एक�ीकरण: 

समूह िवलीनीकरण िकंवा एक�ीकरण हे असबंंिधत �यवसाय असले�या दोन कंप�यामंधील 
एक�करण आहे. दोन कंप�या पूण�पणे िभ�न �े�ात िकंवा िभ�न भौगोिलक भागात आहेत. 
अशा �कारचे िवलीनीकरण उ�ोगस�ंथानंा �याचंी काय� वेग�या भौगोिलक �े�ात 
िव�ता�रत कर�यासाठी िकंवा �या�ंया उ�पादनाचंी �ेणी िव�ततृ कर�यासाठी उपय�ु 
ठरतात. 

समूह िवलीनीकरणाचे �कार: 

एकि�त िवलीनीकरणाचे दोन �कार आहेत. �यअुर का�ँलोमेरटे िवलीनीकरण- जे�हा दोन 
कंप�या सामाईक नसतात ते�हा ते एक समूह िवलीनीकरण असते. काहीवेळा कंप�याचें 
उि�� �यवसायाचा िव�तार करणे िकंवा उ�पादन �ेणी वाढवणे हे असते जर अशा कंप�या 
िवलीन झा�या तर �याला िम� समूह िवलीनीकरण �हणतात. 

समूह िवलीनीकरणाचे फायदे: 

1. �यवसाय िविवधीकरण: 

समूह िवलीनीकरण असले�या कंप�या �या�ंया �यवसायात िविवधता आणू शकतात. 
फम�ला िविवधीकरणाचा फायदा होतो आिण ती कमकुवत बाजारपेठाशंी सबंंिधत जोखम�वर 
मात क� शकते. कंपनी एका �यवसाय िवभागातील घसरणी�या �ितकूल प�रणामावर मात 
क� शकते आिण दसु�या वैिव�यपूण� िवभागात आपली चागंली कामिगरी ठेवू शकते. 

2. िव�ता�रत �ाहक आधार: 

समूह िवलीनीकरण असलेली फम� आपली उ�पादने दसु�या कंपनीला िवकू शकते. याला 
�ाहकाचंा पूण�पणे नवीन सचं िमळतो जो तो अ�यथा शोधू शकत नाही. यामळेु �ाहकांचा 
आधार वाढतो आिण चागंला नफा िमळ�यास मदत होते. 

3. �माण बचती: 

दोन कंप�या एक� आ�यास सशंोधन आिण िवकासाचा खच� आिण जािहरात�चा खच� कमी 
होऊ शकतो. खच� वेगवेग�या �यावसाियक यिुनट्सम�ये पसरलेला आहे. 
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4. संसाधनांचा वापर: 

समूह िवलीनीकरण कंप�यांना भाडंवल आिण मन�ुयबळ यासार�या न वापरलेली ससंाधने 
वापर�यास मदत करते. अित�र� भाडंवल �यवसाया�या िविवध �े�ामं�ये वापरले जाऊ 
शकते. हे आपले अ�य�ु त� मन�ुयबळ वेगवेग�या �यवसायात वाप� शकते. 

समूह िवलीनीकरणाचे तोटे: 

समूह िवलीनीकरणाचे फायदे असले तरी �याचे तोटेही आहेत. समूह िवलीनीकरणाचे तोटे 
खालील�माणे आहेत. 

1. कॉप�रटे ग�हन��स: 

हे श�य आहे क� �यवसायाचे िविवधीकरण फोकस बदलते. हे म�ुय ऑपरशे�सपासून 
ससंाधने दूर वळवू शकते. ससंाधनां�या अशा वळणामळेु खराब कामिगरी होऊ शकते. 

2. मागील अनुभव नाही: 

एका समूहाम�ये िवलीनीकरण करणा�या कंप�यानंा एकमेकासंोबत काम कर�याचा 
कोणताही अनभुव नसतो. यामुळे एखा�ा स�ंथेम�ये हे �यव�थापन होऊ शकते. 

3. शासन सम�या: 

जे�हा िभ�न सेटअप असले�या िभ�न कंप�या एकमेकामं�ये िवलीन होतात ते�हा नवीन 
कॉप�रटे स�ंकृती िवकिसत करणे खूप आ�हाना�मक असते. अशा �कारचे मतभेद 
कंपनी�या सरुळीत कामकाजासाठी सम�या िनमा�ण क� शकतात. 

4.2.4 एक�ीकरणाची वैिश�्ये: 

एक�ीकरण हे एक �कारचे औ�ोिगक सयंोजन आहे जेथे दोन िकंवा अिधक कंप�या िवलीन 
होऊन नवीन स�ंथा तयार करतात. ही नवीन स�ंथा एक�ीकरण करणा�या कंप�यांची 
मालम�ा आिण दािय�वे आ�मसात करते. िवलीनीकरणाचा वापर अनेकदा ऑपरशे�स 
स�ुयवि�थत कर�यासाठी, मोठ्या �माणावर अथ��यव�था सा�य कर�यासाठी आिण 
बाजारातील उपि�थती वाढव�यासाठी केला जातो. 

i) नवीन अि�त�वाची िनिम�ती: एक�ीकरणामळेु सपूंण�पणे नवीन कंपनीची िनिम�ती होते. 
मूळ कंप�या अि�त�वात नाहीत आिण �याचंी मालम�ा आिण दािय�वे नवीन घटकाकडे 
ह�तातं�रत केली जातात. 

ii) युिनफाइड मनॅेजम�ट: िवलीन झाले�या कंप�यांचे �यव�थापन आिण ऑपरशे�स नवीन 
घटक अंतग�त एकि�त केले जातात, �यामळेु अनेकदा अिधक काय��म िनण�य घेणे आिण 
ससंाधनाचें वाटप होते. 

iii) शेअरहो�डरची मजूंरी: एक�ीकरणासाठी सामा�यत: एक�ीकरण करणा�या 
कंप�या�ंया भागधारकांची मंजूरी आव�यक असते. हे सहसा िवशेष सभामं�ये मतदाना�ार े
केले जाते. 
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iv) िनयामक मजूंरी: अिधकार�े�ावर अवलंबून, अिव�ास काय�ाचें पालन सिुनि�त 
कर�यासाठी आिण भागधारक आिण जनते�या िहताचे र�ण कर�यासाठी एक�ीकरणांना 
िनयामक स�ंथाकंडून मंजरुी आव�यक असू शकते. 

v) लेखा उपचार: एक�ीकरणाचे लेखा उपचार िभ�न असू शकतात. दोन �ाथिमक प�ती 
आहेत: 

a) िहतसंबंधांचे एक�ीकरण प�त: िवलीन करणा�या कंप�याचंी मालम�ा, दािय�वे आिण 
इि�वटी �या�ंया प�ुतक� मू�यानसुार एकि�त केली जाते. 

b) खरदेीची प�त: मालम�ा आिण दािय�वे �या�ंया वाजवी बाजार मू�यांवर न�दिवली 
जातात आिण िन�वळ मालम�ेवर खरदेीचा कोणताही अित�र� िवचार स�ावना �हणून 
ओळखला जातो. 

एक�ीकरणाचे फायदे: 

i) �माण बचती: ऑपरशे�स एक� क�न, नवीन स�ंथा ससंाधनाचंा अिधक काय��म 
वापर, मोठ्या �माणात खरदेी आिण स�ुयवि�थत �ि�या�ंारे खचा�त बचत क� शकते. 

ii) बाजाराचा िव�तार: एक�ीकरणामळेु कंप�यांना �याचंी बाजारपेठ वाढिव�यात, नवीन 
भौगोिलक �देशामं�ये �वेश कर�यास आिण �यांचा �ाहकवग� वाढिव�यात मदत होऊ 
शकते. 

iii) वाढलेली आिथ�क ताकद: िवलीन करणा�या कंप�यांची एकि�त आिथ�क ससंाधने 
वाढी�या सधंी, सशंोधन आिण िवकास आिण नवक�पना याम�ये गुतंवणूक कर�याची 
नवीन घटकाची �मता सधुा� शकतात. 

iv) जोखीम वैिव�य: िवशेषत: सम�ुचय एक�ीकरणाम�ये, नवीन स�ंथा िविवध 
उ�ोगामं�ये िकंवा बाजारपेठामं�ये काय� क�न �या�या जोखमीम�ये िविवधता आणू शकते. 

4.2.5 एक�ीकरणाची उदाहरणे 

1. �लॅ�सो वेलकम आिण ि�मथ�लाइन बीचम:2000 म�ये या दोन फामा��यिुटकल 
िद�गजा�ंया एक�ीकरणामळेु �लॅ�सोि�मथ�लाइन ही जगातील आघाडी�या आरो�यसेवा 
कंप�यापैंक� एक तयार झाली. 

2. बँक ऑफ बडोदा, िवजया बँक आिण देना बँक: 2019 म�ये, भारत सरकारने िवजया 
बकँ आिण देना बकँ याचें बकँ ऑफ बडोदासोबत िवलीनीकरण कर�यास मा�यता िदली. या 
एक�ीकरणाचे उि�� बिँकंग �े�ातील एक अिधक मजबूत आिण अिधक �पधा��मक घटक 
िनमा�ण करणे हा आहे �याम�ये �ाहकाचंा मोठा आधार आिण विध�त काय��मता आह.े 

3. �टेट बँक ऑफ इंिडया आिण सहयोगी बँका:2017 म�ये, �टेट बकँ ऑफ इंिडया 
(SBI) म�ये �यां�या पाच सहयोगी बकँामं�ये (�टेट बकँ ऑफ िबकानेर आिण जयपूर, �टेट 
बकँ ऑफ हैदराबाद, �टेट बकँ ऑफ �हैसूर, �टेट बकँ ऑफ पिटयाला, आिण �टेट बकँ 
ऑफ �ावणकोर) आिण भारतीय मिहला बकँ याचें िविलनीकरण कर�यात आले.  
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अशा �कार ेएक�ीकरण मह�वपूण� धोरणा�मक फायदे देऊ शकतात, परतं ु �यानंा �या�ंया 
पूण� �मतेची जाणीव कर�यासाठी काळजीपूव�क िनयोजन, अंमलबजावणी आिण 
�यव�थापन आव�यक आहे. 

४.३  व�तू िवभेिदकरण/ उ�पादन िभ�नता (PRODUCT 
DIFFERENTIATION)  

उ�पादन िभ�नता िकंवा िविवधता ही म�ेदारीय�ु �पधा� असले�या बाजारपेठामं�ये िकंमत 
नसले�या �पध�चा एक पैलू आह.े िकंमत नसले�या �पध�चा दसुरा पैलू �हणजे 'िव�� खच�'. 
उ�पादन िभ�नता आिण िव�� खच� दो�ही म�ेदारीय�ु  उ�पादनस�ंथेला �या�या 
मागणी�या व�ाचा आकार आिण ि�थती बदल�यास मदत करतात जेणेक�न 
उ�पादनस�ंथेने उ�पािदत केले�या उ�पादना�ंया िव��तून उ�च �ा�ी  िमळू शकेल. या 
िवभागात, आ�ही केवळ उ�पादनातील फरक िकंवा गैर-िकंमत �पध�तील िभ�नता पैलू 
हाताळत आहोत. उ�पादना�या गणुधमा�म�ये बदल क�न उ�पादन िभ�नतेचा �य�न केला 
जातो जेणेक�न उ�पादन �ाहकानंा अिधक आकष�क होईल. उ�पादन िभ�नता वरवरची 
िकंवा वा�तिवक असू शकते. वरवर�या उ�पादनातील फरक रगं, सगुधं, पॅकेिजगं आिण 
उ�पादनाची िडिल�हरी यासारखे �कार गहृीत ध� शकतो. जे�हा उ�पादन िभ�नता 
वा�तिवक असते, ते�हा यामळेु उ�पादनाम�ये प�रमाणा�मक आिण गणुा�मक दो�ही बदल 
होऊ शकतात �यामळेु समान िकंमतीसाठी अिधक उपय�ुता िमळू शकतात. अशा �कार े
��येक म�ेदारीय�ु उ�पादनस�ंथा  �वतः�या �ाहकासंाठी उ�पादनाचें वग�करण तयार 
करते. म�ेदार समान उ�पादना�या ��येक �डँसाठी िभ�न िकंमती आकार�यास स�म 
आहे. 

उ�पादनातील िभ�नता हे उ�पादना�या प�रमाणवाचक आिण गणुा�मक वैिश�्यामं�ये िकंवा 
�या प�रि�थतीत उ�पादन/ची िव�� केली जाते �याम�ये बदल करणारा कोणताही बदल 
�हणून �प� केले जाऊ शकते. उ�पादनाची िकंवा �ाहकानंा ऑफर केले�या सेवेची वैिश�्ये 
गणुव�ा, �डँ नाव, पॅकेिजगं, सेवा अप�ेडेशन, उ�च वॉरटंी कालावधी इ. म�ये बदल गहृीत 
ध� शकतात. उ�पादन िभ�नतेमळेु मागणीची ि�थती आिण आकार तसेच िकंमतीत बदल 
होतो. व� उ�पादनाची िकंमत वाढत असताना, यश�वी उ�पादन िभ�नतेमळेु मागणी व� 
�या�या आकारा�या ��ीने कमी लविचक होईल आिण उ�च �तरावर उजवीकडे जाईल 
आिण �याच उ�पादनाची उ�च मागणी देखील आता उ�च िकंमतीत िदसून येईल. 
म�ेदारीय�ु उ�पादनस�ंथा  पढुील �कार ेआपला नफा वाढव�याचा �य�न करते: 

१.  उ�पादनाचंा खच�  आिण �ा�ी  व� िनधा��रत करते. 

२.  जा�तीत जा�त नफा ठरवतो. 

३.  नफा मह�म करणारी िकंमत आिण उ�पादन याचंा संयोग िनधा��रत करणे .  

नफा वाढवणे उ�पादन िभ�नता दोन िदशेने जाऊ शकते. उ�पादना�ंया गणुधमा�मधील बदल 
मागणी व� ि�थतीत बदल करतील आिण नफा वाढवेल. उ�पादनाम�ये गुतंले�या 
तं��ानातील बदलामंळेु उ�पादना�ंया गणुव�ेत बदल होऊ शकतो आिण उ�पादनाची 
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िकंमत कमी होईल आिण �यामळेु नफा वाढेल. म�ेदार उ�पादनस�ंथेने केले�या एकूण 
न�यातील बदल, उ�पादनानतंरचे वेगळेपण आकृती ३.३म�ये दाखवले आहे. 

 

आकृती ४.१: उ�पादन िभ�नता आिण नफा मह�िमकरण 

आकृती ३.३म�ये, D1 ही मागणी व� िकंवा उ�पादन िभ�नता सादर कर�यापूव� सरासरी 
महसूल व� आहे  .सरासरी िकंमत Q1B1 अस�याने, उ�पादनस�ंथा  P1E1B1A1 
�े�ा�ार ेदश�िवले�या एकूण न�यासह �ित यिुनट E1B1 �माणे �सामा�य  नफा कमावते .
जे�हा उ�पादनस�ंथा  उ�पादन िभ�नता आिण तािं�क सधुारणा सादर करते, ते�हा मागणी 
व� उजवीकडे बदलते  .ल�ात �या क� नवीन मागणी व� D2 म�ये जा�त उतार आहे 
आिण मूळ मागणी व� उजवीकडे आहे  .उ�पादनस�ंथा  आता Q2 �या बरोबरीने खूप मोठे 
उ�पादन  तयार करते आिण उ�पादनस�ंथा ने केलेला एकूण नफा पूव�पे�ा जा�त आह े
�हणजेच P1E2B2A2 इतका आहे .. उ�पादना�या Q2 पातळी�या उ�पादनाची एकूण 
िकंमत वाढली असताना, सरासरी खच� कमी झाला आहे आिण �यामळेु �ित यिुनट नफा 
देखील वाढला आहे. 

४.४ �पधा��मक बाजार (CONTESTABLE MARKETS)  

िविलयम बाउमोल यानंी १९८२ म�ये �कािशत केले�या 'कॉ�टे�टेबल माक� ट्स अडँ द 
िथयरी ऑफ इंडि��यल ���चर' या �थंात �पधा��मक बाजारपेठेचा िस�ातं माडंला होता. 
या िस�ातंाचे  मूलभूत वा�य  असे  आहे क� �पधा��मक बाजारपेठेत कंप�या �या�ंया 
िकमती िनि�त करतात िकंवा �याचें सरंखेन करतात. िकमती सरासरी िकंमतीपय�त 
ठेवा�यात जेणेक�न नवीन कंप�यानंा अित-सामा�य नफा िमळिव�याची कोणतीही श�यता 
उरणार नाही आिण �यामळेु �यानंा �पधा��मक बाजारपेठेत �वेश कर�यापासून पराव�ृ केले 
जाईल. �पधा��मक बाजारपेठ हे अितशय कमी �वेश आिण िनग�मन अडथळे आिण कमी 
िकंवा शू�य बडुले�या खचा��ार ेवैिश�्यीकृत आह.े जर कंपनीने कमी िदवसात  उ�ोगातून 
बाहेर पड�याचा िनण�य घेतला तर बडुले�या खचा�ची परतफेड केली जाऊ शकत नाही. 
�पधा��मक बाजारपेठेत, न�याने �वेश करणा�या कंप�यांना स�या�या कंप�याइंतकेच �थान 
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िदले जाते. नवीन कंप�यांना �पधा��मक तोटा होत नाही िकंवा िव�मान कंप�यांना 
�पधा��मक फायदा होत नाही. ससंाधने िततक�च उपल�ध आहेत आिण  िशक�याचे 
कोणतेही मह�वपूण� फायदे नाहीत. 

या अट�नसुार, �ित�प�या��या बाजारपेठेखालील एक उ�पादनस�ंथा  �वतःची िकंमत 
ठरव�यास �वतं� राहणार नाही जी सरासरी िकंमतीपे�ा जा�त असेल. तसे के�यास, 
नवीन कंप�या बाजारात �वेश करतील आिण अित-सामा�य नफा कमी करतील. या नवीन 
कंप�या 'िहट अडँ रन' उ�पादनस�ंथा  �हणून ओळख�या जातात आिण बडुले�या 
खचा��या अनपुि�थतीमळेु �या तशाच राह� शकतात. 

�पधा��मक बाजारपेठेतील म�ेदारी उ�पादनसं�थेची िकंमत आिण उ�पादन समतोल: 

�पधा��मक बाजारपेठेतील म�ेदारी उ�पादनस�ंथेची िकंमत आिण उ�पादन समतोल 
आकृती ३.४ म�ये दश�िवला आह.े मूलभूत यिु�वाद असा आहे क�, जर उ�पादनस�ंथा ने 
म�ेदारी िकंमत आकारली तर ती 'िहट अडँ रन' कंप�या�ंया ह��यात येईल आिण म�ेदारी 
न�यातील काही भाग या कंप�याकंडून काढून घेतला जाईल. ‘िहट अडँ रन’ कंप�या�ंया 
�वेशास �ितबंध कर�यासाठी, आम�या उदाहरणातील म�ेदारी असले�या 
उ�पादनस�ंथेने सरासरी िकंमतीइतक� �पधा��मक िकंमत आकारली पािहज.े �पधा��मक 
िकंमत ‘िहट अडँ रन’ कंप�यानंा बाजारात �वेश कर�यापासून पराव�ृ करले. 

�पधा��मक बाजारपेठेत, म�ेदारीय�ु असले�या उ�पादनस�ंथाला देखील P२ िकंमत 
आकारावी लागेल जी �पध�कानंा दूर ठेव�यासाठी �पधा��मक िकंमत आह.े म�ेदारीय�ु 
उ�पादनस�ंथा , तथािप, आिथ�क काय��मता �ा� कर�यास स�म नाही जी उ�पादनातील 
काय��मता आिण वाटपातील काय��मतेची बेरीज आह.े कमीत कमी िकंमतीत जा�तीत 
जा�त उ�पादन  तयार के�यावर उ�पादन काय��मता �ा� होते जी आम�या उदाहरणात 
नाही. जे�हा िकंमत सीमातं  खचा��या बरोबरीची असते ते�हा वाटप काय��मता �ा� होते 
जी आम�या उदाहरणात देखील नाही. 

मुंबई ते िद�ली हवाई मागा�वर म�ेदारीय�ु असलेली एअरलाइन कंपनी एकािधकार िकंमत 
िनि�त करते आिण म�ेदारीय�ु नफा िमळवते असे गहृीत ध�. ��म�या मोहात पडून, 
अित�र� िवमाने असलेली आणखी एक एअरलाइन कंपनी मुंबई ते िद�ली हवाई वाहतूक 
बाजारपेठेत �वेश क� शकते, वरवरची मलई िकंमत आका�  शकते आिण कोणताही 
बडुीत खच� न घेता पळून जाऊ शकते. �पधा��मक बाजारपेठाचंी इतर उदाहरणे �हणजे 
इंटरनेट सेवा �दाते, सॉ�टवेअर डे�हलपस� िकंवा सपूंण�पणे सॉ�टवेअर उ�ोग, वीज 
िवतरण कंप�या िकंवा िड�कॉ�स, गॅस स�लायर इ. बाजारातील �पधा��मकता म�ेदार 
कंपनीची बाजारातील श�� वापर�याची आिण िकंमत आकार�याची �मता मया�िदत करते. 
जी �पधा��मक िकंमतीपे�ा जा�त आह.े �वेश खच� आिण बडुीत खच� कमी अस�यास, 
म�ेदारी उ�पादनस�ंथा  एकािधकार िकंमत आका� शकणार नाही. म�ेदाराने िनि�त 
केलेली िकंमत �पधा��मकते�या �माणात आधा�रत असेल. जर बाजार पूण�पणे �पधा��मक 
असेल, तर म�ेदारीची  िकंमत सरासरी िकमती�या बरोबरीची असेल कारण सरासरी 
खचा�पे�ा जा�त असलेली कोणतीही गो� 'िहट अडँ रन' कंप�यानंा आमंि�त करले. जर 
बाजार पूण�पणे �पधा� कर�यायो�य नसेल, तर वा�तिवक बाजारभाव म�ेदारी आिण 
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�पधा��मक िकंमत या�ंयाम�ये िन�ीत केली जाईल. कारण �पधा��मकता ही म�ेदारी 
असले�या कंपनीची सपूंण� बाजार श�� काढून घेऊ शकत नाही जी �तु आिण चपळ आहे 
आिण  �पधा� दूर कर�यासाठी िकंवा नाहीशी कर�यासाठी म�ेदारी कंप�या�ार ेवापरलेली 
िकंमत ह े एकमेव धोरण नाही. पढेु, वा�तिवक जीवनातील बाजार पूण�पणे �पधा��मक 
नाहीत. 

 

आकृती ४.२ �ित�पध� म�ेदारी उ�पादन सं�थेची िकंमत आिण उ�पादन समतोल 

४.५ �माणा�या बचती/ िम��ययता (ECONOMIES OF SCALE) 

जे�हा उ�पादनस�ंथा  दीघ�काळात उ�पादनाचे �माण वाढवते, ते�हा उ�पादनाचा  सरासरी 
खच�  कमी होतो. सरासरी खचा�त घट हो�याचे कारण �माणा�या बचतीना िदले जाते. खच� 
कमी करणार े घटक �माणा�या बचती �हणून ओळखले जातात आिण खच� वाढिवणार े
घटक �माणा�या बेबचती �हणून ओळखले जातात. हे घटक उ�पादनस�ंथेसाठी अंतग�त 
तसेच बा� आहेत. दीघ�काळात जे�हा उ�पादनस�ंथा  आप�या उ�पादना�या �माणात 
िव�तार करते, ते�हा उ�पादनस�ंथेचे  काही अंतग�त घटक काय� कर�यास सरुवात करतात 
�यामळेु उ�पादन खच� कमी होतो. या घटकानंा �माणा�या  अंतग�त बचती  �हणतात आिण 
या घटकाचें फायदे केवळ ते �या उ�पादनस�ंथाम�ये उ�वतात �यानंाच िमळतात. 
�याच�माणे, जे�हा एखा�ा उ�ोगाचा िव�तार होतो, �हणजे, जे�हा एखा�ा िविश� िठकाणी 
उ�ोगात काय�रत असले�या कंप�याचंी स�ंया वाढते, ते�हा सव� घटक स�ंथा उ�ोगात 
काय�रत असले�या िविश� घटकामंळेु काही फायदे िमळवू लागतात. उ�पादनस�ंथा�या 
बाहेरील या घटकानंा �माणा�या  बा� बचती  �हणतात. �माणा�या  अंतग�त आिण बा� 
बचती (फायद)े  आहेत, तर �माणा�या  अंतग�त आिण बा� बेबचती (तोटे) देखील आहेत. 
उ�पादना�या खचा�त वाढ हो�यासाठी आिण मोठ्या �माणात परतावा दे�यास कंपनी�या 
अंतग�त आिण बा� अशा दो�ही �कार�या बचती आिण बेबचती  जबाबदार आहेत. वाढता 
परतावा हे या व�तिु�थतीमळेु होते क� �माणा�या बचतीची अ स�ंया आिथ�क��्या जा�त 
आहे. अथ��यव�थे�या समानतेमळेु ि�थर परतावा िमळतो आिण �माणा�या  अि�थरतेमळेु 
आिण नकारा�मक �माणा�या बचतीमळेु परतावा कमी िमळतो . 
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४.५.१ अंतग�त बचती िकंवा फायदे: 

जे�हा एखादी उ�पादनस�ंथा  ित�या उ�पादनाची �या�ी वाढवते ते�हा ितला काही फायदे 
िमळतात जे केवळ ित�यासाठीच असतात आिण इतरासंाठी उपल�ध नसतात. उ�पादन 
�माणा�या  िव�तारामळेु उ�वणार े असे फायदे िकंवा अंतग�त बचती िकंवा फायदे  
इतरापें�ा उ�पादनस�ंथेला �पधा��मक धार देतात. �यव�थापक�य �ि�कोनातून या बचती 
िकंवा फायदे  ओळखणे आिण उ�पादनस�ंथेची काय��मता सधुार�यासाठी �यांचा फायदा 
घेणे मह�वाचे आहे. 

अशा कांही अंतग�त बचती िकंवा फायदे  खालील�माण ेआहते: 

१.  �मिवषयक बचती: 

जे�हा एखादी उ�पादनस�ंथा  �या�या उ�पादना�या �माणात वाढ करते, ते�हा िविवध 
आदानाचें �माण वाढव�याची गरज असते. यापैक� मह�वाचे �हणजे कामगार रोजगाराचा 
िव�तार. नोकरीचे िव�ेषण, नोकरीचे वण�न, जॉब तपशील  आिण �य�� तपशील इ . बाबी 
उ�पादनस�ंथेला यो�य �य��ला यो�य िठकाणी आिण यो�य वेळी कामावर ठेव�यास  मदत 
करतात. यामळेु �माचें िवभाजन होते �यामळेु िवशेषीकरण होते आिण उ�पादनस�ंथेम�ये 
काम करणा�या काय�श��ची काय��मता वाढते. िवशेष कम�चारी अिधक काय��म साधने 
आिण तं�े िवकिसत करतात आिण कामाचा वेग वाढवतात. �म िवभागणीमळेु उ�पादकता 
वाढ�याने उ�पादन काय� सधुारले आिण उ�पादन खच� कमी होतो . 

ॲडम ि�मथने �या�ंया ‘ॲन इ��वायरी इनटू द नेचर अडँ कॉसेस ऑफ द वे�थ ऑफ 
नेश�स’ (१७७६) या सव��ात �थंात िपन फॅ�टरीला िदले�या भेटीचे वण�न केले आहे 
आिण �म िवभागणी िकंवा िवशेषीकरणाची सकं�पना �प� केली आह.े तो �हणतो क� िपन 
िनिम�ती िवशेषीकृत होती आिण िविवध �ि�यामं�ये िवभागली गेली �यामळेु मोठ्या 
�माणावर उ�पादन आिण सरासरी खच� कमी  होतो. ॲडम ि�मथने उ�ृत केले�या िपन 
फॅ�टरी उदाहरणाम�ये िपन�या एकूण उ�पादनाची त�ुही क�पना क� शकता, जर ती 
एकाच �य��ने  तयार केली असेल जो �वतःच सव� ऑपरशे�स िकंवा �ि�या करत असेल. 

२. तांि�क बचती: 

अिधक काय��म आिण �गत तं��ान केवळ ते�हाच वापरले जाऊ शकते जे�हा उ�पादनाचे 
�माण �यानंा अनकूुल कर�यासाठी परुसेे मोठे असेल. जे�हा आधिुनक मशी�स आिण 
वै�ािनक तािं�क �ि�या �वीकार�या जातात आिण मोठ्या �माणावर उ�पादनासाठी 
वापर�या जातात ते�हा तािं�क बचती �ा� होतात . मोठ्या आिण �गत मशी�स 
चालिव�याचा खच� लहान आिण िदनािंकत मशीन चालिव�यापे�ा कमी आहे. पढेु, जे�हा 
एखादी उ�पादनस�ंथा  िव�ता�रत होते, ते�हा ती सिंम� उ�पादन �ि�या �थािपत  क�न 
उ�पादना�या सव� ट��यांना जोडू शकते आिण खच� कमी कर�याचे फायदे िमळवू शकते. 
उदाहरणाथ� , सिंम� कापड िगरणी  कापड काप�यासाठी, िवणकाम, �लीिचगं, डाईगं, 
ि�ंिटंग, �ेिसगं आिण पॅकेिजगंसाठी �वतं�  �लाटं लावू शकते. ज�ेहा एखादी मोठी कंपनी 
आपला कचरा इतर उ�ोगामं�ये उप-उ�पादने तयार कर�यासाठी वापर�यास स�म असते 
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ते�हा तािं�क बचती  देखील �ा� होतात. उदाहरणाथ�, साखर कारखा�यातून िमळणा�या 
उसा�या लग�ाचा वापर कागदा�या िनिम�तीम�ये क�चा माल �हणून केला जाऊ शकतो. 

३. �यव�थापक�य बचती: 

जे�हा िव�तारादर�यान अिधकािधक लोकांना रोजगार िदला जातो ते�हा �यव�थापक�य 
िवशेषीकरण देखील केले जाऊ शकते आिण िविवध �यव�थापक�य काय� कर�यासाठी 
िवशेष� �यव�थापक�य कम�चारी िनय�ु केले जाऊ शकतात. उदाहरणाथ�, मानवी श�� 
आव�यकता िनयोजन, िनय�ु�, नकुसान भरपाई आिण वेगळे करणे हे िवशेष� कम�चारी 
�यव�थापका�ार े हाताळले जाऊ शकते. �िश�ण आिण िवकासा�या ि�याकलापांची 
देखरखे मानव ससंाधन िवकास �यव�थापका�ार े केली जाऊ शकते. स�ंथेचे इतर म�ुय 
प�रणाम �े� जसे क� उ�पादन, खरदेी, िव�, िवपणन इ�यादी सबंंिधत त�ा�ंार ेहाताळले 
जाऊ शकतात. �यव�थापना�या िविवध काया��मक �मखुा�ंया िवशेष अनभुवातून 
िमळाले�या कौश�यामळेु उ�पादन खचा�त घट, िव�� वाढणे आिण जा�त नफा िमळू 
शकतो. 

४. िवपणनिवषयक बचती: 

जे�हा िविवध सािह�य िनिव�ा मोठ्या �माणावर िमळव�या जातात आिण मोठ्या �माणावर 
िवक�या जातात ते�हा िवपणना�या बचती  ल�ात येतात . पिह�या उदाहरणात, मोठ्या 
उ�पादनस�ंथेचा �वतःचा िवशेष िवपणन िवभाग असेल जो परुवठ्या�या नवीन �ोताचंा 
शोध घे�यास स�म असेल, क�चा माल आिण इतर िनिव�ा कमी दरात िमळवू शकेल 
आिण िवपणन सशंोधना�ार े बाजारपेठेचा आकार वाढवू शकेल. जे�हा मोठ्या �माणावर 
खरदेी केली जाते, ते�हा उ�पादनस�ंथेला �ाधा�य वागणूक , �व�त वाहतूक �ाधा�य, 
�ेिडट �ाधा�य, वेळेवर िवतरण आिण डीलस�शी चागंले सबंंध असे फायदे िमळू शकतात. 
�याच�माणे, िव���या बाजूने, उ�पादनस�ंथा  जािहरात आिण िव�� �ो�साहन आिण 
घाऊक िव�े�या�ंार ेमोठ्या �माणात िवतरणाम�ये बचती  िमळवू शकते. 

५. अनुलंब एक�ीकरणा�या बचती: 

विट�कल इंिट�ेशन िकंवा अनलुंब एक�ीकरण  �हणजे क��या मालापासून उ�पादनापय�त 
आिण अंितम िवतरणापय�त उ�पादना�या वेगवेग�या ट��याचें िनय�ंण होय . विट�कल 
इंिट�ेशन उ�पादन िनयोजनास खा�ी देते आिण खच� िनय�ंण सलुभ करते. 

६. आिथ�क बचती: 

मोठ्या उ�पादनस�ंथेला भाडंवल बाजारात तलुनेने सहज �वेश असतो, मग ते कज� िकंवा 
मालक�चे भाडंवल उभार�यासाठी असो आिण उ�पादनसं�थेला �ितसाद जलद आिण 
परुसेा असतो. कज�-भाडंवल सलुभ अट�वर उभे केले जाऊ शकते, तर मालक�चे भाडंवल 
ह��यावर  िवकले जाऊ शकते, �यामळेु बचत िकंवा नफा िनमा�ण होतो. पढेु, जे�हा मोठ्या 
�माणावर आिथ�क ससंाधने उभारली जातात, ते�हा ससंाधने एकि�त कर�याचा खच� 
देखील कमी असतो. 
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७. जोखीम प�करणा�या बचती:  

एक मोठी उ�पादनस�ंथा  सहजपणे ितचे धोके आिण जोखीम िविवधीकरना�ार ेिवभािजत 
क� शकते म�ुय �मतावंर ल� क� ि�त करताना एखादी उ�पादनस�ंथा  उ�पादने आिण 
बाजारपेठेसह ित�या काया�म�ये िविवधता आणू शकते आिण �याचा धोका ल�णीय 
�माणात कमी क� शकते आिण �या�ार े सव� प�रि�थतीत िटकून राह� शकते. भारतीय 
तंबाखू कंपनी, िहदं�ुतान ली�हर आिण भारतातील औ�ोिगक घरा�यासंार�या सव� �मखु 
कंप�या �या�ंया �यवसायात वैिव�यपूण� आहेत. उ�पादनाचे  वैिव�यीकरण इतर 
�यवसायातील न�या�ार े �यवसाया�या िविश� �े�ाम�ये  झालेले नकुसान भ�न 
काढ�यास मदत करते. बाजारपेठेतील वैिव�य केवळ �यवसायात िटकून राह�यास मदत 
करत नाही तर कामकाजाचे �माण सतत वाढवते. 

४.५.२ �माणा�या बा� बचती: 

बा� बचती या उ�पादनस�ंथे�या बा� असतात �हणजेच �याचंा मूळ िबंदू 
उ�पादनस�ंथे�या  बाहेर असतो आिण �हणून अशा बचती  िदले�या उ�ोगात काय�रत 
असले�या सव� कंप�यासंाठी उपल�ध असतात तसेच िदले�या भौगोिलक �देशात 
असले�या इतर कंप�या आिण उ�ोगानंा देखील उपल�ध असतात. अगदी थोड�यात 
सागंायचे तर, बा� बचती  वाढ�या औ�ोिगक�करणामळेु उ�वतात �या िवशेषीकृत िकंवा 
वैिव�यपूण� असू शकतात. उ�च औ�ोिगक �देशात ि�थत अस�यास उ�पादनस�ंथे�ार े
खालील बा� बचत�चा  आनदं घेता येईल: 

१. क� �ीकरणा�या बचती: 

िविवध उ�ोगासंाठी यो�य कुशल, �िशि�त आिण तािं�क��्या स�म �मश��, उ�म 
वाहतूक आिण दळणवळण सेवा, बिँकंग आिण िव�ीय सेवा, उ�म पायाभूत सिुवधा, सहज 
उपल�ध होणारी द�ु�ती आिण देखभाल सेवा यामळेु कमी वेळात उ�पादन , अखिंडत 
वीजपरुवठा इ�यादी हे क� �ीकरणाचे  काही फायदे आहेत. पढुील उ�ोग-िविश� सशंोधन 
आिण िवकास काय� सहकारी त�वावर केले जाऊ शकते आिण अशा सशंोधनाचे फायद े
िदले�या उ�ोगातील सव� घटक सद�य स�ंथानंा िमळू शकतात. के��ीकरणातून  िनमा�ण 
होणा�या सव� सिुवधामं�ये सलुभ आिण �व�त �वेशामळेु उ�पादनस�ंथेचा प�रचालन खच� 
कमी होतो. 

२. मािहती आिण माक� ट इंटेिलज�स�या बचती:  

उ�ोगिवषयक िविश� मािहती आिण �यवसाया�या िविवध पैलूंशी सबंंिधत मािहती मोठ्या 
�माणात औ�ोिगक �देश आिण शहरामं�ये सहज उपल�ध आहे. इले��ॉिनक तसेच मिु�त 
मा�यमांचा समावेश असलेली सवंाद मा�यमे चागंली िवकिसत झाली आहेत आिण �यापार 
आिण उ�ोगाशी सबंंिधत सव� मािहती उपल�ध आहे. पढेु, कंप�या मह�वपूण� �यवसाय 
मािहती िमळिव�यासाठी ग�ुचर स�ंथा देखील िनय�ु क� शकतात जेणेक�न ते �या�ंया 
�ित�प�या�पे�ा पढेु राह� शकतील. वेळेवर मािहती उ�पादनस�ंथेला यो�य आिण वेळेवर 
�यवसाय िनण�य घे�यास आिण घेतले�या िनण�यांवर काय� कर�यास मदत करते. यामळेु 
िचतंा कमी होऊ शकते आिण उ�पादनस�ंथेची उ�पादक काय��मता वाढू शकते. 
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३.  िवशेषीकरणा�या बचती: 

उ�पादनस�ंथे�या पातळीवरील िवशेषीकरण उ�पादनस�ंथेची उ�पादक काय��मता 
वाढव�यास मदत करले. मू�य साखळीचे  िविवध ट�पे िवघिटत केले जाऊ शकतात आिण 
मू�य साखळीचा  ��येक ट�पा उपकंपनी िकंवा इतर उ�पादनस�ंथा�ार ेहाताळला जाऊ 
शकतो. िवशेषीकरण  िकंवा िवघटनाचा एक मह�वाचा फायदा �हणजे मू�य साखळीतील 
��येक उ�पादन सिुवधा �माणा�या बचती  वाढवू शकते आिण उ�पादन खच� कमी क� 
शकते. 

४.५.३ �माणा�या बेबचती िकंवा तोटे:  

जे�हा एखादी उ�पादनस�ंथा  �या�या इ�तम आकारा�या पलीकडे िव�तार, ते ते�हा ती 
िव�तारादर�यान िमळालेले फायदे गमावू लागते. इ�तम िव�ताराचे तोटे �माणा�या  
िव�कळीत �हणून ओळखले जातात. काया��मक��्या बोलायचे झाले तर, जे�हा 
उ�पादनातील �माणशीर  बदल आदानामधील �माणशीर  बदलापे�ा कमी असेल ते�हा 
कंपनी वाढ�या खचा��या प�रि�थतीत काय�रत असेल. जे उ�पादनस�ंथा चे खर े आहे ते 
उ�ोगा�या बाबतीतही खर ेआहे. जे�हा उ�ोगाचा िव�तार होतो, �हणजे, जे�हा उ�ोगातील 
कंप�याचंी स�ंया बाजार िकंवा मागणी�या प�रि�थतीनसुार आव�यकतेपे�ा जा�त असते, 
ते�हा केवळ घटक आदानासाठी �पधा�च नाही, तर बाजारपेठेत �पधा� देखील असते. 
िकंमत आिण गैर-िकंमत �पध��या कारणा�तव, उ�पादनस�ंथेला दीघ�काळात बाजारातील 
वाटा आिण नफा कमी होऊ शकतो. िदले�या �देशात िकंवा शहराम�ये, केवळ िदलेला 
उ�ोगच िव�तारतो असे नाही तर अनेक उ�ोग उभारले जातात �याचा िव�तारही होतो, 
प�रणामी गद� वाढते. जा�त गद� आिण अित जा�त गद� या दो�ह�मळेु वाहतूक आिण 
दळणवळणात अडथळे िनमा�ण होतात आिण काय�श��ची काय��मता कमी होते. या 
�यित�र�, उ�पादनस�ंथेकडे उ�च दजा�चे िवशेषीकरण  असलेले मोठे काय�बल असू शकते. 
मानव-�यव�थापन आिण भौितक �यव�थापन दो�हीम�ये िविवध ि�याकलापांचे िनयं�ण 
आिण सम�वय कठीण बनते �यामळेु अयो�य िनण�य घे�याची श�यता वाढते. चकु�चे िनण�य 
आिण िनय�ंण आिण सम�वयाची गरज कंपनी�या खचा�त बदलत घडिवते. मोठ्या �माणात 
आिथ�क प�रि�थती असली तरीही, उ�पादनस�ंथेची नफा आिण िटकून राहणे हे पूण�पणे 
ित�या आकारावर अवलंबून नाही तर उ�पादनस�ंथा  चालवणा�या बाजारपेठेचे �व�प 
आिण उ�पादनस�ंथा �ार ेउ�पािदत उ�पादने यासार�या अनेक घटकावंर अवलंबून असते. 
उदाहरणाथ� , एक म�ेदारी स�ंथा, अकाय��म असूनही, नेहमी जा�त खचा�चा बोजा 
�ाहकावंर टाकू शकते. 

४.६ �या�ी�या बचती/ फायदे (ECONOMIES OF SCOPE) 

बह�-उ�पादन कंपनीने �या�या आकारा�या आधारावर �ा� केले�या िकमती�या फाय�ां�या 
सदंभा�त �या�ीची अथ��यव�था �प� केली जाऊ शकते. �या�ीची अथ��यव�था मोठ्या 
�माणात िवतरण, जािहराती आिण खरदेी आिण पैसे उधार घे�या�या कमी खचा�शी 
सबंंिधत आहेत. आधिुनक काळात, मोठ्या स�ंयेने कंप�या िविवध उ�पादनाचंी िनिम�ती 
करतात. अशा कंप�यानंा बह�-उ�पादन कंप�या �हणूनही ओळखले जाते. या कंप�या दोन 
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िकंवा अिधक व�तूं�या उ�पादनात एकाच वेळी योगदान देणार े घटक साधने  वापरतात. 
भाजीपा�या�या शेतात िविवध �कार�या भा�या, फळे आिण फुले तयार होतात, तेलाची 
िवहीर क�चे तेल आिण नैसिग�क वायू तयार करते, ऑटोमोबाईल �लाटं कार, �क आिण 
बस तयार करते आिण �यावसाियक बकँा अनेक आिथ�क सेवा �दान कर�यासाठी समान 
मालम�ा वापरतात. जे�हा जे�हा एकाच व�तू�या  उ�पादनाचे  समान �माणात उ�पादन 
कर�यासाठी वेग�या कंप�यांपे�ा एकापे�ा जा�त उ�पादनाचें उ�पादन करणे एकाच 
उ�पादनस�ंथेसाठी िकफायतशीर ठरते, ते�हा �या�ी�या बचती  अि�त�वात अस�याचे 
�हटले जाते. 

�या�ी�या बचत�चे �प�ीकरण दे�यासाठी िदले जाऊ शकणारे सवा�त वरचे उदाहरण �हणजे 
मॅकडोना�ड्स जे हॅ�बग�र आिण �� च �ाई दो�ही समान व�तूं�या उ�पादनासाठी दोन 
�वतं� कंप�यानंा लागणा�या खचा�पे�ा कमी सरासरी खचा�त तयार क� शकतात. याचे 
कारण असे क� मॅकडोना�ड्स हॅ�बग�र आिण �� च �ाईज उ�पादनादर�यान अ�न साठवण, 
तयारी सिुवधा, कामगार इ�याद�चा वापर करतात. �ॉ�टर अडँ गॅ�बल रझेरपासून ते 
टूथपे�टपय�त अस�ंय उ�पादने तयार करते आिण यिुनिल�हर आंघोळीचे आिण ध�ुयाचे 
साबण, िडटज�ट पावडर, शॅ�पू, आइ���म, केसाचें तेल, केसाचें रगं इ�यादी िविवध 
उ�पादनाचें उ�पादन करते. या कंप�या महाग �ािफक भाड्याने घेऊ शकतात. िडझाइनर 
आिण िवपणन त� जे �या�ंया कौश�यांचा सपूंण� उ�पादन य�ंणेत वापर करतील. खच� 
पसरलेला अस�यामळेु, ��येक उ�पादनासाठी सरासरी एकूण उ�पादन खच� कमी असतो. 
�या�ी�या बचती या सकं�पना�मक��्या �माणा�या बचतीसारखीच असते. �या�ी�या 
बचती परुवठा-बाजू�या बदलांशी सबंंिधत काय��मतेचा सदंभ� देते जसे क� एकल उ�पादन 
�कारा�या उ�पादनाचे �माण वाढवणे िकंवा कमी करणे, �या�ी�या बचती  मागणी-बाजू�या 
बदलाशंी सबंंिधत काय��मतेचा सदंभ� देते जसे क� माक� िटंगची �या�ी वाढवणे िकंवा कमी 
करणे आिण िविवध �कार�या उ�पादनाचें िवतरण. उ�पादन बंडिलंग, उ�पादन अ�तर 
आिण कौटंुिबक �िँडंग यासार�या िवपणन धोरणासंाठी �या�ी�या बचती हे एक म�ुय 
कारण आहे. 

कौटंुिबक �िँडंग ही एक िवपणन धोरण आहे �याम�ये अनेक सबंंिधत उ�पादने एकाच �डँ 
नावाखाली िवकणे समािव� असते. ह े वैयि�क �िँडंगशी िवरोधाभास आहे �याम�ये 
पोट�फोिलओमधील ��येक उ�पादनाला एक अि�तीय ओळख आिण �डँ नाव िदले जाते. 
कौटंुिबक �िँडंगम�ये  �या�ी�या बचती  देखील उ�वतात . कारण एकाच जािहराती िकंवा 
मोिहमे�ार े अनेक उ�पादनाचंा �भावीपणे �चार केला जाऊ शकतो. कौटंुिबक �िँडंग 
सभंा�य �ाहका�ंया तयार केले�या सेटम�ये 'फूट-इन-द-डोअर' �दान क�न नवीन 
उ�पादन  सलुभ करते. नवीन �कारचे उ�पादन खरदेी कर�याचा िवचार करताना, सभंा�य 
�ाहक �या�ंया मनात प�रिचत �डँ नावाचे उ�पादन तयार करतात. या तयार केले�या 
सचंाचा एक भाग अस�याने चाचणी खरदेी, उ�पादन �वीकृती आिण इतर फायदे िमळू 
शकतात. कौटंुिबक �िँडंग �डँ मालकावर सात�यपूण� गणुव�ा आिण �डँ इि�वटी 
राख�यासाठी अिधक ओझे लादते. �डँ कुटंुबातील एका उ�पादना�या गणुव�ेशी तडजोड 
के�यास, ते इतर सव� उ�पादनाचंी िव�� कमी क� शकते. या कारणा�तव, कौटंुिबक �िँडंग 
सामा�यत: समान गणुव�ेची उ�पादने असले�या उ�पादना�ंया ओळ�परुते मया�िदत असते. 
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उ�पादन बाधंणी  ह े एक िवपणन धोरण आहे �याम�ये एक एकि�त उ�पादन �हणून 
िव��साठी अनेक उ�पादने ऑफर करणे समािव� आहे. ही रणनीती सॉ�टवेअर 
�यवसायात अितशय सामा�य आहे, (उदाहरणाथ�, भारतात आिण यूएस म�ये केबल 
टेिलि�हजन उ�ोगात मूलभूत केबल सामा�यतः एकाच िकमतीत अनेक चॅनेल ऑफर 
करते.), आिण फा�ट फूड उ�ोगात �याम�ये अनेक पदाथ� एक� क�न पूण� जेवण बनवले 
जातात. उ�पादना�ंया बंडलला कधीकधी पॅकेज डील �हणून सबंोधले जाते. जे�हा 
उ�पादनात मोठ्या �माणावर बचती  असतात, िवतरणात वाव असले�या अथ��यव�था 
असतात, बंडिलंगसाठी िकरकोळ खच� कमी असतो, उ�पादन सेटअप खच� जा�त असतो, 
�ाहक सपंादन खच� जा�त असतो आिण �ाहक �ा�ी सलुभीकरणाचे कौतकु करतात ते�हा 
धोरण सवा�त यश�वी होते. खरदेीचा िनण�य आिण एकि�त उ�पादना�या सयं�ु कामिगरीचा 
फायदा. जािहरात केले�या उ�पादनाचंी सं�या वाढ�याने आिण �सारमा�यमांचा वापर 
के�यामळेु, ��येक �पया खच� क�न अिधक लोकापंय�त पोहोचता येते. ही काय��मता 
कायम�व�पी िटकत नाही. अखेरीस, नवीन उ�पादनांवरील अित�र� जािहरात�चा खच� 
कमी प�रणामकारक हो�यास स�ुवात होईल आिण जे�हा हे घडते, ते�हा कोणी �हणू शकतो 
क� �या�ी�या बचती  िनमा�ण झा�या  आहेत. एक िव�� सघं अनेक उ�पादने िवकत आह ेते 
फ� एकच िव�� करत असताना ते अिधक काय��मतेने िवकू शकतात. उ�पादन �या�ंया 
�वासा�या वेळेची िकंमत मोठ्या �ा�ी�या  आधारावर िवतरीत केली जाते आिण �यामळेु 
खचा�ची काय��मता सधुारते. उ�पादनामं�ये समानता देखील असू शकते जसे क� 
उ�पादनाचंी सपूंण� �ेणी ऑफर के�याने �ाहकानंा एका उ�पादनापे�ा अिधक इ� 
उ�पादनाची ऑफर िमळते. 

�या�ी�या बचती  िवतरण काय��मते�ार े देखील काय� क� शकतात. �या िठकाणी एकाच 
�कारचे उ�पादन पाठव�यापे�ा कोण�याही िदले�या �थानावर उ�पादनाचंी �ेणी पाठवणे 
अिधक काय��म असू शकते. जे�हा उ�पादन �ि�येत उप-उ�पादनामंळेु खचा�त बचत होते 
ते�हा �या�ी�या  पढुील बचती  उ�वतात. ऊज��या उ�पादनातून गरम हो�याचे फायदे 
�हणजे कृषी उ�प�नावर सकारा�मक प�रणाम होतो. एक कंपनी जी अनेक उ�पादनाचंी 
िव�� करते, अनेक देशामं�ये समान उ�पादन िवकते िकंवा अनेक देशामं�ये अनेक 
उ�पादनाचंी िव�� करते, ित�या �या�ी�या बचतीचा  प�रणाम �हणून जोखीम पातळी कमी 
के�याचा फायदा होईल. जर ितची एक उ�पादन व�तू  फॅशन�या बाहेर पडली िकंवा 
एखा�ा देशाची आिथ�क मंदी असेल, तर कंपनी, बह�धा, �यापार स�ु ठेव�यास स�म 
असेल. अ�पािधकारी आिण म�ेदारीय�ु बाजारपेठामं�ये, उ�पादनाचें बंडिलंग हे 
बाजारातील श��चा अयो�य वापर �हणून पािहले जाऊ शकते कारण ते �ाहकानंा उपल�ध 
असले�या िनवडी मया�िदत करते. या प�रि�थतीत, याला सामा�यत: उ�पादन बाधंणे 
�हणतात. 

४.७ प�रचय: औ�ोिगक �थान (INTRODUCTION: INDUSTRIAL 
LOCATION) 

उ�पादन सिुवधा उभार�यापूव�, िनमा��याला परीचालनाचे �माण, उ�पादनाचे तं� आिण 
�थान या�ंयाशी सबंंिधत तीन आंतर-सबंंिधत िनण�य एकाच वेळी घेणे आव�यक आह.े 
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भूगोलाशी ससुगंत अथ�शा�ाची एक वेगळी शाखा, �याला ‘औ�ोिगक �थान िव�ेषण’ 
�हणून ओळखले जाते, �याला �थान िकंवा �थािनक िनण�य घे�या�या सम�येचा सामना 
करावा लागतो. ह े�करण औ�ोिगक �थाना�या दोन मह�वा�या िस�ातंाशंी सबंंिधत आहे. 
एखा�ा िनमा��याला �थान िनि�त कर�यापूव� तािं�क, आिथ�क आिण स�ंथा�मक घटक 
यासार�या अनेक मह�वा�या घटकाचंा िवचार करणे आव�यक आह.े 

४.८ औ�ोिगक �थानावर प�रणाम करणार े घटक (FACTORS 
AFFECTING INDUSTRIAL LOCATION) 

कारखाना ह े एक तािं�क एकक आहे �याचे काय� �िमक आिण मशीन�या मदतीने व�तू 
आिण सेवाचें उ�पादन करणे आहे. क�चा माल आिण इतर िनिव�ा एकाच िठकाणी 
�विचतच उपल�ध असतात आिण �हणूनच या िनिव�ा इतर िविवध िठकाणाहं�न िमळवणे 
आव�यक आहे �यामळेु वाहतूक आिण खरदेी खच� करावा लागतो. कारखा�याचे उ�पादन 
सव� सभंा�य िठकाणी िवकले जाते �याम�ये वाहतूक आिण िव�� खच� समािव� असतो. 
�यामळेु कारखा�याचे �थान हा मह�वाचा िनण�य ठरतो. कारखा�याचे �थान ठरवताना 
मालक सवा�त िकफायतशीर िनण�य घेईल. �थाना�या िनवडीनसुार उ�पादन 
आिणिवतरणाचा एकूण खच� दहा ट��यापंय�त बदलू शकतो. उ�ोजक �या�ंया कंप�या 
अशा िठकाणी �थापन करतात जेथे �थाना�या बचतीमळेु उ�पादन खच� कमी होतो. अनेक 
तािं�क, आिथ�क आिण स�ंथा�मक घटक कारखा�याचे �थान िनधा��रत करतात. हे घटक 
खाली िदले आहेत. 

४.८.१ तांि�क घटक: 

तािं�क घटक हे भौितक घटक आहेत जे सामा�यतः भौगोिलक �व�पाचे असतात आिण 
माती, क�चा माल, मानवी ससंाधने, हवामान इ�यादीशी सबंंिधत असतात. मह�वाचे 
तािं�क घटक पढुील�माणे आहेत: 

१. जिमनीची उपल�धता: 

जिमनीची िकंमत आिण उपल�धता हा एक मह�वाचा तािं�क घटक आह े जो उ�पादन 
स�ंथे�या �थानावर िनण�य घेतो. उदाहरणाथ� , �या शहरामं�ये जिमनी�या िकमती गगनाला 
िभड�या आहेत अशा शहरामं�ये मॅ�यफॅु�च�रगं कंप�या असू शकत नाहीत. उ�पादन मुंबई 
शहराबाहेर जा�याचे एक कारण �हणजे जिमनी�या चढ्या िकमती. �यामळेु उ�पादक कंपनी 
�थापन क� इि�छणा�या उ�ोजकाला लहान शहर े आिण शहर े खचा��या ��ीने अिधक 
आकष�क वाटतील. 

२. जिमनीपासून िमळणारा क�चा माल:  

आिण िव�मान उ�ोगामंधील अध�-तयार िकंवा म�यवत� उ�पादनाचें �व�प आिण 
गणुव�ा. आिण म�यवत� उ�पादना�ंया �ोताशी जवळीक हा एक मह�वाचा क�चा माल, 
अध�-तयार िवचार आह.े क��या मालाची िकंमत ही उ�पादनाची �मखु िकंमत आह.े क��या 
माला�या �ोताभोवती एक उ�पादनस�ंथा �थापन कर�याची क�पना �थािनक�कृत ढोबळ 
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िकंवा कमी वजना�या साम�ीची आव�यकता असले�या कंप�या�ंया बाबतीत यो�य असेल. 
उदाहरणाथ� , कृषी आिण वन आधा�रत उ�ोग क��या माला�या �ोता�ंया जवळ आहेत. 
साखर उ�ोग, लोह आिण पोलाद उ�ोग इ�यादी क��या माला�या �ोता�या अगदी जवळ 
आहेत. 

३. हवाई, र�ेवे, र�ता आिण पाणी यांसार�या वाहतूक सुिवधा:  

सिुवधा�ंया सबंंधात कारखाना साइटची भौगोिलक प�रि�थती. परुवठा �ोतापासून क�चा 
माल कारखा�यात ने�यासाठी आिण तयार मालाची बाजारपेठेत वाहतूक कर�यासाठी 
वाहतूक खच� येतो. �हणून उ�ोग �या िठकाणी वाहतूक आिण दळणवळणा�या सिुवधा 
�थािपत आहेत �या िठकाणी ि�थत आहेत. उदाहरणाथ� , िवशाखाप�णम �टील �लाटं 
�थािपत कर�यासाठीवाहतूक खच� हा मह�वाचा घटक होता. साव�जिनक उपयोिगता सेवाचंी 
उपल�धता, सिुवधासंह �व�त िठकाणांचाही उ�ोगा�या �थानावर �भाव पडतो. 
उदाहरणाथ� , भारतातील औ�ोिगक वसाहत��या िवकासाचे उि�� उ�ोगानंा आकिष�त 
करणे आिण औ�ोिगक िवकास घडवून आणणे ह ेहोते. 

४. मानवी संसाधने आिण ऊजा� संसाधनांची गुणव�ा आिण �माण: 

कंपनी �थापन कर�यासाठी मानव आिण ऊजा� ससंाधने अ�यतं मह�वाची आहेत. जे�हा 
अिधकािधक समान कंप�या �थापन के�या जातात ते�हा �या एकि�तपणे एक उ�ोग 
बनवतात. एकूण उ�पादन खचा��या �या�ंया िकमती�या गणुो�रावर आधा�रत मानवी 
ससंाधने आिण ऊजा� ससंाधने एक मह�वाचा घटक बनतात. जर �म खचा�चे �माण जा�त 
असेल, तर उ�पादन स�ंथेची  �थापना अशा िठकाणी केली जाईल िजथे कुशल कामगार 
मबुलक �माणात उपल�ध असतील. उदाहरणाथ� , मािहती त�ं�ान उ�ोग मुंबई, पणेु, 
बंगलोर, हैदराबाद आिण म�ास येथे �थािनक�कृत आह.े कुशल िवणकरा�ंया मबुलक 
उपल�धतेमळेु चटई उ�ोग पूव� उ�र �देशम�ये �थािनक�कृत आहे. पाणी, वारा, कोळसा, 
वायू, तेल आिण वीज ह ेऊज�चे म�ुय �ोत आहेत. उदाहरणाथ� , िसम�ट उ�पादक कंपनीचे 
�थान ठरव�यासाठी ऊजा� खच� हा एक मह�वाचा िनधा�रक आह ेकारण िसम�ट�या उ�पादन 
खचा��या समुार ेचाळीस ट�के वीज आिण इंधन याचंा खच� समावेश होतो. 

५. िप�याचे पाणी आिण औ�ोिगक वापरासाठी पा�याची उपल�धता: 

�या उ�ोगानंा पा�याची गरज असते ते उ�ोग �या िठकाणी पाणी मबुलक �माणात 
उपल�ध आह े�या िठकाणाजंवळ आहेत. थम�ल पॉवर �लाटं, खते, रसायने, साखर, कागद, 
कापड इ�यादी उ�ोगानंा मोठ्या �माणात पाणी लागते. 

६. कचरा िव�हवेाट सुिवधा आिण हवामान: 

गजुरात, महारा��, उ�र �देश, आं� �देश, िहमाचल �देश, म�य �देश, पंजाब, 
राज�थान, तािमळनाडू आिण पि�म बंगाल या 10 रा�यामं�ये जिमनीवर टाक�यात 
येणा�या घातक कच�याची िव�हेवाट लाव�यासाठी सामा�य �ि�या, साठवण आिण 
िव�हेवाट सिुवधा िवकिसत के�या आहेत. भारतात 36000 घातक कचरा िनमा�ण 
करणा�या कंप�या आहेत. भारतात कच�याची िव�हेवाट लाव�याची सिुवधा अपरुी आह.े 
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�यामळेु कच�याची िव�हेवाट लाव�याची सिुवधा परुशेा �माणात उपल�ध असले�या भागात 
कचरा िनमा�ण करणार े उ�ोग �थािनक�करण केले जातील. भारतातील ५० ट��याहं�न 
अिधक घातक कचरा गजुरात आिण महारा��ात िनमा�ण होतो. �यामळेु कच�याची िव�हेवाट 
लाव�याची सिुवधा आिण कचरा िनमा�ण करणारे उ�ोगही गजुरात आिण महारा��ात क� ि�त 
आहेत. काम कर�या�या �मतेवर हवामानाचा �भाव पडतो. बाधंकाम, िव�वसं आिण 
नूतनीकरण, फिन�चर उ�पादन, �योगशाळा, चामड्याचे उ�पादन, क�टकनाशक, फोटो 
�ि�या, छपाई, कापड उ�पादन इ�यादी काही कचरा िनमा�ण करणार ेउ�ोग आहेत. उ�ण 
आिण दमट हवामानात, थंड हवामाना�या तलुनेत काम कर�याची �मता कमी असते. 
तलुनेने उ�म हवामान असले�या �देशात सव�च उ�ोगाचंी �थापना होऊ शकते. 

४.८.२ आिथ�क आिण पायाभूत सुिवधा संबंिधत घटक: 

१. �थािनक बाजारपेठा: 

नाशवतं व�तूंचे उ�पादन करणा�या कंप�या �याचंी सपूंण� देशभरात वाहतूक करता येत 
नाही आिण जड व�तूंचे उ�पादन करणा�या कंप�या बाजारा�या अगदी जवळ आहेत. 
कंप�यानंी उ�पािदत केलेला माल �ाम�ुयाने �थािनक बाजारपेठेसाठी असतो. 
बाजाराजवळ ि�थत कंप�या �याचें प�रचालन खच� कमी क� शकतात. 

२. िनया�त बाजारासंबंधी प�रि�थती: 

�या िठकाणी वाहतूक आिण दळणवळणा�या सिुवधा चागं�या आहेत अशा िठकाणी 
िनया�तिभमखु कंप�या �थापन के�या जातील. िनया�तािभमखु उ�ोगाचें �थान िनि�त 
कर�यासाठी सम�ु आिण िवमानतळा�ंया जवळ असणे हा मह�वाचा घटक असेल. 

३. जमीन आिण इमारतीची िकंमत: 

उ�पादन उ�ोगा�ंया बाबतीत जमीन आिण इमारतीची िकंमत मह�वाची मानली जाते. 
अ�यतं औ�ोिगक िकंवा शहरीकरण झाले�या शहरामं�ये जिमनीची िकंमत खूप जा�त 
असते. �यामळेु उ�पादन उ�ोग िनम-शहरी शहर ेआिण शहरामं�ये असतील जेथे जिमनीची 
िकंमत तलुनेने कमी आह.े अशा िठकाणी बाधंकामाचा खच�ही तलुनेने कमी असेल. 

४. पायाभूत सुिवधांची िकंमत: 

प�रवहन श�ुक, वीज दर, पा�याचे दर इ�यादी पायाभूत सिुवधाचंी िकंमत लहान शहर े
आिण शहरामं�ये जा�त आह े तर मोठ्या शहरामं�ये ती कमी आह.े अ�यतं शहरीकरण 
झाले�या शहरामं�ये सेवा उ�ोग उभारले जातील. 

५. कौश�यां�या संबंधात वेतन आिण वेतन संरचना: 

उ�पादनस�ंथा आिण उ�ोगा�ंया �थापनेसाठी कुशल आिण �िशि�त मानव ससंाधनांचा 
परुवठा आव�यक आह.े पगार आिण वेतन रचना मोठ्या शहरामं�ये ती�पणे �ेणीब� केली 
जाते तर लहान शहर ेआिण शहरामं�ये ती सपाटपणे �ेणीब� केली जाते. िशवाय, कुशल 
आिण �िशि�त मन�ुयबळाची उपल�धता हा देखील मह�वाचा िवचार आह.े 
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६. राहणीमानाचा �थािनक खच�: 

िदले�या िठकाणाह�न पगार आिण वेतन रचना राहणीमाना�या खचा�वर अवलंबून असते. 
मोठ्या मे�ो शहरामं�ये राह�याचा खच� जा�त असतो आिण �यामळेु पगार आिण मजरुीही 
जा�त असते. राहणीमानाची िकंमत उ�ोगाची मजरुीची िकंमत ठरवते. जर राह�याचा खच� 
जा�त असेल तर एकूण खचा��या ट�केवारीनसुार मजरुीचा खच�ही जा�त असेल. 

७. कर आिण अनुदान:े 

िनया�तािभमखु �े�े आिण िवशेष आिथ�क �े�ानंा अनेक सिुवधा दे�यात आ�या आहेत. 
िवशेष आिथ�क झोनम�ये �थापन केले�या कंप�यांना सरकार कमी दर लागू क� शकते 
िकंवा कर सटुी देऊ शकते. सरकार व�तू�ंया िनया�तीत गुतंले�या कंप�यानंा सबिसडी देऊ 
शकते. 

८. खच� आिण िव� उपल�धता: 

बाजारपेठा जागितक बन�या आहेत आिण �हणूनच िव� खच� कमी मह�वाचा म�ुा बनतो 
कारण मोठ्या कंप�या जागितक िव�ीय बाजारपेठामं�ये �वेश क� शकतात आिण 
�व�तिनधी िमळवू शकतात. तथािप, लहान कंप�यासंाठी, िवशेषतः लहान आिण म�यम 
उ�ोगासंाठी, िव� खच� हा एक मह�वाचा िवचार आहे. 

९. िव�मान उ�ोगांची रचना: 

बाजारपेठेची रचना �पध��या �माणात िनि�त केली जाते. �पधा� िजतक� कमी असेल 
िततक� �वेश अडथ�याचंी स�ंया जा�त असेल आिण बाजारात काय�रत कंप�यांची स�ंया 
कमी असेल. नवीन कंप�या अ�पािधकारीिकंवा म�ेदारी बाजारापें�ा �पधा��मक 
बाजारपेठेत �वेश कर�यास इ�छुक असतील. 

१०. ��तािवत जागे�या आसपास औ�ोिगक संबंध आिण कामगार संघटनांचे उप�म:   

अितरके�आिण अडथळे आणणा�या कामगार सघंटना नेहमीच कंप�या �थापन हो�यापासून 
पराव�ृ करले. भारतात नवे आिथ�क धोरण लागू झा�यापासून अनेक वषा�म�ये, अितरके� 
कामगार सघंटना �ीण होत चालली आहे आिण �यामळेु अथ��यव�थेत झपाट्याने वाढ 
झाली आहे. तथािप, �या �देशामं�ये कामगार सघंटनेचे उप�मखूप मजबूत आहे, तेथे कमी 
औ�ोिगक िवकास होतो कारण कंप�या अशा िठकाणापंासून दूर जातात. केरळ आिण 
पि�म बंगालयेथे चागंला आिथ�क िवकास असूनही उ�ोगानंा आकिष�त क� शकत नाहीत 
आिण जलद औ�ोिगक िवकास घडवून आणू शकत नाहीत कारण येथे कामगार सघंटनांचे 
उप�म अ�यतं सघंिटत आिण अडथळा आणणारे आहेत तर गजुरात आिण महारा�� 
औ�ोिगक सामंज�यामळेु औ�ोिगक��्या िवकिसत झाले आहेत. 

११. लोकसं�याशा�ीय घटक: 

जसे क� �थािनक लोकस�ंयेचे वय आिण िलंग रचना, सा�रता, �यावसाियक कौश�ये इ. 
कोण�या �कारचा उ�ोग उभारावा या ��ाचे उ�र दे�यासाठी �थािनक लोकस�ंयेचे वय 
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आिण िलंग रचना मह�वाची आह.े उ�पािदत के�या जाणा�या नाशवतं आिण िटकाऊ 
नसले�या अशा दो�ही �कार�या उपभो�य व�तूंचे �व�प �थािनक लोकस�ंयेचे वय आिण 
िलंग रचनेव�न ठरवले जाईल. सा�रता, �यावसाियक कौश�ये आिण �िश�ण िदले�या 
िठकाणाह�न मानवी ससंाधनांचा परुवठा िनि�त करले. 

१२. �थािनक वै�क�य सुिवधा: 

साव�जिनक आरो�य सिुवधा उपल�ध अस�यास, �या�ंया �मश��वरील कंप�याचंा 
वै�क�य खच� कमी होईल. साव�जिनक आरो�य सिुवधाचंी परुशेी उपल�धता हा उ�ोगाचे 
�थान िनि�त कर�यासाठी मह�वाचा घटक असेल. 

१३. �व�त गृहिनमा�ण सुिवधा: 

घर े �व�त अस�यास, उ�पाद�स�ंथा देशभरातून कामगार आकिष�त क� शकेल. 
गहृिनमा�ण सिुवधा महाग अस�यास, उ�पादनस�ंथेला �थािनक कामगार श��वर अवलंबून 
राहावे लागेल. 

१४. सां�कृितक सुिवधा: 

जसे क� शाळा, �लब आिण इतर मनोरजंन क� �े. उ�च िशि�त आिण �यावसाियक कामगार 
श�� �या�ंया िठकाणी सा�ंकृितक सिुवधाचंी उपल�धता पाहतील. शाळा, �लब आिण 
करमणकु��या चागं�या सिुवधा �यावसाियक �मश��ची िनवड ठरवतील. अशा�कार,े जर 
एखादी उ�पादनस�ंथाअसामा�य �ितभा शोधत असेल, तर ित�याकडे एकतर घरात 
मनोरजंन सिुवधा असणे आव�यक आहे िकंवा �या िठकाणी या सिुवधा असणे आव�यक 
आहे. 

४.८.३ इतर घटक: 

नवीन �क�पा�ंया�थानाशी सबंंिधत सरकारी धोरणे. सरकार नवीन आिण अगदी िव�मान 
कंप�या�ंया �थानावर पया�वरणीय िनयम लागू क� शकते. उदाहरणाथ� , �दूषणकारी आिण 
घातक उ�ोगानंा केवळ शहरा�या ह�ीबाहेर उभार�याची परवानगी िदली जाईल. पया�वरण 
आिण �दूषण िनय�ंण मंडळा�या परवानगीिशवाय �दूषण करणा�या उ�ोगानंा परवानगी 
िदली जाऊ शकत नाही. समतोल औ�ोिगक िवकास घडवून आण�यासाठी देशातील 
मागासले�या �देशात कंप�या �थापन कर�यासाठी सरकार �ो�साहन देऊ शकते. 

वैयि�क घटक. हे�ी फोड�ने डे�ॉईटम�ये आपला ऑटोमोबाईल कारखाना स�ु केला 
कारण ते �याचे मूळ गाव होते. कपूरथला येथे र�ेवे कोच फॅ�टरी उभारणे आिण 
पंजाबमधील भिटंडा येथे तेल श�ुीकरण कारखा�याचे बाधंकाम ह े �या राजकार�या�ंया 
वैयि�क िनण�यामळेु होते. �याच�माणे तािमळनाडूतील सेलम येथे �टील �लाटं उभारणे हा 
आणखी एक राजक�य िनण�य होता. अशा �कार,े िनण�य घेणा�या�ंया इ�छा आिण 
आका�ंामंळेु ��येक िठकाणी कंप�या �थापन के�या जाऊ शकतात; मग ते उ�ोजक 
असोत िकंवा राजकारणी. 
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आधिुनक सरकार े जलद औ�ोिगक�करणाचे धोरण अवलंबतात आिण �यामळेु �या�ंया 
सबंंिधत रा�यामं�ये गुतंवणूक आकिष�त कर�यासाठी उ�ोजकानंा अनेक सिुवधा परुवतात. 
उ�ोजकाने तक� सगंत िनण�य घे�यापूव� िविवध सरकारा�ंारे �दान केले�या तलुना�मक 
सिुवधाचें मू�यमापन करणे आिण तािं�क आिण आिथ�क घटकासंह �याचें वजन करणे 
आव�यक आहे. काहीवेळा, वैयि�क घटक देखील औ�ोिगक �थान िनधा��रत क� 
शकतात. उदाहरणाथ�, एखादा उ�ोजक �या�या ज�मा�या िठकाणी िकंवा आवडी�या 
िठकाणी उ�पादन सिुवधा उभार�याचा भाविनक िनण�य घेऊ शकतो. डे�ॉईट येथील फोड� 
आिण ऑ�सफड� येथील मॉ�रसचे ऑटोमोबाईल कारखाने सबंंिधत मालकानंी केले�या 
वैयि�क िनवडीमळेु उभारले गेले. 

काही उ�ोगामं�ये, कंप�या लोखडं आिण पोलाद आिण लगदा आिण कागद यासंार�या 
�मखु क��या माला�या �ोताजंवळ असतात तर इतर उ�ोगामं�ये, ते बाजाराजवळ 
असतात. �थानाची िनवड देखील उप�मा�या�माणात आिण उ�पादना�या तं�ा�ार े
िनधा� �रत केली जाईल. औ�ोिगक �थान िनि�त करणा�या घटका�ंया आधार े �थान 
िव�ेषणासाठी अनेक सै�ािंतक आिण उपयोिजत प�दती आहेत. ते अंशतः �व�पाचे 
आहेत कारण सव� घटकाचंा िवचार करणे कठीण आहे आिण �यामळेु केवळ काही �मखु 
घटकाचंा िवचार केला जातो आिण बाक�चे ि�थर मानले जातात. िविवध �थान िनधा�रीत 
घटक आिण �या�ंयातील आंतरसबंंध यांची यो�य ससुगंतता समजून घे�यासाठी 
आपणऔ�ोिगक �थाना�या दोन मह�वा�या िस�ातंाचंा अ�यास क� या. एक आ��ेड 
वेबरचा आिण दसुरा साज�ट �लोर�ेसचा. 

४.९ वेबरचा औ�ोिगक �थानाचा िस�ातं (WEBER’S THEORY OF 
INDUSTRIAL LOCATION) 

उ�ोगध�ंा�ंया �थािनक�करणावर �भाव असणा�या िविवध घटकाचें िववरण आपण 
आतापय�त पाहीले. वरीलपैक� सव�च घटकाचंा �भाव सव�� सारखा नसतोच. एक-दोन 
घटक खूप �भावी असतात व �याचंा प�रणाम लगेच जाणवतो. तर इतर काही घटकाचंा 
प�रणाम सयं�ुपणे होत असतो. आधिुनक उ�ोगा�ंया िवतरणाचा िवचार केला तर ह े
�कषा�ने जाणवते. आधिुनक उ�ोग जगात�या ठरािवक भागातच क� ि�त होत आहेत. याचे 
म�ुय कारण �हणजे उ�ोगध�ंा�ंया िनिम�तीस अनकूुल ि�थती िकंवा अनरुचना                   
(Infra-Structure) िनमा�ण होणे मह�वाचे असते. अशा अनकूुल ि�थतीत उ�पादनखच� 
कमी, वाहतकु�ची व मजरुाचंी उपल�धता, दळणवळण याचें फायदे िमळतात. िशवाय 
उ�पादनानंा मागणी �चडं असते. कारण असे िवभाग लोकस�ंयेने दाट असतात. अशा 
भागात उ�ोगध�ंाचें �थािनक�करण अ��माने होते. �ादेिशक िवकासासाठी मा� सरकारी 
धोरणे कारखा�यां�या िवक� �ीकरणात मोठा वाटा उचलतात. िनयोजना�या ��ीने सव� 
�देशाचा सतंिुलत (Balanced) िवकास होणे अिभ�ेत असते. �हणून सव�� उ�ोगध�ंा�ंया 
िवक� �ीकरणाचा ओघ स�या बळावत आह.े 

आधिुनक�करण व उ�ोगीकरण व नागरीकरण ि�याचंी वाटचाल िनकोप नाही. उ�ोगांचे 
�व�प व मानवी जीवनप�ती िदवस�िदवस ि�ल� होऊ लाग�याने उ�ोगध�ंा�ंया 
उभारणीत सव�कष घटकाचंा सखोल िवचार क�नच िनण�य �यावे लागतात. एखादा उ�ोग 
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�थािपत कर�याआधी उ�पािदत मू�य िग�हाइका�ंया ि�याश��ला परवडेल क� नाही यावर 
उ�ोगाचे भिवत�य ठरते. नवीन तं�प�त�बा अवलंब व मालाची गणुव�ा यानंाही खूप मह�व 
असते. असे आिथ�क घटक उ�ोगध�ंा�ंया �थािनक�करणावर प�रणाम करतात. 

उ�ोगध�ंा�ंया �थािनक�करणावर प�रणाम करणा�या घटकाचंा प�तशीर अ�यास क�न 
जम�न अथ�शा�� ऑ��ेड वेबर याने इ. स. १९०९ म�ये उ�ोगध�ंा�ंया 
�थािनक�करणा�या सदंभा�त एक मह�वपूण� िस�ा�त माडंला. 

४.९.१ गृहीत त�व:े 

इतर कोण�याही आिथ�क िस�ातंा�माणे औ�ोिगक �थान िस�ातंाला �या�या वापरासाठी 
काही अट�ची आव�यकता असते. वा�तिवक जगात अशी प�रि�थती पूण�पणे अि�त�वात 
नाहीत. �हणून, वेबरने पढुील गहृीतके माडंली. 

१. समतल पृ�भाग: वेबरने असे गहृीत धरले क� भौगोिलक �े� समतल आह ेआिण �यात 
�ाकृितक िभ�नता नाही कारण वाहतूक खच� वेगवेग�या �कार�या भूरचनेनसुार 
बदलतो. 

२. सव�� ि�थर क�चा माल: क��या मालाचे �ोत समान रीतीने िवतरीत असतात आिण 
�याचें �थान िनि�त असते. 

३. कामगार पुरवठा: मजूर िनि�त िठकाणी आिण पूव�िनि�त वेतन दराने परुशेा �माणात 
उपल�ध आहे. तथािप मजरुीचा दर एका िठकाणाह�न दसु�या िठकाणी बदलतो. 

४. �मश��: कामगार एका िठकाणाह�न दसु�या िठकाणी �थलातं�रत होत नाहीत. �यामळेु, 
ठरािवक वेळेत मजरुाचंा परुवठा जागेवर ि�थर राहतो. 

५. वाहतूक खच�: वाढते अंतर आिण जा�त वजनाने वाहतूक खच� वाढतो. िकरकोळ 
वाहतूक खच�ही कायम आहे. िकरकोळ वाहतूक खच� �हणजे �ित िकलोमीटर खचा�त 
झालेली वाढ होय. 

६. उ�पादनांची मागणी: िविश� उ�पादनाची मागणी एकसमान असते. कोण�याही �े�ाला 
इतर �े�ापें�ा जा�त िकंवा कमी मागणी नाही. 

७. आिथ�क मानव: िनण�य घेणारे िकंवा उ�ोजकाचंा म�ुय हेतू नफा आह.े �या�ंयाकडे 
फायदेशीर िनण�य घे�यासाठी प�रपूण� मािहती देखील आहे. 

८. पूण� �पधा�: �े�ातील सव� उ�पादक आिथ�क मानव आहेत ज ेसमान व�तूंचे उ�पादन 
करतात. 

४.९.२ उ�ोगांची �थान िनि�ती: 

वेबरने िकमान वाहतूक खचा��या िस�ातंा�ारे �प� कर�याचा �य�न केला आहे क� 
उ�पादन खच� कमी कर�या�या उ�ेशाने बाजार िकंवा क��या माला�या �ोताजवळील 
िकमान वाहतूक खचा�चा िबंदू िनि�त करणे उ�ोगासाठी कसे श�य आहे.�या�ंया मते, 



 

 

बाजार संरचना - २ 

83 

क��या मालावर आधा�रत उ�ोगासंाठी िकमान वाहतूक खचा�चे िबंदू िनि�त करणे सव� 
प�रि�थत�म�ये श�य आह ेकारण उ�ोगाचे �थान क�चा माल आिण बाजार या�ंयाम�ये 
कुठेही असू शकते. तसेच वेबरने आप�या िस�ातंात मजूर खच� आिण सकं�ण� घटक याचंा 
देखील िवचार केलेला िदसून येतो. 

१. तलुना�मक वाहतूकखच� (Transport Cost)  

२. मजूरखच� (Labour Cost) 

३. सकं�ण� घटक (Agglomerative Factors) 

१. वाहतूक खच�:  

या तीन घटकापैंक� उ�ोगाला आव�यक असणा�या वाहतकु�वरील खचा�ला वेबरने �ाधा�य 
िदले आहे. वाहतकु�वरील खच�, क�चा माल उ�ोगापय�त आणणे, प�का माल 
बाजारपेठेपय�त पोहोचवणे व ऊजा�साधनांची उ�ोगापय�त वाहतूक करणे या ��ीने अ�यतं 
मह�वाच असतो, �हणून वेबर�या मते तलुना�मक वाहतूक खच� उ�ोगध�ंाचें �थान 
ठरिव�यास कारणीभूत ठरतो. वाहतूकखच� �या िठकाणी कमीत कमी असेल तेथेच 
उ�ोगधदंा �थािपत केला जातो. ह े त�व �प� कर�यासाठी वेबरने क��या मालाचे (१) 
�थानब� क�चा माल (Localized Raw Material) व (२) म�ु क�चा माल 
(Ubiquitous) असे दोन �मखु �कार केले आहेत. दगडी कोळसा, लोहखिनज, ताग, 
ताबें,कापूस इ�यादी क�चा माल ठरािवक िठकाणीच उपल�ध होत अस�याने �याला 
�थानब� क�चा माल �हणतात, तर हवा, पाणी, सौरऊजा� सव�� उपल�ध अस�याने 
वाहतकु�चा ��च येत नाही अशा क��या मालास म�ु क�चा माल अस े�हणतात. 

�थानब� क��या मालाचे मागे उ�लेख के�या�माणे श�ु व अश�ु क�चा माल असे दोन 
�कार पडतात. लोहखिनज, ऊस हे अश�ु तर कापूस, रबर ही श�ु मालाची उदाहरणे 
आहेत. अश�ु क�या मालावर आधा�रत उ�ोगानंा भार   -हास उ�ोग (Weight Loosing 
Industry) अस े�हणतात. बेबर�या मते अश�ु क��या मालाचा वापर करणार ेउ�ोग नेहमी 
क��या माला�या साि�न�यात �थािपत केले जातात.कारण भार �हासाचा घसारा (Loss) 
उ�पादकाला वाहतूक खच� कमीत कमी क�न भ�न काढावा लागतो. उदा. साखर 
उ�ोगात नऊदशाशं भाग उसा�या चो�यात जातो व एकदशाशं भागापासून साखर तयार 
होते. तथािप वाहतूक मा� सव� क��या मालाची करावीच लागते. �हणून कमीत कमी 
वाहतूक खचा��या �हणजे क��या माला�या �थानाजवळ असे उ�ोग उभारले जातात.  

एका िठकाणी बाजारपेठ व क�चा माल दोन िभ�न िठकाणांह�न उपल�ध होत असेल तर 
उ�ोगाची सभंा�य �थाने, वेबर�या मते खालील�माणे असतील. 

१. दो�ही घटक म�ु असतील तर उ�ोगाचे �थान ह ेबाजारपेठेजवळ असते. 

२. जर एक क�चा माल म�ु व दसुरा �थानब� असेल व दो�ही श�ु असतील तर 
उ�ोगाचे�थािनक�करण ह ेबाजारपेठेजवळ होईल. कारण वाहतकु�चा खच� फ� दसु�या 
क��या मालासाठी होईल. 
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३. दो�ही घटक �थानब� व श�ु अस�यास उ�ोगाचे �थान बाजारपेठ िकंवा क��या 
माला�या प�रसरात असेल. 

४. दो�ही �कारचा क�चा माल �थानब� व कमी अिधक अश�ु �कारचा अस�यास 
वाहतूकखच� कमी पडेल तेथे उ�ोगाचे �थािनक�करण होते. लोहपोलाद उ�ोग दगडी 
कोळशा�या िकंवा लोहखिनजा�या साि�न�यात आढळतो. या सदंभा�त 
�थािनक�करणाचे �प�ीकरण कर�यासाठी वेबरने काही गिृहतके माडूंन वाहतूक खचा�चे 
�थािनक�करणावरील प�रणाम �प� केले. 

बाजारपेठ, क�चा माल व शि�साधन अथवा दसुरा क�चा माल सार�याच अंतरावर असून 
बहतकु�चे दर सव�� सारखेच आहेत. वाहतूक �कारही एकच आहे असे गहृीत ध�न 
आकृतीत दाखिव�या�माणे ब (बाजारपेठ), क (क�चामाल) व श (शि�साधन) या ��येक 
िठकाणी कारखाना �थािपत के�यास १ टन िनिम�तीसाठी पोलाद वाहतूक खचा�ची तलुना 
खालील�माणे करता येईल. 

समजा बक, कश, शब यापैंक� कोण�याही अंतरासाठी एका टनास २५ �. वाहतूकखच� येतो 
असे गहृीत ध�न तलुना�मक वाहतूकखच� ब, क आिण श या िठकाणी िकती येईल ते पाह�. 

(अ)  कारखाना ब (आकृती �. २.१) या िठकाणी (बाजारपेठेजवळ) �थापन के�यास 
येणारा वाहतूकखच�. 

 

आकृती �. ४.३ 

१. क��या मालाचा ब पय�त (कब) वाहतूकखच� �. = २ × २५ = ५० 

२.  शि�साधनाचा ब पय�त (शब) वाहतूकखच� �. = ४ × २५ = १०० 

३.  प��या मालाचा बाजारपेठेपय�त वाहतूकखच� �. = ० × २५ = ०० 

एकूण वाहतूक खच� �. १५० 

(ब)  कारखाना क (आकृती �. ८.२) या िठकाणी (क��या मालाजवळ) �थापन के�यास 
येणारा वाहतूक खच�.  
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आकृती �. ४.४ 

१.  क��या मालाचा कारखा�यापय�त वाहतूक खच� �. = ०० × २५ = ०० 

२.  शि�साधनाची कारखा�यापय�त (शक) वाहतूक खच� �. = ४ × २५ = १०० 

३.  प��या मालाची बाजारपेठेपय�त (बक) वाहतूक खच� �. = १ × २५ = २५ 

एकूण वाहतूकखच� �. १२५ 

(क)  कारखाना श (आकृती �. २.३) या िठकाणी (शि�साधनाजवळ) �थापन के�यास 
येणारा वाहतूकखच� 

 

आकृती �. ४.५ 

१.  क��या मालाची कारखा�यापय�त (कश) वाहतूक खच� �. = २ × २५ = ५० 

२.  शि�साधनाचा कारखा�यापय�त वाहतूक खच� �. = ० × २५ = ०० 

३.  प��या मालाची बाजारपेठेपय�त (शब) वाहतूक खच� �. = १ × २५ = २५ 

एकूण वाहतूक खच� �. ७५ 

याव�न बाजार पेठेजवळ कारखाना �थापणे के�हाही इ� नाही. शि�साधनाजवळ 
कारखाना उभारणे वाहतूक खचा��या ��ीने सवा�त िकफायतशीर अस�याने तेथे कारखाना 
�थािपत होईल. 
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��य�ात मा� या गहृीत त�वा�माणे प�रि�थती नसते. खालील आकृतीत (�. २.४) 
दाखिव�या�माणे कारखाना � या िठकाणी (क�चा माल व शि�साधन या�ंया मधोमध 
उभारला) तर वाहतूक खच� खालील�माणे येईल. 

 

आकृती �. ४.६ 

१.  क�चा माल क पासून � पय�त आण�यासाठी वाहतूक खच� �. = २ x १२.५ = २५  

२.  शि�साधन श पासून � पय�त आण�यासाठी वाहतूक खच� �. = ४ x १२.५ = ५०  

३.  प�का माल � पासून ब पय�त ने�यासाठी वाहतूक खच� �. = १ × २१.७५ = 
२१.७५ 

एकूण वाहतूक खच� ९६.७५ � 

हा वाहतूक खच� क व ब या �थानापें�ा कमी अस�याने या िठकाणी इतर काही फायदा 
अस�यास कारखाना येथे �थापन होऊ शकतो. �हणजेच दोन �कारचा (उदा. लोहखिनज, 
दगडी कोळसा) �थानब� व भार�हास क�चा माल अस�यास कारखाना क��या 
मालाजवळ, शि�साधनाजवळ (दसु�या क��या मालाजवळ) व या दर�यान�या 
�थानाजवळ �थािपत होऊ शकतो ह ेवेबरने दाखवून िदले. 

वरील िववेचनाव�न वेबर�या मते, अश�ु क�चा माल वापरणा�या �हणजेच भार�हास 
उ�ोगाचे �थान कमीत कमी वाहतूकखच� येईल. याउलट श�ु क�चा माल वापरणा�या 
कारखा�यात मा� भारहास नस�याने बाजारपेठ काय वं क��या मालाचे �थान काय, 
वाहतूकखचा�त फारसा फेरबदल होत नस�याने बाजारपेठेचा फायदा हो�यासाठी उ�ोग 
बाजारपेठा�ंया साि�न�यात �थापन होतात. कापड, रसायने, औषधी, कातडी व�तू, 
यासंारखे उ�ोग ही उदाहरणे होत. 

यातले काही उ�ोग मा� िवपलु व िनि�त �व�पात क�चा माल उपल�ध �हावा �हणून 
माला�या साि�न�यात �थािपत होतात. 

 

 



 

 

बाजार संरचना - २ 

87 

२. �िमक (मजूर) खच�: 

ऑ��ेड वेबर�या मते, वाहतूक खचा�नतंर मह�वाचा दसुरा घटक�हणजे �िमक-खच� होय. 
या घटकाची गरज व खच� कमी-अिधक असू शकतो. काही �यवसायांना कुशल मजूर 
आव�यक असतात. असे मजूर िमळिव�यासाठी वाहतूक खच� सहन क�न �यवसाय 
मजरुा�ंया साि�न�यात िवकिसत केले जातात. कारण येथे मजूरखचा�त झालेली बचत 
वाहतूक खचा�त टाकून उ�ोगधं�ाचें �थािनक�करण करता येते. 

३. संक�ण� घटक: 

वेबरने �थािनक�करण घटकात सकं�ण� घटकाचेंही िववेचन केले आह.े�या�ंया मते, सकं�ण� 
घटकात पतपेढ्या, िवमा कंप�या, सशंोधन स�ंथा, �िश�ण स�ंथा, सहकारी स�ंथा यांचा 
समावेश होतो. ह ेसकं�ण� घटक उ�ोगध�ंा�ंया िवक� �ीकरणास कारणीभूत ठरतात. 

४.९.३ टीका: 

१. या िस�ातंाने उ�ोजकता आिण �यव�थापनाचे मह�व नाकारले आह.े 
�थािनक�करणाची इतर कारणे जसे क� हवामानाची अनकूुलता, भाडंवलाची 
उपल�धता आिण श��ची साधने इ�यादीकडे दलु�� केले गेले आह.े 

२. वेबरचे िव�ेषण प�रपूण� �पध��या अंतग�त झाले असून ते िकमान खचा�चा म�ुा 
जा�तीत जा�त नफा िबंदू मानतात जे यो�य नाही, कारण अनेक वेळा िकमान 
खचा�नतंरही इतर अनेक खच� वाढतात. 

३. क�चा माल आिण प��या मालाचा वाहतूक खच� सारखा नसतो. वेबरने वाहतूक 
खचा�कडे ल� िदले. पण उ�पादन �ि�ये�या खचा�वर ल� िदले नाही. 

४. वाहतूक खचा�ची अपूण� चचा�  झाली आह.े वाहतकु�ची साधने, प�ृभागाची रचना 
इ�याद�चा समावेश केलेला नाही. वाहतकु�चा खच� नेहमी अतंरा�या �माणात वाढतो. 
तर ��य�ात वाहतूक मालवाहतूक वजना�या �माणात कमी-अिधक होते. 

५. सभंा�य मागणी आिण परुवठ्यातील �ादेिशक बदला�ंया प�रणामानंा वेबरने मह�व 
िदलेले नाही. 

६. स�या�या उ�ोगा�ंया �थापनेत राजक�य, सामािजक आिण भौगोिलक घटक देखील 
मह�वाची भूिमका बजावतात याचा िवचार वेबरने केलेला नाही. 

७. वाहतूक �यव�था आिण तं��ानातील �यापक सधुारणामंुळे म�ुय घटक �हणून 
वाहतकु�चे मह�व कमी झाले आहे.गे�या दशकामं�ये अनेक उ�ोगामं�ये 
बाजारपेठािभमखु कल आह.े 

८. मजरुी�या खचा�बाबतही सदोष गहृीतके माडं�यात आली आहेत. काही ससंाधनांसह 
वेबरचा िस�ातं अिधक उपय�ु बनिवला जाऊ शकतो.  
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९. वेबरने कमाल न�याचा म�ुा �हणून िकमान खचा�चे वण�न केले आहे परतं ुउपभोग क� � े
नाहीत ह ेतो िवसरला आहे. 

१०. वेबरचे सपूंण� िव�ेषण क��या मालाचे �ोत आिण बाजार क� � िम� िबंदू �हणून 
िवचारात घेऊन केले गेले आहे तर कृषी आिण वन उ�पादनाशी सबंंिधत क�चा माल 
आिण उ�पािदत व�तूंचा �ादेिशक िव�तार केला जातो याचा िवचार केलेला नाही. 

वरील िव�ेषणानतंर, आपण असे �हणू शकतो क� वेबरचा िस�ातं उ�ोगा�या 
�थािनक�करणा�या प�तशीर िव�ेषणा�या िदशेने एक मह�वपूण� पाऊल होते. 

४.९.४ िन�कष�: 

वेबरचा औ�ोिगक �थानाचा अ�यास िनसगा�त अ�ग�य आहे. इ�ादने वेबरचे िव�ेषण 
�या�या �थान िस�ातं आिण अनभुवज�य काया�साठी मूलभूत आराखडा�हणून वापरले 
आहे. तथािप, पूण� �पध��या गहृीतका�या आधारावर वेबर�या िस�ातंावर टीका केली जाते. 
अवकाशीय (साव�ि�क) िव�ेषणा�या बाबतीत, प�रपूण� �पध�चे गिृहतक बरोबर नाही. अंतर 
हे नजीक�या �े�ाम�ये कंप�यानंा म�ेदारीचे फायदे �दान करते आिण �हणून �थान 
िवशेषीकरण उ�पादन िभ�नता आिण म�ेदारीय�ु �पध��या पैलूंपैक� एक बनते. अशा 
प�रि�थतीसाठी नफा वाढवणे ह ेगिृहतक यो�य असेल आिण औ�ोिगक �थानासाठी कमीत 
कमी वाहतूक खच� ह े नसेल. मागणी प�रि�थती�या अवकाशीय (साव�ि�क) 
एक�पतेचीधारणा हा वेबर�या िस�ातंाचा दसुरा कमकुवत म�ुा आहे. उ�पादनाची मागणी 
�या�या िकंमती आिण उ�पादना�या �थानानसुार बदलते. मागणी प�रि�थतीची अवकाशीय 
(साव�ि�क) प�रवत�नशीलता िवचारात घेत�यावर कमीत कमी वाहतूक खच� �थानाचा 
�ि�कोन यो�य नाही. पढेु, उ�पादना�या �माणाचा खचा�वर कोणताही प�रणाम होत नाही, हे 
गहृीतक बरोबर नाही. �क�पासाठी इ�तम �थान उ�पादन �तरावर अवलंबून असते. पढेु, 
जर आपण आदानामं�ये (उ�पादन घटकामं�ये)बदल कर�याची परवानगी िदली, तर इ�तम 
�थान केवळ कमीत कमी वाहतूक खचा��या सदंभा�त प�रभािषत केले जाऊ शकत नाही. 
वेबरने िदलेले एकि�त िव�ेषण देखील अपूण� आह.े वेबरने गहृीत धर�या�माणे �माचा 
अचल आिण अमया�िदत परुवठा टीकेचा �ोत आह.े तथािप, औ�ोिगक �थान समजून 
घे�यासाठी वेबरचा िस�ातं मह�वपूण� योगदान आहे. हा एक अमूत� िस�ातं आहे, जो 
सामा�य �तरावर लागू होतो आिण उ�ोगा�ंया िविश� प�रि�थत�म�ये लागू होत नाही. 

४.१० साज�ट �लॉर�ेसचा औ�ोिगक �थानाचा िस�ातं (SARGENT 
FLORENCE’S THEORY OF INDUSTRIAL LOCATION) 

साज�ट �लॉर�ेसने औ�ोिगक �थाना�या िस�ातंाम�ये दोन नवीन सकं�पना माडं�या. �या 
�थान घटक आिण �थािनक�करणाचे गणुाकं �ा आहेत. 

४.१०.१ �थान घटक: 

�थान घटक हा एखा�ा िविश� िठकाणी उ�ोगा�या क� �ीकरणाचा िनद�शाकं असतो. एका 
िविश� �देशात आढळणा�या िविश� उ�ोगातील सव� कामगाराचंी ट�केवारी घेऊन आिण 
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देशातील एकूण औ�ोिगक कामगारा�ंया �या िविश� �देशातील �माणानसुार िवभागून ते 
�ा� केले जाते. िनवडलेला �देश हा देशाचा राजक�य िवभाग असेल. उ�ोगाचे भौगोिलक 
िवतरण आिण देशाची लोकस�ंया या�ंयातील असमानतेची �ेणी उ�ोगा�या क� �ीकरणाचा 
िनद�शाकं देते. जर एखादा उ�ोग सपूंण� देशात समान रीतीने िवतरीत केला गेला तर, 
��येक �े�ासाठी �थान घटक एक�पता असेल कारण �या �देशातील एकूण औ�ोिगक 
कामगाराचें �माण एका िविश� उ�ोगातील कामगारा�ंया �माणासारखे असेल. जर उ�ोग 
असमानपणे िवतरीत केले गेले, तर �थािनक घटक एक�पता वर िकंवा खाली असेल. जर 
�थान घटक एकापे�ा जा�त असेल, तर �या �देशाचा उ�ोगाचा वाटा कायदेशीर�र�या 
आहे �यापे�ा जा�त असेल आिण जर क� �ीकरण घटक एकापे�ा कमी असेल, तर �देशाला 
उ�ोगाचा परुसेा वाटा नाही. 

क� �ीकरण घटकाची गणना खालील सू�ाने केली जाऊ शकते: 

 

Workers engaged in a particular industry as a percentage

        of  industrial workers engaged in a given area 
Location Factor =

Total number of  industrial workers engaged in a given area

  as a percentage of  total industrial workers in the country

 

४.१०.२ �प�ीकरण: 

एखा�ा देशातील औ�ोिगक कामगाराचंी लोकस�ंया 1000 आह े असे गहृीत ध�या. 
��येक �े�ात काय�रत कामगाराचंी स�ंया 400 आहे आिण िविश� उ�ोगात 
गुतंले�याकामगारांची स�ंया 200 आहे, उदा. असे �हणू क� कापड उ�ोगात 200 कामगार 
गुतंले आहेत. तर अशा ि�थतीत �थािनक�करण घटक िनद�शाकं खालील�माणे असेल: 

Location Factor =  

�थान घटक एकापे�ा जा�त अस�याने, असा िन�कष� काढता येतो क� िदले�या �े�ात 
उ�ोग क� �ीकृत आह.े 

४.१०.३�थािनक�करणाचे गणुांक: 

ह ेउ�ोगाची ल� क� ि�त कर�याची �व�ृी दश�वते. उ�पादना�या जनगणनेतून उ�ोगासाठी 
�थािनक�करणाचे गणुाकं खालील सू�ा�ार ेशोधले जाऊ शकतात: 

% of  Industrial Workers in the Area - % of  Workers in a Particular Industry 
Coefficient of  Localization =

100
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�प�ीकरण: 

समजा िदले�या �े�ातील औ�ोिगक कामगाराचंी ट�केवारी 60 आह े आिण िविश� 
उ�ोगात गुतंलेले कामगार 30 ट�के आहेत. �थािनक�करणाचे गणुाकं खालील�माणे 
असेल: 

 

�थािनक�करणाचे गणुाकं एकतेपे�ा कमी अस�याने, उ�ोगानंा िदले�या �े�ाम�ये 
िवक� �ीकरणाची �व�ृी असते. सव� उ�ोगासंह िविश� उ�ोगा�या �देशानसुार पूण� योगायोग 
�े� शू�य गणुाकं देते. याचा अथ� सव� �े�ामं�ये उ�ोग समान रीतीने िवतरीत केले जातात. 
अ�यतं िभ�नते�या बाबतीत, �हणज े जे�हा िविश� उ�ोगातील कामगार एका �देशात 
क� ि�त असतात, ते�हा ते एक गणुाकं देते. गणुाकंां�या आधार,े उ�ोगानंा तीन �ेण�म�ये 
िवभागणे श�य होते, �हणजे: उ�च क� �ीकरण, म�यम क� �ीकरण आिण कमी क� �ीकरण. 
�थािनक�करणाचे गणुाकं उ�ोगाचें �याचंा �सारिकंवा क� �ीकरणानसुार वग�करण कर�यास 
मदत करते. 

४.१०.४ टीका�मक मू�यमापन: 

साज�ट �लॉर�ेस�या औ�ोिगक �थानिनि�ती�या िस�ातंावर खालील कारणांव�न टीका 
केली जाते: 

१. �लॉर�ेसने िदलेले िनद�शाकं िविश� देशातील उ�ोगाचें िव�मान िवतरण �कट 
करतात. ते एका�तेची कारणे सागंत नाहीत. हा िस�ातं �देशामं�ये उ�ोगा�ंया इ�तम 
िवतरणा�या ��ाचे उ�र देत नाही. �यामळेु औ�ोिगक �थानाचे धोरण ठरव�यासाठी 
हा िस�ातं उपय�ु नाही. 

२. �थािनक�करणाचे गणुाकं ��येक देशात आढळणा�या िवतरणा�या नम�ुयावर आधा�रत 
आहे. गणुाकंा�या आधार,े उ�ोग ल� क� ि�त करतो का, याचा िन�कष� काढता येत 
नाही. 

िस�ातंा�या मया�दा असूनही, कोण�याही देशातील �थान गितशीलतेचा अ�यास 
कर�यासाठी ते खूप मह�वाचे आह.े �थाना�या गणुाकंाचा अ�यास �ादेिशक िवकासा�या 
योजन�तग�त िवखरुले�या उ�ोगाचें �कार ठरव�यास मदत करतो. �थािनक�करणाचे म�यम 
गणुाकं असलेले उ�ोग ��येक �देशातील घटका�ंया अनषुंगाने िव�ततृ �े�ाम�ये 
वैिव�यपूण� रीतीने �थापन केले जाऊ शकतात. 

४.११ �� (QUESTIONS)  

१. �पधा��मक बाजारपेठेची सकं�पना समजावून सागंा. म�ेदाराला �ित�पध� बाजारात 
िकंमत सरासरी िकंमती�या जवळ ठेव�याची स�� कशी केली जाते ते दश�वा. 

२. उ�पादन िभ�नता �हणजे काय? म�ेदारी �पध��या अंतग�त उ�पादन िभ�नतेमळेु 
म�ेदारी�या न�यात कशी वाढ होते ते �प� करा. 
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३. �माणा�या बचतीची सकं�पना �प� करा आिण �माणा�या अंतग�त बचतीचे वण�न 
करा. 

४. �माणा�या बा� बचती �प� करा. 

५. �माणा�या बचती आिण �माणा�या बेबचती या सकं�पना �प� करा. 

६. �याि��या बचती यावर टीप िलहा. 

७. औ�ोिगक �थान िनि�त करणार ेघटक �प� करा. 

८. आ��ेड वेबरचा औ�ोिगक �थानाचा िस�ातं �प� करा. 

९. साज�ट �लॉर�ेसचा औ�ोिगक �थानाचा िस�ातं �प� करा. 

१०. वेबर आिण �लॉर�ेस�या औ�ोिगक �थाना�या िस�ातंाचंी तलुना आिण िवरोधाभास 
करा. 

 


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